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WPROWADZENIE

W literaturze przedmiotu przedsigbiorczosci wiejskiej przypisuje si¢
ogromne znaczenie [Duczkowska-Matysz, Duczkowska-Piasecka 1996,
s. 216; Hunek 1993, s. 17; Klodzinski 2006, s. 65; Hunek 1995, s. 130;
Sawicka 2005, s. 5]. Przedsigbiorczo§¢ wiejska uznawana jest za
najskuteczniejszy sposob aktywizacji spotecznosci wiejskiej, przyczynia sig
do lepszego zaspokajania lokalnych potrzeb, uruchamia mechanizm
mnoznikowy, jest szansg na modernizacj¢ wsi i rozprzestrzenianie postepu
technicznego. Prowadzi do wzrostu dochodow i jest najwazniejszym
sposobem walki z wiejskim bezrobociem [Duczkowska-Matysz 1993, s. 13].
Szczegdlne znaczenie ma przedsiebiorczo$¢ kobiet wiejskich. Kobiety
wiejskie sa z jednej strony grupa najbardziej zagrozona bezrobociem,
konieczna jest zatem ich aktywizacja zawodowa, z drugiej za$ strony to
wlasnie kobiety w srodowisku wiejskim sg czesto liderkami zmian. Szansg na
utrzymanie zywotnos$ci 1 podnoszenie atrakcyjnosci obszarow wiejskich jest
przedsiebiorczos¢ zZwigzana z technologiami informacyjno-

komunikacyjnymi.

PROJEKT ,,IT-KOBIETY WIEJSKIE”
Udanym sposobem integracji kobiet wiejskich w tematyke technologii

informacyjno-komunikacyjnych jest niemiecki projekt modelowy ,,IT-



kobiety wiejskie” (IT-Landfrauen) realizowany w latach 2002- 2004 przez
Niemiecki Zwiazek Kobiet Wiejskich we wspotpracy z Andreas Hermes
Akademie z Bonn.

Projekt opierat si¢ na trzech filarach. Pierwszym z nich bylo
stworzenie internetowej platformy wspierania przedsiebiorczosci kobiet
wiejskich (Landportal); drugim (najwazniejszym elementem projektu)
wyksztatcenie 44 wybranych kobiet wiejskich na tzw. IT-kobiety wiejskie,
ktoére sta¢ si¢ miaty samodzielnymi przedsigbiorczyniami
i multiplikatorkami. Trzecim filarem byly dziatania na rzecz networkingu na
obszarach wiejskich.

Podczas rocznego szkolenia (6 spotkan po 3 dni w Andreas Hermes
Akademie) wybranym 44 kobietom przekazano wiedz¢ i umozliwiono
zdobycie umieje¢tnos$ci umozliwiajacych m. in. tworzenie stron internetowych
czy prowadzenie kurséw komputerowych. Celem bylo przygotowanie do
pelnienia (odptatnie i w ramach dziatalnosci w ramach Niemieckiego
Zwigzku Kobiet Wiejskich) wielorakich funkcji — samodzielnej
przedsigbiorczyni prowadzacej dzialalno$¢ gospodarcza oparta na ICT,
webmasterki dla stowarzyszen kobiet wiejskich 1 wiejskich przedsigbiorczyn,
prowadzacej szkolenia 1 wyktady na temat komputera i Internetu dla innych
kobiet wiejskich.

Istotny byt klucz doboru uczestniczek. 44 czlonkinie Niemieckiego
Zwigzku Kobiet Wiejskich wybrane zostaty sposrdéd ponad 150 chetnych.
Warunkami zakwalifikowania do projektu byly: co najmniej podstawowe
umiegjetnosci obshugi komputera i znajomos$¢ technologii informacyjno-
komunikacyjnych, dlugoletnia i aktywna dziatalnos¢ w Zwiazku i rozlegta
siatka kontaktow, gotowos$¢ prowadzenia wyktadow i szkolen, odpowiednie
doswiadczenie oraz gotowos¢ zatozenia i prowadzenia wilasnej firmy [Troue

2004, s. 2].



CEL, ZAKRES I METODYKA BADAN

Przeprowadzone przez autorke badanie mialo na celu poznanie
specyfiki dzialalnosci tych z wyksztalconych w czasie trwania projektu 44
IT-kobiet wiejskich, ktore obecnie, blisko 5 lat po zakonczeniu projektu,
nadal aktywnie dzialaja jako przedsigbiorczynie 1 multiplikatorki.
Zidentyfikowano 28 takich kobiet. Badanie ankietowe przeprowadzono
w kwietniu 2009 r., uzyskano 14 odpowiedzi zwrotnych. Wyniki badania
ankietowego zostaly poglebione analizg stron internetowych badanych

kobiet.

Wiekszo$¢ ankietowanych kobiet (86%) to mieszkanki zachodnich
landéw Niemiec. Wiek badanych waha si¢ od 35 do 64 lat, przy czym
najliczniejsza grupa respondentek jest w wieku 40-44 lata (36%
respondentek) i 50-54 lata (21%); 7% respondentek jest w wieku 35-39 lat,
7% w wieku 45-49 lat, 14% w wieku 55-59 lat, a 14% w wieku 60-64 lata.
Zdecydowana wigkszo$¢ (57%) badanych kobiet ma wyzsze wyksztatcenie
(29% ma wyksztalcenie pomaturalne, 7% $rednie wyksztatcenie zawodowe,
7% wyksztatcenie zawodowe). Wszystkie respondentki majg dtugoletni staz
dzialalnosci w Niemieckim Zwigzku Kobiet Wiejskich — 38% dziata od 6 do
10 lat, 31% od 11 do 15 lat, 15% dziata od 21 do 25 lat, a 15% powyzej 25
lat.

Wszystkie respondentki majg dzieci, cho¢ zadna z respondentek nie
ma ich wiecej niz troje (43% troje dzieci, 43% dwoje, za§ 14% jedno
dziecko). 57% badanych kobiet ma doroste dzieci (ponad 19 lat), 36% dzieci
w wieku szkoly ponadpodstawowej (11 — 19 lat), a 29% dzieci w wieku
szkoty podstawowej (6-10 lat). Zadna z badanych kobiet nie ma dzieci
mtodszych niz 6 lat. Gospodarstwa domowe zdecydowanej wiekszosci
respondentek sktadaja si¢ z ankietowanej, jej partnera i dzieci (64%

odpowiedzi), 22% mieszka wspdlnie z partnerem, dzie¢mi i rodzicami lub
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tesciami, 7% z partnerem i rodzicami lub tesciami, 7% z dzie¢mi i rodzicami

lub tesciami.

WYNIKI BADAN

79% badanych kobiet czerpie dochdd z dziatalno$ci w obszarze IT.
Jednoczesnie polowa respondentek okreslita ten dochdd jako marginalny
I praktycznie nieistotny w budzecie domowym. Dla pozostatych 50%
respondentek dochdd ten jest dodatkowym Zrodtem dochodu, co odpowiada
gldwnej idei projektu, zgodnie z ktorg IT-kobiety wiejskie miaty by¢ przede
wszystkim multiplikatorami szerzacymi ,,IT-wirusa” w$rod innych kobiet
wiejskich. Potowa badanych jako zakres geograficzny obszaru dziatalnosci
podata zasieg swojego Zwiazku, 43% zasi¢g catego landu a 29% powiat,
W ktoérym mieszka.

Zakres ustug $swiadczonych przez IT-kobiety wiejskie w podziale na
ostatni rok dzialalnosci i caly okres dzialalno$ci przedstawiony zostat
w tabeli 1.

TABELA 1. Ustugi $wiadczone przez IT-kobiety wiejskie

W ostatnich | W catym
Swiadczone ustugi 12 okresie
miesigcach | dziatalnosci
Prowadzenie stron internetowych 78,6% 85,7%
Zaktadanie stron internetowych 71,4% 92,8%
Szkolenia i kursy w zakresie poczty
elektronicznej 64,3% 71,4%
Szkolenia i kursy w zakresie podstawowej
obstlugi komputera 57,1% 85,7%
Szkolenia i kursy w zakresie podstaw Internetu 57,1% 78,6%
Szkolenia i kursy w zakresie formatowania
tekstu 50,0% 78,6%
Szkolenia i kursy — Vereinsmanager 50,0% 64,3%
Doradztwo/szkolenia w domu 50,0% 64,3%
Doradztwo przy zakupie komputera, sprzetu,
oprogramowania 42,8% 64,3%
Szkolenia/ustugi zgodnie z Zyczeniami 42.8% 71,4%




klientow

Szkolenia i kursy - Excel 35,7% 64,3%
Szkolenia i kursy — OpenOffice 21,4% 28,6%
Szkolenia i kursy w zakresie obstugi aparatu

cyfrowego 21,4% 35,7%
Seminaria i wyktady w zakresie Internet dla

poczatkujacych, podstawy Internetu 21,4% 28,6%
Zglaszanie w Landportal 21,4% 71,4%
Seminaria i wyktady w zakresie

bezpieczenstwa i zagrozen w Internecie 14,3% 59,0%
Szkolenia i kursy - Front Page 7,1% 14,3%
Seminaria i wyktady - dzieci w sieci/Internet w

przedszkolach 7,1% 35,7%
Seminaria i wyktady w zakresie obstugi

komputera i Internetu dla kobiet wiejskich 7,1% 28,6%
Seminaria i wyktady w zakresie online

shopping 7,1% 21,4%
Seminaria i wyktady w zakresie podstawowe;j

obstugi komputera dla poczatkujacych 7,1% 21,4%
Seminaria i wyktady na temat Landportal - 35,7%
Seminaria i wyktady w zakresie obstugi

komputera i Internetu dla kobiet - 21,4%
Seminaria 1 wyktady nt. Internetu dla

Niemieckiego Zwiazku Kobiet Wiejskich - 14,3%
Seminaria i wyktady w zakresie obstugi

komputera i Internetu dla senioréw - 14,3%

Zrodio: Badania i opracowanie wlasne

W tabeli 2 przedstawiono gtowne grupy klientow IT-kobiet wiejskich.
TABELA 2. Klienci I1T-kobiet wiejskich

Odsetek IT-kobiet
Grupa klientéw wiej S.kid,l maj QCYCh
klientow w tej
grupie
Kobiety wiejskie z Niemieckiego Zwigzku Kobiet
Wiejskich 92,8%
Stowarzyszenia 64,3%
Kobiety wiejskie z Niemieckiego Zwigzku Kobiet
Wiejskich prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza 57,1%
Kobiety wiejskie spoza Niemieckiego Zwiazku Kobiet 42,8%




Wiejskich

Kobiety wiejskie spoza Niemieckiego Zwigzku Kobiet

Wiejskich prowadzace dzialalno$¢ gospodarcza 35,7%
Rolnicy 35,7%
Seniorzy 28,6%
Koscioty 21,5%
Mgzczyzni — mieszkancy obszaréw wiejskich

prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza 21,4%
Mtodziez 21,4%
Mgzczyzni — mieszkancy obszarow wiejskich

nieprowadzacy dzialalno$ci gospodarczej 7,1%
Gminy 7,1%

Zrodio: Badania i opracowanie wlasne

Jako skuteczny sposob poszukiwania i znajdowania ustugobiorcow
79% respondentek wskazato polecenie przez innych klientow, 71%
skorzystanie z posrednictwa Zwigzku, 50% wlasng strong¢ internetowa, zas
50% portal internetowy Landportal.

Wszystkie respondentki zdobyly doswiadczenie zawodowe zanim
zgtosity swdj udziat w projekcie. Dla 21% byta to praca najemna zwigzana
zIT, dla 58% praca najemna niezwigzana z IT, dla 21% doswiadczenie
w ramach wlasnej dziatalno$ci gospodarczej niezwigzanej z IT. Zadna
z kobiet nie prowadzita wczesniej wlasnej dziatalno$ci zwigzanej z IT.

Poproszone o wskazanie jednego, najwazniejszego powodu, dla
ktorego zdecydowaly si¢ podja¢ samodzielng dziatalno$¢ gospodarcza, 46%
respondentek wskazato che¢¢ (ale nie koniecznos¢) uzyskania dodatkowego
dochodu. Innymi powodami byly: brak alternatywnych mozliwosci
zatrudnienia (9%), (jedyna) mozliwo$¢ powrotu na rynek pracy po przerwie
na urodzenie i wychowanie dzieci (9%), potrzeba samorealizacji (9%),
»przedtuzenie” hobby (9%), (jedyna) mozliwo$¢ polaczenia opieki nad
zaleznymi z pracg zarobkowa (9%), (jedyna) mozliwo$¢ realizacji wlasnych
pomystow (9%). Poproszone o wskazanie jednej, najwigkszej bariery na

starcie 23% badanych kobiet wskazato brak wiary we wlasne sily
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i umiejetnosci. Inne wskazane bariery to: obawa przed ryzykiem
I bankructwem (15% wskazan), problemy ze zbytem (15% wskazan), brak
wiedzy z zakresu marketingu, sprzedazy, ksiggowosci itp. (15% wskazan),
brak klientow (8%) brak/zbyt mato doswiadczenia (8%), zbyt wysokie
obcigzenia podatkowe, bariery prawne i biurokratyczne (8%), koniecznos¢
opieki nad zaleznymi i zwigzany z tym brak czasu (8%).

Obecnie, po kilku latach dziatalnos$ci, najwigkszymi barierami dla IT-
kobiet wiejskich sa: brak klientow (20%), problemy ze zbytem (20%),
konieczno$¢ opieki nad zaleznymi i zwigzany z tym brak czasu (20%),
niewystarczajacy dochod (20%), zbyt wysokie obcigzenia podatkowe, bariery
prawne i biurokratyczne (10%), nadmiar obowigzkéw domowych i zwigzany
z tym brak czasu (10%).

Respondentki s $wiadome tego, ze musza si¢ ciaggle doksztatcaé
I aktualizowa¢ swojg wiedzg, tym Dbardziej, ze obszar technologii
informacyjno-komunikacyjnych jest dziedzing, w ktorej wiedza ulega
szybkiej dezaktualizacji. Wszystkie respondentki deklaruja, ze na biezaco
aktualizujag swoja wiedzg. 71% czyta literatur¢ 1 w Internecie, 43%
uczestniczy w szkoleniach zwigzanych z komputerami, 36% uczestniczy
w szkoleniach z  zakresu  przekazywania  wiedzy, komunikacji,
autoprezentacji, 21% aktualizuje swoja wiedz¢ poprzez wymiang
doswiadczen z innymi IT-kobietami wiejskimi a 14% uczestniczy w
szkoleniach organizowanych przez Zwigzek.

Zapytane o to, jak ich zdaniem wyglada¢ bedzie prowadzona przez
nie dziatalno$¢ za 5 lat, 42% badanych IT-kobiet wiejskich odpowiedzialo, ze
zakres prowadzonej dzialalnosci zmniejszy si¢ (mniej klientow i/lub
mniejszy dochod), 33% ze prowadzona dziatalno$¢ bedzie mniej wigcej na
tym samym poziomie, a jedynie 25% zalozyto, ze zakres prowadzonej

dziatalnosci zwigkszy sie (wigcej klientéw i/lub wiekszy dochod).



Przedsigbiorczynie, z ktorymi IT-kobiety wiejskie wspotpracuja
zajmujg si¢ dziatalno$cig gastronomiczng (43% wskazan), rekodzietem lub
rzemiostem (43%), prowadzeniem pensjonatow dla gosci  (36%),
oprowadzaniem gosci i turystow po okolicy (36%), prowadzeniem tzw.
Hofladen — matych sklepow przy gospodarstwach rolnych oferujacych
swieze produkty rolne (36%), agroturystyka (29%), hodowla pséw rasowych
czy strusi (21%), uprawg i przetworstwem ziot lub/oraz pedagogika ziotowa
(14%), prowadzeniem stadniny (7%) i sztuka ludowa (7%). Zapytane
0 warunki rozwoju przedsiebiorczo$ci w regionie, w ktorym mieszkaja
I dzialaja oraz o réznice w szansach dla kobiet i dla megzczyzn, 75%
respondentek odpowiedzialo, ze w ich regionie warunki rozwoju
przedsiebiorczosci sg takie same dla kobiet 1 dla mezczyzn (przy czym 50%
respondentek zgodzito si¢ ze stwierdzeniem, Zze w jej regionie ogodlne
warunki rozwoju przedsigbiorczosci sg dobre, takie same dla kobiet jak 1 dla
mezezyzn, za$ 25% zgodzito si¢ ze stwierdzeniem, ze ogOlne warunki
rozwoju przedsigbiorczos$ci sa zte, takie same dla kobiet jak i dla me¢zczyzn).
8% respondentek zgodzito si¢ ze stwierdzeniem, ze w jej regionie ogdlne
warunki rozwoju przedsiebiorczosci sg dobre, przy czym dla kobiet lepsze
niz dla mezczyzn, natomiast 17% respondentek stwierdzito, ze ogolne
warunki rozwoju przedsiebiorczosci sa zte, przy czym dla kobiet gorsze niz
dla me¢zczyzn.

Poproszone 0 wskazanie jednego, najwazniejszego czynnika
motywujacego ogodlnie kobiety do przedsigbiorczosci, 25% respondentek
wskazato potrzebe samorealizacji. Inne wymieniane powody to: konieczno$¢
uzyskania dodatkowego dochodu (17% wskazan), (jedyna) mozliwo$¢
powrotu na rynek pracy po przerwie rodzinnej na urodzenie i wychowanie
dzieci (17%), (jedyna) mozliwos$¢ realizacji wlasnych pomystow (17%), brak
alternatywnych mozliwosci zatrudnienia (7%), che¢ (ale nie konieczno$¢)

uzyskania dodatkowego dochodu (7%), mozliwos¢ decydowania o sobie
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i niezaleznos¢ (7%). Wedlug respondentek dla sukcesu rozpoczecia
I prowadzenia wlasnej dziatalnos$ci szczegoélnie istotne sg: wsparcie partnera
i/lub rodziny (79% odpowiedzi), ciagte doksztatcanie si¢ (71%), elastycznosé
(64%), umiejetnosci 1 wiedza na starcie (57%), wlasciwy wybor sektora lub
obszaru, w ktorym zamierza si¢ dziata¢ (50%), koncentracja na obranym celu
(50%), networking i mozliwo$¢ wymiany doswiadczen (43%), robienie ,,tego,
co si¢ lubi” (43%), sktonnos¢ do ryzyka (36%), wilasciwe doradztwo
instytucji doradczych (36%), odporno$¢ na stres (29%), orientacja na sukces
(29%), dostep do kapitatu lub zrddet finansowania (21%), wsparcie
odpowiednich instytucji (14%).

Poproszone 0 wskazanie jednej najwigkszej  przeszkody
W przedsigbiorczo$ci  kobiet ogoOlnie 25%  respondentek  wskazato
konieczno$¢ opieki nad zaleznymi i zwigzany z tym brak czasu, 25% brak
wiary we wilasne sily 1 umiej¢tnosci, 17% obawe przed ryzykiem
I bankructwem. Inne bariery wskazane przez respondentki to: brak kapitatu
lub dostepu do kapitatu (8% wskazan), brak lub zbyt mate doswiadczenie
(8%), nadmiar obowiazkéw domowych i zwigzany z tym brak czasu (8%),
zbyt wysokie obcigzenia podatkowe, bariery prawne 1 biurokratyczne (8%).

Wedhug respondentek technologie informacyjno-komunikacyjne
wspierajag wiejska przedsiebiorczo$¢ kobiet poprzez mozliwo$¢ oglaszania
siebie, swoich produktow i uslug na wlasnej stronie internetowej (86%
wskazan), mozliwo§¢ komunikacji z klientami 1 dostawcami za pomoca
poczty elektronicznej (86%), mozliwos¢ aktywnego poszukiwania
dostawcow 1 rynkow zbytu w sieci (71%), mozliwos¢ poszukiwania
I zdobywania odpowiednich informacji, np. odnosnie przepisOw prawnych
(71%), wsparcie pracy biurowej (51%), mozliwo$¢ networkingu z innymi
przedsigbiorczyniami 1 wymiange doswiadczen (43%), bankowos$¢

elektroniczng (43%) oraz teleprace, np. thumaczenia, ksiggowos¢ (14%).



Zapytane o wsparcie, jakie ich zdaniem potrzebne jest w obszarze IT
na obszarach wiejskich w celu rozwoju 1 wspierania wiejskiej
przedsigbiorczo$ci, 86% respondentek wskazalo na konieczno$ci rozwoju
infrastruktury (np. szerokopasmowy Internet), 50% na wyktady i szkolenia
skierowane wytgcznie do kobiet, 36% na szkolenia w zakresie podstawowej
obstugi komputera, 36% na informacje, jak si¢ reklamowa¢; jak szukad
I znajdowac¢ w Internecie potrzebne informacje, 29% na akcje informacyjne
na temat potencjatu, ktory tkwi w ICT, 21% na szkolenia w zakresie
zaawansowanego uzytkowania komputera i Internetu.

Poproszone o wskazanie jednej najwickszej bariery dla kobiet
w kontakcie z  technologiami  informacyjno-komunikacyjnymi  36%
respondentek wskazato ,,niesmiato§¢” w obsludze urzadzen technicznych,
29% nieswiadomo$¢ potencjatu komputera i/lub Internetu, 21% brak
umiejetnosci obstugi komputera, 14% brak infrastruktury (np. dostepu do
szerokopasmowego Internetu). Zapytane o to, czy obszar IT lepiej nadaje si¢
jako dodatkowe zZrodlo dochodu na obszarach wiejskich niz inne
ustugi/produkcja, 75% respondentek odpowiedziato, ze jest takim samym
potencjalnym zrédtem (dodatkowego) dochodu jak inne ustugi/produkcja,
8% respondentek stwierdzito, ze obszar IT lepiej nadaje si¢ do pozyskiwania
dodatkowego dochodu przez kobiety na obszarach wiejskich, 17%
respondentek odpowiedziato, ze obszar IT nie jest potencjalnie lepszym
zrodlem dodatkowego dochodu na obszarach wiejskich niz inne
ushugi/produkcja (powody to: zbyt mata liczba klientow, niska gotowos¢ do
ptacenia rynkowych cen za ushugi, mata akceptacja spoteczna dla kobiet
dziatajacych w obszarze IT, szara strefa). Na pytanie, jakie dziatania powinny
zosta¢ podjete w regionie w celu podwyzszenia zaangazowania kobiet
W przedsigbiorczos¢, 83% IT-kobiet wiejskich wskazato utatwienie dostepu
do kapitatu, 58% organizacje¢ systemu opieki nad osobami zaleznymi, 50%

wspieranie networkingu, 42% szkolenia w zakresie autoprezentacji,
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zarzadzania czasem, komunikacji, zarzadzania stresem, asertywnosci, 33%
akcje informacyjne.
PODSUMOWANIE

Badane IT-kobiety wiejskie oferuja szeroka palete ustug, od kurséw
1 szkolen komputerowych dla poczatkujacych, poprzez wyktady i seminaria,
po indywidualne ustugi doradcze. Ich klientami sa przede wszystkim inne
kobiety wiejskie, ale $wiadcza one réwniez ustugi dla kosciotow, gmin
1 stowarzyszen. Wigkszo$¢ respondentek czerpie dochdd z dziatalnosci jako
IT-kobieta wiejska, dochod ten nie odgrywa jednak znaczacej roli
w budzetach ich gospodarstw domowych. Niemal potowa respondentek
zdecydowata si¢ na prowadzenie samodzielnej dziatalno$ci gospodarczej
z powodu checi uzyskania dodatkowego dochodu. Na poczatku dziatalno$ci
najwigksza barierg dla IT-kobiet wiejskich byt brak wiary we wilasne sity
i umiejetnosci. Obecnie gtownymi problemami sg: brak klientéw, problemy
ze zbytem, konieczno$¢ opieki nad zaleznymi i zwigzany z tym brak czasu
oraz niewystarczajacy dochod. Jednocze$nie najwigkszymi barierami
przedsiebiorczosci kobiet generalnie, sa wedlug respondentek: koniecznos¢
opieki nad zaleznymi 1 zwigzany z tym brak czasu oraz brak wiary we wilasne
sity 1 umiejetnosci. W tym kontekscie nie dziwi uznanie przez respondentki
wsparcia partnera i rodziny za najwazniejszy czynnik sukcesu rozpoczgcia
1 prowadzenia wtasnej dzialalnosci gospodarcze;.

Za czynniki, ktore moglyby wptyna¢ na zwigkszenie zaangazowania
kobiet w przedsiebiorczos¢ w regionie ich dziatalnosci respondentki uznaty
przede wszystkim utatwienie dostgpu do kapitalu i organizacj¢ systemu
opieki nad osobami zaleznymi.

Technologie informacyjno-komunikacyjne s3 wedlug wigkszos$ci
respondentek takim samym potencjalnym zroédiem (dodatkowego) dochodu

na obszarach wiejskich jak inne uslugi. Za podstawowy czynnik wsparcia
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przedsigbiorczosci kobiet wiejskich w obszarze IT badane IT-kobiety
wiejskie uznaty koniecznos$¢ rozwoju infrastruktury techniczne;.
Niekwestionowany sukces modelowego projektu ,IT-kobiety
wiejskie” w Niemczech przekonuje, ze warto jest podja¢ probe multiplikacji
tego typu rozwigzan takze w Polsce, nawet jesli poczatkowo miatyby one
dotyczy¢ jedynie najlepiej rozwinigtych i wyposazonych w infrastrukture

obszarow wiejskich.
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STRESZCZENIE
W artykule przedstawiono  wyniki  badania  ankietowego

przeprowadzonego w 2009 r. wsrod uczestniczek niemieckiego projektu
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modelowego ,,IT-kobiety wiejskie”. Badaniem objeto kobiety $wiadczace
(odptatnie i w ramach Niemieckiego Zwigzku Kobiet Wiejskich) ushugi
w obszarze technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT). Na podstawie
doswiadczen wiasnych respondentek i ich wnioskéw ze wspotpracy z innymi
wiejskimi  przedsigbiorczyniami, W artykule przedstawiono bariery
I motywatory wiejskiej przedsigbiorczosci kobiet w obszarze ICT, a takze
opinie respondentek na temat warunkéw dalszego rozwoju i mozliwosci

wsparcia tej przedsi¢biorczosci.

Stowa kluczowe: przedsigbiorczos¢ wiejska kobiet, kobiety wiejskie, bariery
przedsi¢biorczo$ci  kobiet  wiejskich,  technologie  informacyjno-

komunikacyjne

ABSTRACT

This article presents the results of a survey conducted in 2009 on
a group of participants of the German pilot project “IT-Landfrauen” (“IT-
rural women”). The survey has been conducted on rural women providing
services (chargeable and as activity for the German Association of Rural
Women) in the area of Information and Communication Technologies (ICT).
Based on own experiences of respondents and on their cooperation with other
female entrepreneurs in rural areas, this article presents barriers and
motivators of rural female entrepreneurship in the area of ICT and conditions
of further development and possible support measures for the
entrepreneurship perceived by respondents.
Key words: rural female entrepreneurship, rural women, barriers to rural
female entrepreneurship, Information and Communication Technologies
(ICT)
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