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olski Uniwersytet na Obczyznie w Londynie (PUNO, Polish Universi-
P ty Abroad in London) jest jednym z partneréw w projekcie naukowo-ba-
dawczym Unii Europejskiej pod nazwa TICASS - Technologies of Imaging in
Communication, Art and Social Sciences. Projekt przebiega w ramach unijnego
programu Horizon 2020, ktéry dotyczy transgranicznego rozwoju badan i in-
nowacji, nie tylko w zjednoczonej Europie. Cel projektu TICASS to analiza pro-
cesu postrzegania i wykorzystywania przez ludzi z réznych stron $wiata znakow
wizualnych w przestrzeni miejskiej.

Zadaniem uczestnikow projektu TICASS jest m.in. zidentyfikowanie wspdl-
nych cech funkcjonalnosci znakéw wizualnych w réznych kulturach. W tym ce-
lu odbywa si¢ swoista wedrowka z péinocy na potudnie swiata, wzdluz $ciezki
taczacej miasta, z ktorych wywodzg sie partnerskie uczelnie projektu: od Szcze-
cina w Polsce, przez brytyjski Londyn, czeskie Uscie nad Labg i wloska Mace-
rate, po Kilifi w Kenii. Badacze przemierza Ziemie wzdtuz osi — od gory na dét,
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[Technologies
of Imagining

in Communication,
Art and Social Sciences]

1. Logo TICASS

opracowujac material mogacy przyczyni¢ si¢ do dalszej integracji spoteczen-
stwa naszej planety w obrebie komunikacji wizualne;j.

Pierwszy etap prac w ramach projektu zostal opisany przez autorke w 2018
roku, a drugi - w ubieglorocznym wydaniu ,,Zeszytéw Naukowych PUNO’, za-
wierajac dzialania, ktére odbyly si¢ w Polsce i Kenii.

Trzecia czg$¢ projektu odbyla si¢ na terenie kilku miast w Wielkiej Bryta-
nii, a gospodarzem wydarzen byt Polski Uniwersytet na Obczyznie w Londynie.
Dzialania badawcze obejmowaly robienie zdje¢ w réznych miejscach publicz-
nych w samym Londynie, Manchesterze i Yorku, zapisywanie ich w Visual Do-
cument Analysis Cards, zgodnie z kryteriami Harolda D. Lasswella: nadawca
— kanat odbiorcy tresci — efekt. Nasi badacze skupili sie na pojazdach lokalne-
go transportu publicznego, w tym na autobusach, przystankach, przestrzeniach
publicznych, dworcach i lotniskach. Drugi etap badan polegal na tworzeniu ar-
tykutéw analizy Lestera, zawierajacych perspektywe etyczng, historyczng, kul-
turowy i osobista.

1. WYSTAWA TICASS RAPPROCHEMENT

P odczas oddelegowania w Londynie Polski Uniwersytet na Obczyznie zaaran-
zowal specjalng galerig, prezentujac zdjecia TICASS. Wystawa o tradycyjnej
nazwie RAPPROCHEMENT zostala pokazana w dniach 11-25 maja 2019 roku
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2. Otwarcie wystawy RAPPROCHEMENT w POSK-u w Londynie; fot. Roman Mazur
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3. Wystawa RAPPROCHEMENT w POSK-u w Londynie; fot. Roman Mazur

w galerii Polskiego Osrodka Spoteczno-Kulturowego (POSK) w Londynie. Ku-
ratorem tej wystawy TICASS jest Adéla Machova z Czech.

PUNO zaprosito widzéw z réznych grup pod wzgledem wieku i wyksztalce-
nia. W kwietniu i maju 2019 roku odbyly sie¢ trzy kategorie dyskusji w grupach
fokusowych. Poziomy te obejmowaly uczniéw szkét podstawowych w wieku
10-12 lat, studentéw uniwersytetu i osoby starsze.

Dzieci z miejscowych szkoét opowiadaly po obejrzeniu zdjgé, ktore z nich sie
im podobajg i dlaczego. Badacze obecni podczas tego ¢wiczenia zadawali dzie-
ciom nieustrukturyzowane pytania, majace na celu poznanie opinii, pogladéw
i interpretacji prezentowanych fotografii. Dzieci chetnie dokonywaty wyjatko-
wych interpretacji zdj¢¢, odnoszac je do kultury miejsca, w ktérym zostaty zro-
bione, historii ludzi i wreszcie, jakie przestanie niosg w miejscach publicznych.

Na przyklad w przypadku znakéw na przejsciach ulicznych dzieci dostrzegly
réznice pomiedzy znakami w duzych miastach i mniejszych, uzywajacych row-
niez sygnalizacji $wietlnej i instrukgji dla pieszych, aby patrzyli w lewo i prawo.
Wyrazili réwniez, ze na calym $wiecie istnieje wiele ulic, ktére maja takie sa-
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4. Dzieci na wystawie RAPPROCHEMENT; fot. Roman Mazur

mo oznakowanie przej$¢ dla pieszych. Celem tego rodzaju komunikacji ulicznej
jest unikanie wypadkdéw drogowych. Pojawily sie komentarze, ze w duzych, ko-
smopolitycznych miastach, takich jak Londyn, uzywanie tylko jednego jezyka,
takiego jak angielski, uniemozliwia réwng komunikacje z tymi, ktoérzy go nie
rozumiej3. Zasugerowano, ze zaréwno stowa, jak i znaki na ulicy powinny by¢
stosowane do komunikacji w jezyku innym niz angielski dla lokalnych i mie-
dzynarodowych pieszych uzytkownikéw drog.

Dzieci ogladajac zdjecia budynkow uzytecznosci publicznej, takich jak mu-
zea i uniwersytety, mialy czasami trudnosci z okresleniem, do czego budynki te
wykorzystywano, poniewaz nie byto bezposrednich oznak. Podczas wywiadéw
podano odpowiedzi: niektorzy postrzegali budynki jako katedry, inni jako su-
permarkety, a nawet meczety, w zaleznosci od projektéw architektonicznych.
Niektdre dzieci lepiej rozumiaty historyczne projekty architektoniczne, praw-
dopodobnie dzigki informacjom ze szkoly lub dostarczanym przez rodzicéw
i przyjaciol. Niektore budynki byly stare i mogly przypomina¢ ludziom o prze-
szloéci. W epoce globalizacji mlodzi ludzie, tacy jak uczestnicy dyskusji grupo-
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wej, moga nauczy¢ sie wielu rzeczy, poniewaz $wiat stal sie mniejsza ,wioska”
niz w ubieglym wieku.

Dzieci byly w stanie zidentyfikowa¢ kraje, z ktorych pochodza zdjgcia bu-
dynkéw, szczegdlnie te w duzych, wielokulturowych miastach. Pojawilo si¢
przekonanie, ze zadna kultura nie byla bardziej wyjatkowa ani lepsza od innych,
a wszystkie kultury maja swoja wyjatkowos¢ i zastugujg na szacunek i uznanie.
Mieszkajac w tak rozwinigtym $wiecie i wielokulturowym miescie jak Londyn,
mogly zobaczy¢, ze w innych krajach s3 takze godne podziwu tradycje z prze-
sztosci; przykladem okazalo si¢ zdjecie przedstawiajace sytuacje ludzi ciaggna-
cych zaladowany drewniany wozek.

Mlodzi uczestnicy podali takze interpretacje fotografii parkéw i placow. We-
dlug niektérych dzieci, te zdjecia zostaly wykonane w unikatowy sposéb, kté-
ry polaczyl biekitne niebo i zielong przyrode, tworzac w ten sposéb doskona-
le zharmonizowane $rodowisko, w ktérym ludzie mogg przebywac i mie¢ czas
na relaks, poczu¢ $wieze powietrze, poby¢ z naturg, podziwia¢ drzewa i kwiaty.
Sfotografowane historyczne rzezby i zabytki przekazuja nie tylko przestanie mi-
tosci do natury, ale takze wartosci dbania o przyrode i srodowisko.

Grupie studentéw uniwersyteckich wyjasniono, ze badanie dotyczy jezykow
wizualnych, prowadzone poréwnawczo w czterech krajach europejskich i jed-
nym kraju pozaeuropejskim. Kraje te to Anglia, Polska, Czechy, Wtochy i Ke-
nia. W badaniu obserwowany jest gléwnie obrazowy kontekst miejski, dzigki
czemu mozna zaprojektowac¢ rézne dziatania edukacyjne (wystawy, warsztaty,
konferencje). Wystawa nazwana ,,Zblizeniem przestrzeni publicznej” (,,Rap-
prochement”), nalezy do wielu dzialan zwigzanych z projektem.

Studenci zostali nastepnie zaangazowani w proces przegladania zdje¢ na wy-
stawie w galerii. Ich reakcje na to, co zdjgcia przekazaly opinii publicznej, byty
imponujace. Jeden z nich skomentowat:

Gdy patrzymy na te zdjecia w 0gélnosci, uderza mnie to, co jest kluczowe dla
spoteczeristwa. Na przyktad, po pierwsze, bezpieczeristwo, po drugie, mozna
zobaczyc pigkno, a po trzecie to natura, idea natury, a potem mamy historie,
pamigc.

Poczawszy od budynkéw publicznych i przej$¢ podziemnych, studenci nie
mieli problemu ze zidentyfikowaniem kraju pochodzenia, w ktérym wykonano
zdjecia. Bylo dla nich jasne, ze kazdy kraj ma swoja histori¢ architektoniczna,
dzieki ktérej mozna rozpoznac jego tozsamos¢. Niektore wizerunki budynkdéw
byly nieczytelne dla widza - na przyklad poczta w Kenii, ktora dla niektérych
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5. Studenci w czasie pracy grupy fokusowej; fot. Roman Mazur

wygladata jak stacja benzynowa, a dla innych jak bank. Z ogélnego punktu wi-
dzenia dyskusja grupowa studentéw na temat budynkéw publicznych, parku,
placow, znakéw na przejsciach ulicznych i przejs¢ podziemnych wskazywata
jednoznacznie przestanie - Ze byly przeznaczone do okreslonych ustug publicz-
nych.

Uczestnicy grupy fokusowych podkreslali, ze trwajacy projekt jest nie tyl-
ko poréwnawczym studium obrazowej komunikacji wizualnej réznych krajow,
ale takze promuje relacje miedzykulturowe, wspélistnienie i harmonie z natu-
r3. Zdjecia inspirujg eksploracje, szacunek dla innych kultur i wzbudzajg cieka-
wo$¢ do dalszych badan.

Grupa starszych widzéw energicznie dyskutowala o zdjeciu budynku poczty
w Kenii. Wynikalo to z pojawienia si¢ symbolu ptaka i jego interpretacji z bry-
tyjskiej historii kolonialnej. Omdwiono obecnos¢ i uzycie skrzynek na listy
i stwierdzono, ze ta funkcja zmienia si¢ bardzo szybko ze wzgledu na korzysta-
nie z internetu i prywatnych dostaw komercyjnych, takich jak Amazon, ktérych
ustugi i produkty sg na wyciagniecie reki. Inne zdjecia budynkow uzyteczno-
$ci publicznej obejmowaly lotniska. Pokazuje to wspolczesne zaufanie oséb po-
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6. Seniorzy w czasie grupy fokusowej wystawy RAPPROCHEMENT; fot. Roman Mazur

drézujacych do réznych miejsc. Podkreslano, ze zdjecia byty w stanie przeka-
za¢ réznorodnos¢ ludzkiej historii i kultury, a takze zamilowanie do przyrody
i warto$¢ spoteczenstwa wielokulturowego.

Poza tym ciekawe okazalo si¢ zdjecie, ktore wczesniej przyciagneto wzrok
dzieci ze szkoly podstawowej. Przedstawialo pomnik, afrykanska dame i chmu-
ry. Ten sam obraz przyciagga réwniez osoby starsze ze wzgledu na polaczenie na-
tury i ludzkosci. Jego przekaz zostal odebrany jako ludzkie szcze¢scie oraz mi-
tos$¢ do natury i historii.

Prezentowano takze rdzne poglady na temat starych tradycji, ktére nadal sg
praktykowane w innych czeéciach §wiata. Obraz, ktéry mial symbole potksie-
zyca, gwiazdy, weza, port i kilka stéw, byt interpretowany jako oznaczajacy mi-
tosé¢ do tradycji. Po wyjasnieniu, ze byla to reklama dla 0s6b majacych proble-
my osobiste, takie jak choroby, brak zatrudnienia lub rozterki sercowe, odbyta
si¢ dluga dyskusja na temat tego obrazu. Wyjasniono, ze podobne reklamy byty
powszechnie spotykane w gazetach i ulotkach zawierajacych informacje o jo-
dze. Maja podobng forme komunikacji: wszystko to jest postrzegane jako po-
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wszechna tradycja na calym $wiecie, poniewaz wiele 0so6b ma problemy osobi-
ste i rodzinne, ktére mozna rozwigzac¢ dzieki takim technikom relaksacyjnym.

Zakonczenie dyskusji w grupie fokusowej bylo interesujace, poniewaz czlon-
kowie wspdlnie docenili fakt, ze Unia Europejska (UE) finansujac projekt, ktory
zgromadzil uniwersytety réznych krajow, mogli przedstawi¢ zdjecia, pokazu-
jac je na wystawie, umozliwiajac ludziom wyrazi¢ swoje poglady. Osoby star-
sze szczegélnie chcialy zaakcentowad, ze to badanie posrednio zblizylo kultu-
re i spolecznosci, pozwalajac wzajemnie si¢ doceniac i uczy¢. Bylo to okazjg do
dialogu wielokulturowego, ktory, jak sadzili, musi by¢ traktowany jako globalny
priorytet, aby zacheci¢ do wspélistnienia.

2. MIEDZYNARODOWA KONFERENCJA NAUKOWA TICASS
»SPACES OF TRANSFERS AND VISUAL MANAGEMENT
OF HUMAN MOBILITY”

radycyjnie w ramach projektu TICASS zorganizowano miedzynarodowa
konferencje¢ naukows, ktora odbyta si¢ 11 maja 2019 roku w Londynie pod
nazwa ,Spaces of Transfers and Visual Management of Human Mobility”.

Sposoby interakeji ludzi z otoczeniem i ze sobg zmienily si¢ w wyniku zmian
w komunikacji, mobilno$ci oraz sposobéw dostepu do informacji. Nasza mobil-
nos$¢ - czy to pieszo, samochodem, czy transportem publicznym - jest prowa-
dzona wizualnie przez okreslone oznakowanie, GPS, mapy papierowe i Google,
planowanie trasy, aplikacje dla transportu publicznego i tak dalej. Technolo-
gia, w tym smartfony, tablety i laptopy, pozwala nam nawigowa¢ w nieznanych
miejscach. Jednoczesnie urzadzenia te mogg znieche¢ca¢ do werbalnej komuni-
kacji z innymi ludZmi, poniewaz do wymaganych informacji mozna tatwo uzy-
ska¢ dostep bez interakeji czlowieka.

Istnieja roznice w sposobie, w jaki rézne grupy ludzi rozumieja znaki i in-
ne formy komunikacji wizualnej. Ludzie, réznigcy sie kultura, wiekiem, klasa,
sprawnoscia, czesto rozumiejg forme, organizacje i kolor komunikacji wizu-
alnej na rézne sposoby. Wyzwaniem dla komunikacji wizualnej i zarzadzania
mobilnoscig jest zrozumienie tych réznic i znalezienie sposobéw na skuteczne
przekazywanie informacji zwigzanych z mobilnoscig. Obecny poziom mobil-
nosci i migracji sprawia, ze to pilne zadanie.

Celem tej konferencji byta préba odpowiedzi na pytania:

- w jaki sposéb na mobilnos¢ wplywa komunikacja wizualna dostepna za po-
srednictwem technologii (smartfony, tablety itp.);
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7. Otwarcie konferencji; fot. Roman Mazur

- w jaki sposob rézne grupy odbiorcéw rozumiejg rézne rodzaje komunikacji
wizualnej w miastach;

- jakie zmiany dokonaly si¢ w zachowaniu ludzi w wyniku komunikacji wizual-
nej w okreslonych przestrzeniach (lotniska, dworce itp.).

Program konferencji zawieral wystapienia naukowe badaczy TICASS oraz
z kilku innych o$rodkéw uniwersyteckich w Europie.

Prof. Flavia Stara, University of Macerata, Wlochy: ,,The speed of Tech-
nologies to Re-approach the Slowness of Interpretation” W swoim wysta-
pieniu stwierdzala, Ze zyjemy w szybkim $wiecie, w ktorym czas si¢ kurczy:
jestesmy stale podlaczeni do sieci na okoliczno$¢ kazdej potrzeby, bardzo sty-
mulowani obrazami, w szale wizualnym i poznawczym o cechach wrecz patolo-
gicznych. Jeste§my w ciggtym ruchu, hiperspoleczni i super potaczeni, ale coraz
mniej do siebie zblizeni. Technologia i globalizacja stworzyly paradoks samot-
nosci, spowodowany nadmiarem bodzcéw, ktdre wywotuja szalong aktywnos¢
mozgu, przepelniong i nasycong przez polaczenia sieciowe i wsparcie technolo-
giczne. To samotno$¢ mozgu, ktdéry poruszajac si¢ po symbolach i kodach réz-
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8. Plakaty TICASS; fot. Roman Mazur
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nych urzadzen, nie wychwytuje fizjologicznych bodzcoéw otoczenia ani nie 13-
czy sie z ludzkimi emocjami.

Wraz z pojawieniem si¢ nowych technologii komunikacyjnych skonfiguro-
wano przyspieszony czas: 1. przyspieszenie techniczne (innowacje w transpor-
cie, komunikacji, produkcji); 2. przyspieszenie zmian spolecznych (instytucje,
rodzina, praca); 3. przyspieszenie rytmu zycia relacyjnego (interakcje wzroko-
we). W tym przyspieszonym czasie kontakty miedzyludzkie sg liczniejsze i ta-
twiejsze do nawigzania, ale takze bardziej kruche i efemeryczne, poniewaz s3
powierzone jezykom, ktdre oferujg natychmiastowe rozwigzania. Dialog zostal
zubozony i strywializowany. Jesli mobilnos¢ - fizyczna i metaforyczna — jest
postacig wspotczesnosci, musi to by¢ rowniez $ciezka poszukiwania przeciw-
wskazania, ktora zbliza si¢ do zrozumienia w wolniejszym tempie. Wyzwanie
polega na wykorzystaniu tego uzaleznienia od technologii jako czasoprzestrze-
ni w celu edukacji wiedzy i krytycznej refleksji nad réznymi formami ekspresji
i o$wiadczen kulturowych, ktore s3 powigzane ze wspolczesng strukturg spo-
teczna, w celu ponownej kalibracji komunikacji cyfrowej i wizualnej oraz skon-
centrowania si¢ bardziej w kierunku interakcji miedzyludzkich.

Prof. Giuseppe Capriotti, University of Macerata, Wlochy swoje wysta-
pienie ,Visual communication between art history and visual studies. The
power of images with messages before and after Paul Martin Lester” poswig-
cit komunikacji wizualnej miedzy historig sztuki a studiami wizualnymi. Esej
dotyczyl szeciu perspektyw analizy obrazu wprowadzonych przez Paula Mar-
tina Lestera w komunikacji wizualnej. Obrazy z wiadomosciami, poprzez wila-
czenie takiej teoretycznej i praktycznej propozycji do dyskusji na temat obra-
z6w, ktdra zostala opracowana przez historie sztuki od poczatku XIX wieku
i wcigz stanowi sedno debaty w obecnych badaniach wizualnych. Esej sugeruje
syntetyczng rewizje dyskusji na temat interpretacji obrazéw oraz ich komuni-
katywnej i przekonujgcej mocy, majacej na celu zapewnienie teoretycznych ram
praktycznej pracy projektu TICASS. Wykorzystujac sze$¢ perspektyw Lestera,
projekt ma na celu odczytanie przypadkéw komunikacji wizualnej w kontek-
$cie wielokulturowym. Analiza koncentruje si¢ na opiniach niektoérych history-
kow sztuki, takich jak Aby Warburg, Erwin Panofsky, Michael Baxandall, a tak-
ze innych uczonych, jak Horst Bredekamp, William J. Thomas Mitchell i David
Freedberg, ktérzy - zaczynajac od historii sztuki — mieli do czynienia z proble-
mem zwigzanym z mocg obrazéw w przekazywaniu wiadomosci.

Prof. Rossita Delugi, University of Macerata, Wlochy: ,,Interdigital Hu-
mans: the dynamism of visual codes and widespread relational fragilities”
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zaprezentowala w swoim wystapieniu dynamike kodéw wizualnych i ich wptyw
na powszechne kruche relacje miedzyludzkie. Rosngce mozliwosci i potrzeba
przemieszczania si¢ na duzych przestrzeniach geograficznych przeplataja sie
z subiektywnym odczuciem odlegtosci. Technologie hybrydyzuja przestrzenie
i czasy: czasy przyspieszajg, a przestrzenie s zmniejszane ze wzgledu na wy-
dajnos¢ mobilnosci ludzi. Sposoby dostepu do informacji modyfikuja strategie
komunikacyjne, przenoszac priorytety funkcji informacyjnej z udostepniania
spolecznosci na indywidualne zrozumienie w spolecznosci. Ci, ktdrzy maja do-
step do informacji, sg cze¢scia grupy, natomiast ci, ktérzy nie korzystaja z me-
diéw, stanowig marginalizowang grupe zewnetrzna.

Czy mozna wyobrazi¢ sobie hybrydyzacje funkcji informacyjnej i relacyjnej
wiadomo$ci poprzez komunikacje majgcg na celu dzielenie si¢ wieloma znacze-
niami? Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, musimy postawi¢ kwestie o cele mo-
bilnosci: szybko$¢ lub powolnos¢, z jaka przechodzimy przez przestrzenie, de-
terminuje nasze podejscie do odkrywania siebie, innych i miejsc. Poruszajac
sie, uwigzieni przez urzadzenia, za ktérych pomocg odczytujemy rzeczywistosé,
unosimy si¢ miedzy niewidzialnymi §ladami komunikacji, pozostawiajac miej-
sce dla technologicznej przejrzystosci i ignorujac ludzkie zagubienie. Odkry-
cie nieznanych miejsc otwiera przed czasem wyzwanie zbudowania osobistej
rzeczywistosci dzieki wciggajacemu do$wiadczeniu. Nastepnie mozemy rozpo-
cza¢ dialog miedzy niezaleznoscia, zaleznoscia a wspotzaleznoscia kanalow ko-
munikacji i kanaléw relacyjnych. Dynamizm ikon i interakcji miedzyludzkich
umieszcza si¢ w kontekstach zycia, §ledzgc wiele $ciezek: od projektowania wia-
domosci czytelnych dla wszystkich po promocje réznych interpretacji.

Posrednictwo obrazdw, jezykéw i znaczen stawia cztowieka w pozycji do-
celowego odbiorcy i/lub aktora-rozméwcy. W zaleznosci od pozycjonowa-
nia mozliwe jest otwieranie scenariuszy urzeczywistnienia rzeczywistosci oraz
uczestnictwa w kulturze, spoteczenstwie i edukacji, miedzy skodyfikowanymi
informacjami a niejednorodnoscig doswiadczen, w cigglym wyzwaniu miedzy
czasami intensywnie przezywanymi a miejscami, w ktérych mieszkamy i sie
odwiedzamy.

Prof. Elzbieta Perzycka z Uniwersytetu Szczecinskiego: ,,The education-
al potential of visual messages in public urban spaces”, zwrdcita uwage na
potencjal edukacyjny przekazéw wizualnych w publicznych przestrzeniach
miejskich. Uzytkownicy miejskich przestrzeni publicznych stale szukajg coraz
lepszych sposobéw komunikowania sie ze sobg. Wiadomosci w swojej rézno-
rodnosci i wielosci, ze wzgledu na warto$¢ informacyjng, nabierajg réznych zna-
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czen. Wielos¢ jest zwigzana z faktem, ze odbiorca musi wybiera¢ wiadomosci od
matych do znaczagcych. W réznorodnosci odbiorca znajduje wiadomosci, ktére
moze odczytad, i te, ktorych nie rozumie. Dlatego doswiadcza przecigzenia in-
formacji, szumu informacji i/lub niedoskonalosci informacji. Autorka wysta-
pienia postanowita sprawdzi, jaki potencjal informacyjny zawarty w komuni-
katach wizualnych odczuwa kto$ odwiedzajacy miasto. Prezentacja obejmowata
wybrane komunikaty wizualne i dyskusje¢ na temat ich potencjatu edukacyjnego
na przykladzie miast w Europie i Kenii, ktdre zostaly przeanalizowane w ramach
projektu TICASS.

Prof. Maria Czerepaniak, Uniwersytet Szczecinski, ,,The communication
potential of the nature in the city”, pokazala, jaki potencjal komunikacyjny
kryje sie w miejskiej przyrodzie. Natura jest nieodfacznym elementem naszego
zycia codziennego. Laczy sie w dialektycznym zwigzku z kulturg. Nasz $wiat zy-
cia to przestrzen i czas koegzystencji ludzi i ich produktow z jednej strony oraz
zwierzat i rodlin, a takze zjawisk i proceséw natury z drugiej. Natura wypelnia
kazdg przestrzen spoleczng, czyniac ja swoistg dla danej kultury. Komunikuje
system wartosci, $wiadomo$¢ ekologiczng, szacunek dla sprawiedliwosci spo-
tecznej i prawa czlowieka do Zycia w bezpiecznym, zdrowym i czystym §ro-
dowisku. Dlatego waznym ludzkim priorytetem jest umiejetno$¢ dostrzezenia
i zrozumienia znakdéw komunikacji, ktére natura wysyla poprzez swoj potencjat
komunikacyjny, taki jak kolory, dzwieki, zapachy itp. Przedstawione zostaty po-
krotce wybrane sygnaty natury, ktérych znajomos¢ jest warunkiem zréwnowa-
zonego rozwoju, demokracji i dobrobytu.

Dr Aleksandra Lukaszewicz Alcaraz z Akademii Sztuki w Szczecinie:
»Ethics and Visual Management in Post-Polis”, zwrocita uwage na etyke i za-
rzadzanie wizualne w post-polis.

Swiat rozwiniety staje sie coraz bardziej technologiczny i trudno nawet wy-
obrazi¢ sobie ten trend. Dyskusja dotyczy tego, jaki rodzaj technologii powin-
ni$my opracowac: zréwnowazony i przyjazny dla srodowiska lub destrukeyj-
ny. Oczywiscie pytanie to dotyczy wykorzystania technologii przez ludzi i ich
kwalifikacji moralnych, a nie wartosci moralnej samej technologii. Codzienne
korzystanie z technologii przez wigkszo$¢ osdb nie jest ani zbyt zréwnowazo-
ne, ani tak nasilone. Raczej utatwia funkcjonowanie w codziennych sytuacjach,
a jego kwalifikacja moralna nie jest tak oczywista jak w innych, radykalnych
przypadkach.

Technologia w zyciu codziennym wiekszosci populacji w krajach rozwinie-
tych jest wszechobecna i bardzo wyrazna w przypadku zarzadzania mobilno-
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$cig. Mobilnoscig oséb i grup zarzadza si¢ za pomoca komunikacji wizualnej
i technologii on-line. Wszystkie rodzaje aplikacji internetowych pomagajacych
ludziom porusza¢ si¢ i podrézowa¢ odpowiadaja na nowe praktyki (i wptywa-
ja na nie wzajemnie). Pozwalajg dokladnie zaplanowa¢ podréz, transfer lub po-
dréz zgodnie z wytycznymi w smartfonie, nie skupiajac si¢ ani na otoczeniu,
ani na ludziach w poblizu. Tego rodzaju mobilno$¢ w miescie nie jest tak fatwa
do realizacji w historycznych miastach, ktére koncentrujg zainteresowanie ze
wzgledu na ich silny wizualny i symboliczny wplyw (cho¢ nie jest to niemozli-
we), podczas gdy jest to naturalne w takich miastach jak Nowy Jork, ktory zo-
stal nazwany przez Ewe Rewers post-polis — postmodernistyczne miasto, ktore
stracilo blask w transferze'. Filrt Waltera Benjamina pochodzi z przejs¢ do mia-
sta, ktore jest siecig do transferu, ale nie spoleczng i materialng siecig relacji.
Punkty transferu to nie miejsca zdefiniowane przez Marc Auge, a miedzy nimi
mozemy znalez¢ lotniska, stacje i inne. W takich nie-miejscach coraz bardziej
powszechnych we wspolczesnym §wiecie jest wymagana stosunkowo uniwer-
salna komunikacja wizualna.

Dr Justyna Gorzkowicz z Polskiego Uniwersytetu na Obczyznie w Lon-
dynie: ,, Airports as an example of non-places” w swojej prezentacji nakreslita
koncepcje ,nie-miejsc’, biorgc za przyklad sposéb, w jaki trasy komunikacyj-
ne s organizowane i wizualizowane na lotniskach. Kategoria nie-miejsc zosta-
ta wyrdzniona i nazwana przez Marka Auge w latach 90. XX wieku. Studiujac
czasy, w ktérych francuski antropolog zauwazyl duza zmiane, zdefiniowal nasz
wiek jako Supernowoczesnosé¢. Zdaniem Auge, omawiajac dzi$ zjawiska kultu-
rowe zgodnie ze zmianami zachodzacymi we wspodlczesnym $wiecie, powin-
ni$my zwroci¢ szczegdlng uwage na koczowniczy charakter niektérych pojec.
Niektore znane terminy zostaly przeniesione ze sfery relacji miedzyludzkich na
sfere przestrzeni publicznej. W ten sposob zmienil si¢ obraz, a tym samym ro-
zumienie $wiata.

Dobrym przyktadem podobnej ponownej oceny znaczen jest wspoélczesne
rozumienie kategorii ,,miejsca” W badaniach przeprowadzonych w XX wieku,
szczegolnie w pracach francuskiego socjologa Marcela Maussa i tradycji etno-
logii z tego okresu, mozemy znalez¢ opis kategorii ,,miejsca” jako czegos sta-
bilnego. ,,Miejsce” do tej pory byto rozumiane w kulturze jako strefa zaufania,
tozsamosci i bezpieczenstwa. Dla wiekszosci ludzi przestrzen i miejsce prawie

! Por. Przestrzet, filozofia i architektura. Osiem rozméw o poznawaniu, produkowaniu
i konsumowaniu przestrzeni, red. E. Rewers, Poznan, 1999.
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zawsze byly zbiezne i zlokalizowane ,,gdzies” W Supernowoczesnosci ,,miej-
sce” traci moc stalego i bezpiecznego schronienia. Przestaje naleze¢ wytacznie
do okreslonego czasu i terytorium. Zrozumienie pojecia ,,przestrzeni stato si¢
plynne. Obecnie jest wiele miejsc przeznaczonych wylacznie do obrotu ludz-
mi, produktami i towarami. Stuzg jedynie do przemieszczania si¢, wykonujac
funkcje tranzytowe. To takie miejsca, jak: dworce, przejscia podziemne, lotni-
ska, skrzyzowania, autostrady, parkingi, centra handlowe, ale takze tymczasowe
obozy dla uchodzcéw. Marc Auge nazywa takie miejsca nie-miejscami?.

Dr Adéla Machova z Uniwersytetu Jana Evangelisty Purkyné w Usciu nad
Laba z Republiki Czech: ,,Actual Visual Art Creation in Public Transport”
w swoim eseju skoncentrowata si¢ na pokazaniu prawdziwych dziet sztuki, kto-
re s3 prezentowane w transporcie publicznym (autobusy, pociagi, tramwaj)
i okolicach, jak platformy i stacje. Autorka ukazata zmiane §rodowiska i ak-
tualny stan transportu na wybranych przykladach projektéw sztuki wizualnej
z ostatnich trzech dziesiecioleci (przetom XX i XXI wieku) - gléwnie to per-
formance, happening lub instalacja site-specific. Zaklada sig, ze realizacja dzie-
ta sztuki w transporcie publicznym wplywa na zachowanie ludzi, a oni swoja
obecnoscia wplywaja na dzielo sztuki i staja si¢ jego czescia. Pojawia si¢ zainte-
resowanie, w jaki sposéb kontekst transportu publicznego motywuje i ksztattu-
je tre$¢ dziet sztuki. Ponadto, ile dziatan artystycznych wptyneto na srodowisko
transportu i jak zmienia si¢ estetyka srodkow transportu. Wreszcie, co wazne,
zostanie odzwierciedlony wptyw dzieta na widza-pasazera. Esej dotyczy jednej
konkretnej formy komunikacji wizualnej w transporcie publicznym - grafiki
wykonanej miedzy pasazerami i dla nich.

Joanna Ciechanowska z Polskiego Uniwersytetu na Obczyznie w Londy-
nie: ,,Emotions of Images and Public Faces in Public Spaces” koncentrowata
sie na postrzeganiu jednego, znanego obrazu zastosowanego w logo zamoéwio-
nym przez British Telecom oraz na sposobie, w jaki wptywa na nasze zmysty wi-
zualne w celu komunikowania réznych pomystéw i komunikatéw. Druga czes¢
prezentacji zawierala mate rysunki twarzy, wykonane telefonem komérkowym
podczas podrézy metrem w Londynie, ktére ze wzgledu na swoja prostote staja
si¢ znakami wizualnymi.

Dr Steven Muoki z Pwani University w Kenii po$wiecit swoje wystapie-
nie obrazom i przestaniom religijnym w miejscach publicznych swojego kra-

2 M. Auge, Nie-miejsca. Wprowadzenie do antropologii hipernowoczesnosci, przel. R. Chym-
kowski, Warszawa, 2019.
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ju. Region wybrzeza Kenii jest skupiskiem wielu §wiatowych religii, w wigkszo-
$ci chrzescijanskiego kraju, z powodu historycznej ekspozycji na podréznikéw
i osadnikéw z catego $wiata. Wystapienie zostato oparte na analizie okofo 100
zdje¢, uporzadkowanych w formie 20 kart Laswella, wykonanych przez grupe
naukowcow w 2018 roku w przestrzeni publicznej wybranych miast péinocne-
go wybrzeza Kenii, a mianowicie Mombasy, Mtwapa, Kilifi, Watamu i Malindi.

Autor bada przestania religijne przekazywane w publicznych przestrzeniach
miejskich. Argumentuje, ze religijne obrazy i wiadomosci s3 podawane w pra-
wie wszystkich aspektach stylu zycia ludzi, w tym w reklamach ustug pogrze-
bowych, tradycyjnych uzdrowicieli, miejsc parkingowych, lokalnych sprzedazy
miraa (narkotykow), szkoél i ustug transportowych, takich jak tuk tuk (tréjkoto-
we pojazdy), matatu (minibusy) i boda boda (motocykle). Podczas gdy lokalne
ustawodawstwo dotyczace religii zmienilo si¢ z biegiem czasu (od czasu arab-
skiej okupacji, do rzadéw brytyjskich, a nastgpnie do niepodleglego panstwa
w 1964 roku), religie imigranckie i ewangelizujace, szczegdlnie islam i chrzesci-
janstwo, znacznie zyskaly w poréwnaniu z brakiem ewangelizacji religie takie,
jak hinduska i rdzenna religia afrykanska.

Wplyw na zagospodarowanie przestrzeni jest widoczny na plakatach, takich
jak ,,zarezerwowane miejsca parkingowe TYLKO dla wyznawcow islamu”, po-
mimo kolegialnego wysilku religii w celu promowania harmonii i pokojowego
wspolistnienia. Decyzje rzadowe czy takie jak zniesienie reklam mganga (tra-
dycyjnych uzdrowicieli) na drogach publicznych w 2017 roku tworzg hierarchie
religii preferowanych przez panstwo w przeciwienstwie do szybko rosnacego
apetytu na rdzenna religi¢ Afryki w regionie. Ogdlnie rzecz biorac, przestrzen
publiczna jest kwestionowana religijnie przez sprzeczne interesy miedzy odwie-
dzajacym turysta, miejscowym wyznawcg a agencja rzadowa.

Zdenék Svejkovsky z czeskiego Uniwersytetu Jana Evangelisty Purkyné
w Usciu nad Laba: ,,Public Space in the Web Space” podzielil wystapienie
na dwie czesci. W pierwszej czesci skupit si¢ na pojeciu ,,przestrzen interne-
towa’, wedtug ,,balkonizmu” holenderskiego artysty konceptualnego Constan-
ta Dullaarta, ktéry rozumie pojecie przestrzeni internetowej jako polaczenie
przestrzeni publicznej i prywatnej®. W drugiej czgéci skoncentrowat si¢ na me-
todach reprezentacji przestrzeni publicznej w przestrzeni internetowej. Przy-
ktadem byt serwis internetowy Google Maps oraz projekty tworzone przez ar-
tystow w tej aplikacji internetowe;j.

3 C. Dullaart, Manifest ,,balkonizmu”, ,Punkt 14”, Poznan, 2014, s. 16-49.
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Dr Tsawe-Munga wa Chidongo z Pwani University w Kenii: ,, An analy-
sis of Advertisements of African healers in Coastal Kenya town streets and
along major roads” dokonat analizy reklam afrykanskich uzdrowicieli na uli-
cach miast i gléwnych drog Kenii. Religia afrykanska jest powszechnie zna-
na z odgrywania kluczowej roli w rozwigzywaniu waznych probleméw zdro-
wia i dobrostanu jednostek i spoteczenstwa. Przed wprowadzeniem telefonow
komoérkowych w Kenii tradycyjni uzdrowiciele znani byli gléwnie ze swoich
stynnych uzdrawiajacych mocy lub wrézbiarstwa. W tym badaniu autor anali-
zuje skuteczno$¢ reklam tradycyjnych uzdrowicieli (waganga wa kienyeji), kto-
re s3 umieszczone wzdtuz gtéwnych drég i ulic duzych miast w przybrzeznej
Kenii. Tre$¢ ogloszen nie ogranicza si¢ do chordb, ale wspomina o holistycz-
nym uzdrawianiu; zatrudnienie kazi, mito§¢ mapenzi, promocja cheo, dobrobyt
w biashara biznesu i sprawy sagdowe kesi, impotency nguvu za kiume.

Zdjecia reklam zostaly wykonane wzdluz drogi Mombasa Malindi w rdz-
nych obszarach: Nyali, Shanzu, Mtwapa, Kikambala i Kilifi w latach 2018-2019.
W badaniu wykorzystano wywiady i dyskusje w grupach fokusowych w celu
ustalenia skutecznosci reklam dla cztonkéw spoteczenstwa, a takze dla uzdro-
wicieli. W nastepstwie istotnych probleméw zdrowotnych w przybrzezinej Ke-
nii, ktére czgsto wydaja si¢ nie mie¢ rozwigzan w nowoczesnych formach le-
czenia, reklamy tradycyjnych uzdrowicieli wzdtuz ulic miast i gtéwnych drég
moga zapewnic¢ tatwa komunikacje uzdrowicielom przez uzytkownikéw ustug.

Prof. dr Grazyna Czubinska z Polskiego Uniwersytetu na Obczyznie
w Londynie: ,,Image of a man in advertising on the streets of London” po-
$wiecita swoje wystapienie wizerunkowi mezczyzny w reklamie na ulicach Lon-
dynu. Reklama rozprzestrzenia si¢ na prawie kazdym etapie codziennego zy-
cia w Londynie. Reklamy wizualne mozna spotka¢ gléwnie na londynskich
stacjach metra lub przystankach autobusowych, ale prywatne firmy uzywaja
réznego rodzaju mediéw, aby dotrze¢ do jak najwiekszej liczby potencjalnych
klientéw. Jakie jest jego ogoélne znaczenie? Nie mozna zaprzeczy¢, ze reklama
ma ogromny wplyw na nasze zycie, w tym na przekonania i system wartosci,
w ktdre wierzymy. Dzieje si¢ tak, chociaz nie zawsze zdajemy sobie z tego spra-
we. Wszyscy tworcy reklam starajg sie dotrze¢ do osob, ktdre nie sg $wiadome
tego, ze zostaly przekonane, aby co$ naby¢.

Ale nie tylko reklama wplywa na nasze zycie. My réwniez na nig wpltywamy.
Brytyjskie reklamy zostaty dostosowane do naszego Zycia — pokazujg kulture,
a czesto rzeczywisto$¢ naszych marzen. Dlatego, jedli przyjrzymy sie im uwaz-
nie i ukazanym przez nie postaciom ludzkim, mozemy dowiedzie¢ si¢ wiele
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9. Prof. Rossita Delugi z Wloch i dr Tsawe-Munga wa Chidongo z Kenii w czasie konferen-
¢ji; fot. Roman Mazur
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o wspolczesnym czlowieku, jego zyciu, aspiracjach i potrzebach. Zakres zmian
spotecznych zachodzacych w Europie i wspdlczesnym swiecie jest bardzo sze-
roki. Nasza wiedza i podejscie do zagadnien zwigzanych z seksem, stereoty-
pami, rolami plciowymi i dyskryminacjg ulegly znaczacym zmianom w ciagu
ostatnich lat. Dynamika tych zmian przyniosta nam nie tylko nowe rozwiaza-
nia, ale takze nowe, szeroko omawiane dzi§ problemy. Jednym z nich jest zja-
wisko seksizmu i stereotypowego postrzegania norm plciowych. Mogloby sig
wydawag, ze stereotypy dotyczace norm piciowych, ktore zauwazamy w rekla-
mach, dotycza tylko kobiet — gdy ogladamy je ograniczone wylacznie do rél ko-
biecych (w tym roli obiektéw seksualnych dla mezczyzn). Okazuje si¢ jednak,
ze stereotypy dotycza takze mezczyzn. Istnieje kilka rol, w ktore sa wrzucane
przez reklamy w Wielkiej Brytanii.

Jarostaw Solecki, takze reprezentujacy PUNO w Londynie: ,,Living in the
Future. Augmented Reality as an Element of Everyday Life”, w swoim wy-
stapieniu przedstawil wizje zycia w przysztosci oraz rzeczywistosci rozszerzo-
nej jako elementu codziennego zycia. Autor wyjasnil zebranym, czym jest ,,rze-
czywisto$¢ rozszerzona” (AR), a w szczegolnosci zaprezentowal mozliwosci jej
zastosowania w aplikacjach stuzacych do wyszukiwania informacji, zwlaszcza
w kontek$cie witryn tranzytowych, takich jak np. lotniska. Przedstawil uniwer-
salny potencjal AR w przekazywaniu informacji, ktdry jest tatwy do odkodowa-
nia dla kazdego, niezaleznie od réznic jezykowych lub kulturowych. Réwniez
przyklady juz dzialajacych rozwigzan, ktére wskazuja, cho¢ obecnie jedynie
w og6lnym zarysie, mozliwos¢ korzystania z aplikacji AR, ktére moga w nieda-
lekiej przysztos$ci mie¢ znaczacy wpltyw na sposob spedzania czasu na lotnisku.

We wspolczesnym $wiecie przemieszczanie si¢ z miejsca na miejsce wyma-
ga pospiechu nieznanego wczesniej cztowiekowi. Zwykle mamy za mato czasu,
aby doswiadczy¢ tego, co nas otacza. Wjezdzajac na lotnisko, otrzymujemy wizje
mozliwej kolejki do odprawy, dluga droge do bramy z wszelkiego rodzaju niepo-
kojacymi rzeczami, zanim tam dotrzemy, moze potrzebujemy czego$ ze sklepu
wolnoctowego. Wiemy, ze kilka minut sp6znienia spowoduje, ze stuzby lotniska
zabronig nam lotu, wigc bedziemy musieli ponownie kupic bilet i rozpocza¢ ca-
I3 trasg tranzytowa od poczatku. Nie chcemy bra¢ udzialu w tego typu doswiad-
czeniach. Lotnisko jest miejscem tranzytowym, musimy poruszac si¢ po ustalo-
nej trasie od wejscia do gtéwnej hali do wejscia na poklad samolotu. Lotnisko to
tylko czgs$¢ naszej podrozy, wiec wszystko powinno przebiega¢ ptynnie, zgodnie
z naszym planem. Wszelkie interakcje ze $rodowiskiem nalezy ograniczy¢ do
minimum, poniewaz nie chcemy by¢ odrywani od wyznaczonego celu.
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Lot samolotem jest dla wielu z nas wystarczajaco stresujacy, a to jeszcze nie
koniec naszej podrozy. Potrzebujemy idealnego planu optymalizujacego dro-
ge, skracajacego ja i nietracacego orientacji, poniewaz moze to kosztowac nas
cenne minuty. Dobrze byloby wiedzie¢, jak jest daleko, zanim bedziemy mogli
wej$¢ na poklad samolotu, i jak dtugo to potrwa. Sa to oczekiwania, z ktérych
moga wynika¢ aplikacje AR uzywane na lotniskach. Jednak ich catkowity po-
tencjal mozna zrealizowa¢ dopiero w przysztosci.

Dr Agnieszka Szajner z Polskiego Uniwersytetu na Obczyznie i dr Lidia
Marek z Uniwersytetu Szczecinskiego zaprezentowaly ,,»Turystyczne spoj-
rzenie«” jako wrazenia wizualne - afrykanskie wrazenia europejskich ba-
daczy” (,,»The tourist gaze« as a visual experience — African impressions of
European researchers”). Inspiracja do podjecia takiego tematu byta lektura
ksigzki Johna Urryego The Tourist Gaze oraz doswiadczenia zwigzane z nauka
i badaniami, ktore sg czescig projektu TICASS w Kenii. Zgodnie z tezg Urryego,
doswiadczenie turystyczne jest zasadniczo do$wiadczeniem wizualnym, ktére
promuje zwrotnos¢ turysty, a takze refleksje miejsca, ktorego si¢ uczy*. Jest two-
rzony i autoryzowany przez rézne dyskursy dotyczace zycia spolecznego. Do-
$wiadczenie turystyczne rozumiane przez Johna Urryego wymaga samotnosci,
prywatnosci i osobistego, nieco duchowego zwigzku z przedmiotem poznania.

W zaprezentowanych badaniach i opiniach turystycznych autorki wysta-
pienia skoncentrowaly si¢ na problemie samotnosci mieszkancow i turystow
w Kenii. Ich poszukiwania réznych twarzy, wizerunki samotnosci wéréd miesz-
kancéw i turystow w Kenii nie mialy wszystkich cech §cisle naukowych ba-
dan. Byly jedynie etiudg badawczg, poniewaz okazaly si¢ dos¢ fragmentarycz-
ne, a rzeczywiste rozpoznanie przedmiotu tej diagnozy wymaga dalszych badan
i analiz. W badaniach wykorzystali elementy etnografii wizualnej oraz elemen-
ty technik narracyjnych (fokus i wywiady indywidualne). Przyczynily si¢ do
powstania etiudy w badaniach kobiet i naukowcéw z Europy oraz indywidual-
nej osoby. Wizja samotnosci w Kenii, przedstawiona w mowie, jest zatem wy-
razem szczeg6lnego zainteresowania poznawczego popartego codziennymi do-
$wiadczeniami w kontakcie z miejscem i ludzmi, ktérzy je tworza.

Konferencj¢ zamknelo wystapienie Radostawa Nagaya z Akademii Sztuki
w Szczecinie, ktéry zaprezentowatl ,,Projektowanie systemow komunikacji
wizualnej dla wspoéfczesnych spofeczenstw” (,,Designing visual communi-
cation systems for modern societies”). Nowoczesne spoleczenstwa skladajg

* 1. Urry, Socjologia mobilnosci, przel. J. Stawinski, Warszawa, 2009.
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sie z 0sOb o réznych potrzebach w zakresie komunikacji wizualnej. Migracje,
starzenie si¢ spoleczenstw i rosnaca liczba 0séb niepelnosprawnych fizycznie
i umyslowo stanowiag nowe wyzwanie dla specjalistow odpowiedzialnych za
projektowanie systemoéw komunikacji wizualnej. Jednoczesnie systemy multi-
medialne, inteligentne i mobilne technologie umozliwiaja dostarczanie sperso-
nalizowanych informacji kazdemu, w dowolnym czasie i po nizszych kosztach
niz wczesniej. Badania mialy na celu analize potrzeb i poréwnanie ich z do-
stepnymi rozwigzaniami w celu zwigkszenia wydajnos$ci komunikacji, szczegol-
nie w przestrzeni publicznej. Uwzgledniono nastepujace czynniki: wiek, pte¢,
umiejetno$¢ czytania i pisania, warunki psychiczne i fizyczne, pochodzenie
kulturowe i nieprzystosowanie spoleczne. W podsumowaniu autor wskazal, ze
nalezy wprowadzi¢ nowg systematyke pracy projektowania.

3. MIEDZYNARODOWA KONFERENCJA
DLA MEtODYCH BADACZY
,GLOBAL COMMUNITY - EDUCATION, CULTURE, SOCIETY”

arto$cia dodang realizacji programu TICASS w Londynie stata si¢ Mie-

dzynarodowa Konferencja dla Mlodych Badaczy pt. ,,Global community
— education, culture, society” (,Globalna spotecznos¢ - edukacja, kultura, spo-
teczenstwo”), organizowana przez Polski Uniwersytet na Obczyznie i Instytut
Pedagogiki Uniwersytetu Szczecinskiego.

Jej tematem stata si¢ dzialalnos¢ cztowieka w wielu obszarach Zzycia spolecz-
nego. Czesto mozna jg definiowac poprzez konflikty powstale miedzy tym, co
nalezy do grupy, a tym, co prywatne, w odniesieniu do jednostki. Z jednej stro-
ny wspolistniejemy i wplywaja na nas wzajemne relacje, ktore akceptujemy jako
co$ niezbednego. Z drugiej strony tworzymy wewnetrzng ,,$ciang’, na ktorg sil-
ny wplyw ma kontekst spoleczny, nawet jesli moze to oznacza¢ jakies wyobco-
wanie. Dychotomiczny sposéb Zycia spolecznego zdobywamy poprzez procesy
uczenia si¢. Ale przekazujemy to takze innym poprzez interakcje spoteczne, co
zwiegksza zainteresowanie poszukiwaniem wartosci zycia. Nauki spoleczne bez-
posrednio stawiaja pytania o zjawisko, procesy, strukture i porzadek, site, zmia-
ny i transformacje relacji miedzy ludzmi. Te nauki szukaja odpowiedzi na pyta-
nie: ,Dlaczego tak si¢ dzieje?”, ,,Co mozemy z tym zrobi¢?”.

Oglad naukowy i badania dotyczace rzeczywistosci maja sens tylko wtedy,
gdy stuza ludziom. W ten sposob wszystkie intencje i wyniki badan powinny
by¢ stale oceniane. Jedna z najlepszych okazji s3 - miedzy innymi - konferencje
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i seminaria naukowe. Umozliwiaja rozwoj dyskursu naukowego i praktycznego
poprzez opisy, analizy, ,,interpretacje i wdrazanie efektéw poznawczych.
Program tej konferencji zawierat wystapienia:

= Maria Czerepaniak-Walczak, University of Szczecin, Poland - ,Creation of
The Comprehend Communication Through the Action Research in an Open
Social Space in The City”;

» Viviana Maria Hutuleac, Delia Balaban, Babes Bolyai, University, Cluj-
Napoca, Romania - ,,The Mobile Communication Role For The Education of
Romanian Migrants’ Children”;

» Mariusz Baranowski, Adam Mickiewicz University in Poznan, Poland -
»Unfulfilled Promises of New Technologies: Social Development Without
Welfare And a Commoditised Sharing Economy”;

» Hanna Kaszewska, Academy of Art in Szczecin, Poland - ,MENTALILL-
NESSFEELSLIKE The Role of Image and Social Media in Discourse on Men-
tal Illness”;

» Elzbieta Perzycka, University of Szczecin, Poland - ,,Types of Lonely Crea-
tivity in the Public Space of Kenya’s Visual Communication”;

» Lidia Marek, University of Szczecin, Poland & Agnieszka Szajner, Polish
University Abroad in London, United Kingdom - ,,Cosmopolitanism - an il-
lusion, a stylistic figure or a social imaginarium? (educational perspective)”;

= Monika Zytke, Pomeranian University in Stupsk, Poland - ,Why do we need
music? The extraordinary power of sounds”;

» Piotr Surmaczynski, Polish University Abroad in London, United Kingdom
- ,Polish Political System and Political Parties in the Prospect of the Euro-
pean transitions”;

» Tomasz Dziwinski, Polish University Abroad in London, United Kingdom -
»New Emigration, Continuation of the Tradition or a New Beginning”;

= Anna Watola, University of Silesia, Poland - , The Teacher’s Image from the
Perspective of a Polish and Kenyan Pupil and Parent”;

= Joanna Rachwal, Polish University Abroad in London, United Kingdom -
»Biculturalism of People of Polish Born in Great Britain in the Years 1945-
19807;

» Aleksander Cywinski, University of Szczecin, Poland - ,,A Poetic Approach
to Social Representations of Justice”;

» Urszula Walczak, Polish University Abroad in London, United Kingdom -
»The Process of Acculturation of Polish Women from Multicultural Unions
in Great Britain”;
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10. Uczestnicy seminarium w czasie konferencji mlodych badaczy; fot. Roman Mazur

Katarzyna Karita, Polish University Abroad in London, United Kingdom -
»Social Exclusion - a Theoretical Approach”;

Leszek Kulaszewicz, Polish University Abroad in London, United Kingdom
- »,Gratitude - Science and Practice”;

Jarek Janio, Santa Anna University, USA - ,,Digital Technologies in Creating
Academic Education™;

Parveen Akhter Pandit, Central University of Kashmir, India - ,,India Soci-
ety, Education & Culture - a Concern”;

Rajendrasinh B. Jadeja, Marwadi University, India - ,,Outcome Based Edu-
cation in India at Marwadi University”;

Nitul Dutta, Marwadi University, India - ,,Flipped Class Roo mat Marwadi
University”;

Grazyna Erenc-Grygoruk, West Pomeranian Business School, Poland -
»ohaping the Child’s Identity in the Conditions of a Multicultural Iconosphere”;
Oleksandr Kundytsky, Ivan Franko National University of Lviv, Ukraine -
»Necessity of Reforming of Higher Education System of Ukraine in the Eu-
ropean Integration Conditions”;
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= Svetlana Konyushenko, The Immanuel Kant Baltic Federal University, Rus-
sia — ,STEAM: The Space For Innovation™;
= Aldona Wojtecka, Polish University Abroad in London, United Kingdom -

»Economic Violence - as a Wide Range of Economic Abuses”;
= Ilona Moscicka, Polish University Abroad in London, United Kingdom -

»History of the Establishment and Functioning of Polish Saturday Schools in

Great Britain”;

» Adriana Goérka, Polish University Abroad in London, United Kingdom -

»Ihreat of loneliness in contemporary society”.

Konferencja ta stala si¢ platformg do interdyscyplinarnej dyskusji na temat
rozpoznawania i rozumienia ludzkich dziatan w dynamicznie rozwijajacym sig¢
$wiecie nauki, edukacji i kultury.

Program TICASS to nie tylko badania, konferencje, ale tez warsztaty i se-
minaria. W maju 2019 roku odbyly sie warsztaty dotyczace kontekstu kulturo-
wego dla mtodych badaczy. Seminarium dla mtodych naukowcéw skupialo si¢
na mozliwo$ciach stosowania multimedialnej prezentacji koncepcji doktoratu
oraz strategiach pisania pracy doktorskiej, szczegolnie — planowania skuteczne-
go sposobu gromadzenia i analizy danych empirycznych.

4. TICASS WE WLOSZECH. MIEDZYNARODOWA
KONFERENCJA NAUKOWA ,EDUCATION, VISUAL
LANGUAGES AND INTERCULTURAL STRATEGIES”

olejne dziatania projektu TICASS przeprowadzono jesienig we Wtoszech.
W dniach 24-25 listopada 2019 roku na Uniwersytecie w Maceratcie od-
byla si¢ konferencja pod hastem: ,Education, visual languages and intercultural
strategies” (,Edukacja, jezyki wizualne i strategie miedzykulturowe”).
Program Konferencji w Maceracie:
Panel 1 - Images, learning processes and social communication
Chair: Stephen Muoki (PWANT)
» Dagmar Mys$akova (UJEP) - ,, Art Exhibition as an Environment for Com-
munication and Lifelong Learning”
» Adéla Machova (UJEP) -, Participation as a Part of a Curatorial Work”
» Isabella Crespi, Marta Scocco e Martina Crescenti (UNIMC) - ,Visual So-
ciology, Research and Educational Opportunity: Theory and Practice”
= Tomas Pavlic¢ek, Romana Pavlickova (UJEP) - ,,The Problematics of Value
Legacy of the 1960’s Architecture in the Society on the Example of a Model
Town Most and its Application to Pedagogical Process of Art Education”
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Panel 2 - Tangible and Intangible Cultural Heritage

Chair: Rosita Deluigi (UNIMC)

Flavia Stara (UNIMC) - ,,Re-Building the Image: Cultural Heritage between
Globalization and Post-Colonialism”

Giuseppe Capriotti (UNIMC) - ,Comparing Perceptions: Kenyan and
Western Approach to Coastal Kenyan Ruins”

Ibrahim Busolo (PWANTI) - , The Swahili Heritage: Origins, Developments
and Influences on the East African Coast”

Aleksandra Yukaszewicz Alcaraz (AASZ) - ,Transformation of Cultural
Practices in the Kenyan Coast”

Tsawe Chidongo (PWANI) - ,Modern Social Innovation in the Cultural
Heritage of the Midzi-Chenda Community of Coastal Kenya”

Panel 3 - Multigenerational reading of Urban Space

Chair: Agnieszka Szajner (PUNO)

Aleksander Cywinski (US) - ,Youthful City Reading Strategy”

Maria Czerepaniak-Walczak (US) - ,,Communicationis imaga: Validity
Claims of Visual Communicates in the Public Urban Space”

Lidia Marek (US) - ,What and how we learn from the city? Pedagogue’s re-
flections about the culture of education in urban public space”

Elzbieta Perzycka (US) - ,Visual city messages in the opinions of pedagogy
students”

Panel 4 - Museums, landscapes and participative strategies

Chair: Adéla Machova (UJEP)

Giuliana Pascucci (Civic Museum Macerata) — ,,Museums and Social Par-
ticipation. The Experience of the Civic Museum of Palazzo Buonaccorsi”
Michele Gentili (McZee) - ,Imaginopolis. A Community-based Project for
the City that doesn't fall”

Lenka Sykorova (UJEP) - ,,Drawing as a non-verbal communication tool”
Giuseppe Capriotti & Rosita Deluigi (UNIMC) - ,,Symbolic Details and
Contexts. Visual Strategies of Education in the Participating Experience of
Urban TICASS in Italy and Kenya”

Panel 5 - Art, interreligious dialogue and inclusion

Chair: Flavia Stara (UNIMCQC)

Stephen Muoki (PWANI) - ,,Tmages of Christianity’ in Africa and Europe:
a comparative dialogue on the future of Christianity”
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11. Uczestnicy konferencji w Maceracie we Wloszech; fot. Elzbieta Perzycka

Stefano Polenta & Raffaele Tumino (UNIMC) - ,,How to think of transcul-
turality today through cinema”

Gabriella Aleandri & Virginia Caliciotti (UNI ROMA3) - ,Graphic-plastic
Art Therapy as a Pedagogical Strategy for Intercultural Inclusion”

Poster Session

Alessandra Fermani, Ramona Bongelli, Giorgio Cingolani, Morena Muzi,
Ilaria Riccioni (UNIMC) - ,»Homeward Bound«: a film produced by the
Hotel House adolescents during a cinema labs. Intercultural strategies and
artistic production to promote inclusion and interaction”

Jarostaw Solecki (PUNO) - ,What Anthropology of Lingua-Branding is?”
Petra Valentova (VSUP) - ,Imprints through the Time and Space”

Panel 6 - Storytelling, visual literacy and creative productions

Chair: Aleksandra Lukaszewicz Alcaraz (AASZ)

Dorota Hrycak-Krzyzanowska (PUNO) - ,Visual Language in Storytelling
as a Language Teaching Method”

Laura Fedeli (UNIMC) - ,Creative Visual Re-writing Processes: Students
and Teachers” Perspectives on Group Work Impact and Educational Effec-
tiveness”

Leslie Nancy Hernandez Nova (EUI) - ,,Oral and Visual Methodologies as
an Education Strategy. Towards the Construction of a European Education

>
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under the Inspiration of de facto solidarity in the Construction of a Europe
for the New Generations”

» Michael Maua (PWANI) - , Leveraging on Competency Based Curriculum
in Utilization of Visual Literacy in University Libraries in Kenya”

Panel 7 - Media languages and social awareness
Chair: Ibrahim Busolo (PWANTI)

» Grazyna Czubinska (PUNO) - ,Image of a Woman in Advertising on the
Streets of London”

» Stephen Muoki (PWANI) & Agnieszka Szajner (PUNO) - ,The power of
visual communications in London Underground”

» Tsawe Chidongo (PWANI) - ,,Can visual language and cultural strategies be
hopeful means in the campaign against teenage pregnancy in Kilifi County
of Kenya?”

» Florence Myuweta (PWANI) - ,Use of Visual Images by Traditional Healers
as a Marketing Strategy in Africa; a Case of Coastal Kenya”

» Justyna Gorzkowicz (PUNO) - ,,Anthropology of Lingua-Branding in Ac-
tion. Case Study”

Round Table ,,Educational Recommendations for Implementation of In-
tegral Theory of Visual Education”

Polski Uniwersytet na Obczyznie reprezentowalo czworo akademikow.
Prof. dr Grazyna Czubinska, skupiajac si¢ na przedstawieniu wizerunkéw ko-
biet w reklamie na ulicach Londynu, pokazala, ze reklama rozprzestrzenia si¢
na prawie kazdym etapie naszego codziennego zycia w stolicy Anglii. W rze-
czywistosci reklamy wizualne mozna spotka¢ gtéwnie na londynskich stacjach
metra lub przystankach autobusowych, ale prywatne firmy uzywajg réznego
rodzaju medidw, aby dotrze¢ do jak najwigkszej liczby potencjalnych klientow.
Jakie jest jej ogdlne znaczenie? Nie mozna zaprzeczy¢, ze reklama ma ogromny
wplyw na nasze zycie, w tym na przekonania i system wartosci, w ktore wierzy-
my. Dzieje si¢ tak, chociaz nie zawsze zdajemy sobie z tego sprawe. Ale nie tyl-
ko reklama wplywa na nasze zycie. Wywieramy réwniez na to wplyw. Brytyj-
skie reklamy zostaly dostosowane do naszego zycia — pokazujg nasza kulture,
a czesto rzeczywisto$¢ naszych marzen. Dlatego jesli przyjrzymy si¢ im uwaz-
nie i odstonigtym przez nie postaciom ludzkim, mozemy si¢ wiele dowiedzie¢
o wspdlczesnym czlowieku, jego zyciu, aspiracjach i potrzebach.
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12. Uczestnicy siddmego panelu konferencji w Maceracie we Wloszech: dr A. Szajner, dr S.
Muoki, prof. dr G. Czubinska, dr J. Gorzkowicz, F. Myuwetr, T. Chidongo, dr I. Busolo;
fot. Elzbieta Perzycka

Zakres zmian spolecznych zachodzacych w Europie i we wspoélczesnym
$wiecie jest bardzo szeroki. Nasza wiedza i podejscie do zagadnien zwigzanych
ze stereotypami, rolami piciowymi i dyskryminacja ulegly znaczacym zmia-
nom w ciggu ostatnich lat. Dynamika tych zmian przyniosta nam nie tylko no-
we rozwigzania, ale takze nowe, szeroko omawiane dzi§ problemy. Wizerunek
kobiety w reklamie zostal najczesciej ograniczony do staromodnych rél kobie-
cych (w tym roli obiektéw seksualnych dla mezczyzn), ale zaczyna ewoluowa¢
w kierunku obrazéw wspolczesnych aspirujacych kobiet.

Przedluzeniem powyzszych rozwazan stalo si¢ pokazanie ,,Mocy komuni-
kacji wizualnej w londynskim metrze” przez dr Agnieszke Szajner z PUNO
i prof. Stephena Muokiego z Kenii. Wspieranie dzialan spolecznych za pomoca
przekazu wizualnego w miejscach publicznych jest bardzo powszechnym na-
rzedziem stosowanym przez instytucje rzadowe, pozarzadowe i firmy. Jedno
z miejsc, w ktérych tego typu dziatania sg szeroko stosowane, to londynskie
metro. Sita przekazu jest ogromna, czego tworcy tych dzialan sa bardzo §wiado-
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mi. Londyn to najpopularniejsze miejsce turystyczne na $wiecie, kazdego roku
przyciagajac okoto 30 milionéw turystéw z innych krajow, dzieki czemu wia-
domo$¢ majg szanse otrzymac¢ miliony ludzi. Ludzie przyjezdzaja tutaj z kaz-
dego zakatka globu, aby podziwia¢ wiele imponujacych zabytkéw Londynu, by
pozna¢ bogata, tetniacg zyciem kulture miasta. Wigkszos¢ z tych oséb korzy-
sta z transportu publicznego, w tym metra. London Underground to osobli-
we centrum, odzwierciedlenie potrzeb spotecznych, klopotliwe debaty publicz-
ne, trendy, wspieranie wydarzen kulturalnych, swoiste odzwierciedlenie ducha
miasta inspirujgcego ludzi z calego Swiata.

Dorota Hrycak-Krzyzanowska zaprezentowala mozliwo$¢ zastosowania
»Jezyka wizualnego w opowiadaniu jako metody nauczania jezyka” Byla to
analiza, w jaki sposob jezyk wizualny wykorzystywany w opowiadaniu historii
wplywa na wzrost kompetencji komunikacyjnych w nauczaniu jezyka, zaréwno
pierwszego, jak i drugiego. Komunikacja o $wiecie za pomocg rysunkéw byla
podstawowym sposobem kodowania istotnych informacji.

Wykorzystywanie opowiadan do celéw edukacyjnych jest skuteczng stra-
tegia, szczegolnie do nauczania jezykow. Wiekszos¢ studentéw lubi stucha¢
opowiesci. Historie maja moc, ktéra moze wprowadzi¢ studentéw w $wiat
wyobrazni, narysowa¢ kolorowy obraz z wieloma interesujagcymi postaciami.
Opowiadanie historii jest jedng z najbardziej przydatnych metod skuteczne-
go przyciagania uczniéw do procesu uczenia sie. Wlaczenie jezyka wizualnego
w proces opowiadania historii zwigksza zainteresowanie, inspiruje i stymuluje
uczniéw. Pomaga im zdoby¢ wiedze, rozwija umiejetnosci czytania i wyobraz-
nie. Wykorzystanie jezyka wizualnego w opowiadaniu historii jako metody na-
uczania jest skuteczng strategia w nauce jezykow.

Dr Justyna Gorzkowicz zaprezentowala swodj projekt badawczo-rozwojowy,
zrealizowany w Laboratorium Lingua Brandingowym, ktére dziala w Zakla-
dzie Wspolczesnej Kultury Literackiej i Artystycznej jako jednostka Instytutu
Kultury Europejskiej w PUNO. Projekt taczy badania nad sposobami budowa-
nia marki i tworzenia indywidualnego jezyka wizualnego z narzedziem badaw-
czym stosowanym w antropologii kulturowej. Przedstawia sposob, w jaki rozu-
miemy antropologie lingua brandingu w naszym laboratorium. W duzej mierze
jest oparty na wspolpracy z dwoma duzymi instytutami w Polsce, ktére zajmuja
sie filologia polska. Projekt to poczatek kompleksowych badan geopolonistyki.
Skupia instytucje zajmujace si¢ polonistyka na calym $wiecie w jednym miejscu
- a strona internetowa z wbudowang mapa pokazuje lokalizacje¢ danej jednostki
oraz obszar jej badan i dziatalno$¢ dydaktyczng. Prezentuje materiaty audiowi-
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12. Jarostaw Solecki w sesji plakatowej konferencji; fot. Grazyna Czubinska
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zualne, stuzace do wyrazania obrazéw poszczegélnych marek oraz réznic w ro-
zumieniu danego tematu, nawet w ramach tej samej kultury. Tto analiz stanowi
wigksza sie¢ polonistyk, ktdre sg rozsiane po calym swiecie — mozna je znalez¢
na Ukrainie, Litwie, w Europie Zachodniej, Stanach Zjednoczonych Ameryki,
Chinach czy Korei. Waznym miejscem wsrdd tych instytucji naukowych i dy-
daktycznych jest takze Polski Uniwersytet na Obczyznie w Londynie.

Prezentacja plakatowa Jarostawa Soleckiego byla $cisle zwigzana z wystapie-
niem dr Justyny Gorzkowicz. Autor skoncentrowal si¢ na wyjasnieniu podsta-
wowych problemoéw, takich jak:

1. czym jest lingua branding;

2. jak rozumiemy antropologie lingua brandingu w laboratorium;

3. jakich narzedzi zwykle uzywa si¢ do eksploracji nowej przestrzeni me-
dialnej;

4. jakiego rodzaju narzedzia i metody badawcze zostaly zastosowane pod-
czas projektu Geo-Polish Studies.

statni etap realizacji projektu TICASS mial sie odby¢ wiosng 2020 roku

w Usciu nad Labg w Czechach. Z powodu epidemii koronawirusa zostat
przetozony na miesigce jesienne 2020 roku.
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