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Kampania wyborcza do Parlamentu Europejskiego
w 2014 roku w Polsce
— analiza strategii i taktyk wyborczych

Uwagi wstepne

Wybory do Parlamentu Europejskiego odbywaja si¢ z regularnoscia pigcioletnia
we wszystkich panstwach cztonkowskich Unii Europejskiej w zblizonym terminie,
ktéry w 2014 roku przypadl na 22-25 maja’. Byly to trzecie wybory do tego orga-
nu przeprowadzone w Polsce po przystapieniu do struktur unijnych, a frekwencja
nadal oscylowala w granicach 20-25 proc., co oznacza, ze nie cieszyly si¢ one duzg
popularnoscig wéréd wyborcéw?. Przyczyn takiego stanu rzeczy mozna upatrywac
w braku zrozumienia funkcjonowania unijnych instytucji, kryzysie samej koncepcji
Unii oraz §wiadomosci, ze o kierunku polityki europejskiej decyduja duze parnistwa
i silne frakcje’, a Parlament Europejski jest tylko namiastka demokracji. Wybory
do Parlamentu Europejskiego od dawna sa uwazane za glosowanie drugiej kategorii
(second-order elections), gdyz nie decyduja one, kto sprawuje wladze¢ w danym pani-
stwie’. Niska frekwencja umozliwia wigc skrajnym partiom politycznym (antyesta-

! Decyzja Rady z dnia 14 czerwea 2013 v. w sprawie ustalenia terminu dsmych wybordw przedstawicieli

do Parlamentu Europejskiego w powszechnych wyborach bezposrednich, Dz. Urz. UE 2013 L 169, s. 69.

2 Srednia frekwencja w wyborach do PE w 2014 roku w paristwach cztonkowskich Unii
wyniosta 43,1 proc., natomiast w Polsce — 23,8 proc. Mniejsze zainteresowanie odnotowano
tylko w Czechach i Stowacji, za: http://www.europarl.europa.eu/elections2014-results/pl/
turnout.html, odczyt z dn. 8.10.2015.

* Transnarodowe frakcje w Parlamencie Europejskim stanowig strukture zrzeszajaca we-
dlug podobienistwa ideologiczno-programowego partie polityczne z parstw europejskich.
Do utworzenia grupy politycznej potrzeba 25 deputowanych reprezentujacych 1/4 paristw UE.
Od 2014 roku w PE funkcjonuje osiem frakeji, z ktérych dwie, integrujace czlonkéw Euro-
pejskiej Partii Ludowej (PO i PSL) oraz Partii Europejskich Socjalistéow (SLD-UP), taczy
nieformalny sojusz pozwalajacy wplywac na proces decyzyjny m.in. poprzez rozdysponowanie
stanowisk w strukturach Unii — przewodniczacego Parlamentu Europejskiego, szefa Komisji
Europejskiej oraz przewodniczacego Rady Europejskiej. Czyt. szerz. M. Kozera, Transnarodo-
wa federacja partii politycznych, [w:] Encyklopedia Politologii, t. 2, Instytucje i systemy polityczne,
red. B. Dziemidok-Olszewska, W. Sokét, Warszawa 2012, s. 930-934.

* K. Reif, H. Schmitt, Nine Second-Order National Elections: A Conceptual Framework for
the Analysis of European Election Results, ,European Journal of Political Research” 1980, nr 8,
s. 3—44; A. Jackiewicz, Wybory do Parlamentu Europejskiego jako wybory drugiej kategorii (second-
-order elections). Uwagi na temat przyczyn, konsekwencji oraz préb przeciwdzialania niskiej fre-

kwencji wyborczej, ,Przeglad Sejmowy” 2014, nr 2 (121), s. 9-20.
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blishmentowym, negujacym idee Unii) uzyskanie dobrych wynikéw wyborczych®.

Z drugiej jednak strony, nie mozna nie docenia¢ wagi przeprowadzonej
w 2014 roku elekcji. Pomiedzy wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku
a poprzednim powszechnym glosowaniem (wybory parlamentarne z 9 pazdziernika
2011 roku) upltyneto dwa i pét roku, a do tego czasu rywalizacja partii politycznych
miala charakter giéwnie sondazowy, nie liczac wyboréw uzupelniajacych do Se-
natu czy referendéw (np. nad odwotaniem Hanny Gronkiewicz-Waltz z urzedu
Prezydenta miasta st. Warszawy). Oznacza to, iz elekcja do PE w 2014 roku stano-
wila ostateczny sprawdzian przed wyborami samorzagdowymi, prezydenckimi oraz
parlamentarnymi. Zwycigstwo jednej z dwéch gléwnych formacji politycznych
(PO lub PiS) moglo stanowi¢ odpowiedZ na pytania: czy istnieje szansa na przela-
manie dominacji Platformy Obywatelskiej na scenie politycznej? Ktéra z formacji
zdobedzie prymat po lewej stronie politycznego spektrum? Czy istnieje miejsce dla
ugrupowania centroprawicowego pomiedzy PiS a PO?

Przez strategi¢ wyborcza nalezy rozumie¢ jej ogdlny plan, na ktéry skiada sie
przeprowadzenie okreslonych czynnosci jak: pozycjonowanie (okreslenie miejsca
na scenie politycznej), analiza mocnych i stabych stron oraz szans i zagrozen (wla-
snego ugrupowania i kontrkandydatéw) oraz okreslenie grupy docelowej (elektora-
tu), do ktérej skierowana jest kampania®. Sama strategia sklada si¢ z pewnych ele-
mentéw (strategii czastkowych), do ktérych zalicza si¢ kwestie personalne, finanso-
we, komunikacyjne, program wyborczy oraz relacje z konkurentami politycznymi’.
Taktyka z kolei jest doborem metod i technik, za pomoca ktérych kandydaci staraja
si¢ dotrze¢ ze swoim przekazem: kontakty bezposrednie (wiece wyborcze), literatu-
ra kampanijna (ulotki, plakaty), reklamy telewizyjne oraz nowoczesne srodki prze-
kazu (Internet)®. Ze wzgledu, iz opinia publiczna nie ma dostepu do wewnetrznych
analiz przeprowadzanych przez sztaby wyborcze oraz wspéipracujacych z nimi
konsultantéw politycznych, ponizsze rozwazania stanowia prébe odgadniecia stra-

> W 2004 roku drugie miejsce w wyborach do PE zajeta Liga Polskich Rodzin zdobywa-
jac niemal 16 proc. poparcia, co przelozylo si¢ na 10 mandatéw, natomiast Samoobrona RP
2 10,78 proc. gltoséw uzyskata czwarty wynik (odpowiednio 6 mandatéw). Na niecate dwa tygo-
dnie przed wyborami wg badan Centrum Badania Opinii Spotecznej (CBOS) 40 proc. ankieto-
wanych wyrazalo zainteresowanie wyborami i tyle samo badanych deklarowalo wzigcie udzialu
w glosowaniu, za: Wybory do Parlamentu Europejskiego, ,Komunikat z badarn CBOS”, nr 71/14,
Warszawa, maj 2014.

¢ Z.]. Pietras, Decydowanie polityczne, Warszawa—Krakéw 1998, s. 410. Por. M. Jasniok,
Strategie marketingowe na rynku politycznym, Krakow 2007, s. 37-75; M. Wiszniowski, Wpro-
wadzenie do teorii marketingu politycznego, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, red. A.
Jablonowski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2002, s. 55-63; M. Cichosz, Metody analizy i diagnostyki
rynku politycznego, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, red. A. Jablonowski, L. Sobko-
wiak, Wroctaw 2002, s. 90-109.

" D. Skrzypinski, Strategie partii politycznych, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce,
red. A. Jabtonowski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2002, s. 141.

8 Z. ]. Pietra$, dz. cyt., s. 416—418; B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i pu-
bliczne, Warszawa 2006, s. 300-335.




Pawet Jakubowski Kampania wyborcza do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku w Polsce. ..

tegii partii politycznych na podstawie ich miejsca na scenie politycznej, posiada-
nych zasob6éw (kadrowych, finansowych) oraz dziatan przeprowadzonych w czasie
kampanii wyborczej (podejmowane tematy, emitowane reklamy), ktéra formalnie
rozpoczela sie 24 lutego i trwala do pélnocy 23 maja 2014 roku’. Opracowanie
przedstawia strategie oraz zastosowane techniki wyborcze komitetéw, ktére zdoby-
ty co najmniej 3-procentowe poparcie.

Platforma Obywatelska

Partia sprawujaca wladze w Polsce od 2007 roku postawila sobie niewatpliwie za cel
strategiczny zwyciestwo nad rywalami, zwlaszcza nad Prawem i Sprawiedliwoscia.
Formacja Donalda Tuska dotychczas bardzo dobrze wypadata w rywalizacji w wy-
borach do PE, zdobywajac w 2004 roku — 15 (na 54), a w 2009 roku — 25 (na 50)
mandatéw. Powtérzenie wyniku z poprzednich wyboréw wydawalo si¢, w obliczu
sondazy, malo realne, aczkolwiek uzyskanie 20 (na 51) mandatéw bylo mozliwe.
PO na rynku politycznym musiala zaja¢ pozycje lidera — co oznacza obrong swe-
go udzialu w rynku wyborczym'. Posiadajac zmobilizowany elektorat wlasny oraz
ponad 18 mln zI przygotowanych na kampanie, partia mogta skoncentrowa¢ si¢ na
strategii poszerzania, czyli skupi¢ si¢ na wyborcach nieglosujacych w poprzednich
wyborach lub tych niezdecydowanych!'.

Motywem przewodnim kampanii Platforma Obywatelska uczynila haslo ,,Sil-
na Polska, bezpieczni Polacy”, ktére skorelowane zostalo z sytuacjg na Ukrainie'?.
Ze wzgledu na wydarzenia w sasiednim panstwie oraz pézniejszy konflikt doty-
czacy pélwyspu krymskiego, partia rzadzaca postanowila wykorzysta¢ nastro-
je spoleczne, przede wszystkim zagrozenie bezpieczenistwa panstwa. W marcu
2014 roku, zgodnie z badaniami CBOS, niemal 72 proc. respondentéw uwazalo,

? Termin poczatkowy kampanii wyborczej okresla postanowienie Prezydenta Rzeczypospo-
litej Polskiej z dnia 19 lutego 2014 roku w sprawie zarzadzenia wyboréw postéw do Parlamentu
Europejskiego (Dz. U. z 2014 r. poz. 231), natomiast zakoriczenie kampanii zbieglo si¢ w czasie
z rozpoczeciem ciszy wyborczej, ktéra rozpoczyna si¢ o péinocy w dniu poprzedzajacym dzien
glosowania.

0 B. Biskup, Strategie w kampanii wyborczej — rodzaje, znaczenie, zastosowanie, ,Studia Poli-

tologiczne” 2010, nr 16, s. 58.

! Zdaniem Ziemowita Jacka Pietrasia strategia poszerzania charakteryzuje si¢ emocjonal-
noscig przekazu i prostots, gdyz osoby ,niewyrobione” politycznie reaguja na takie wilasnie ar-

gumenty, Z. J. Pietras, dz. cyt., s. 413.

12 Z powodu braku zgody prezydenta Ukrainy Wiktora Janukowycza na podpisanie umowy
stowarzyszeniowej z Unig Europejska, opozycja rozpoczeta dtugotrwate protesty, ktére osig-
gnely apogeum na kijowskim Majdanie. Trwajaca od listopada 2013 do marca 2014 roku rewo-
lucja na Ukrainie, skutkowala ucieczka urzedujacego prezydenta, wyborem nowych proeuro-
pejskich wladz oraz kryzysem dotyczacym Krymu. Na kazdym etapie wewnatrzukrairiskiego
konfliktu oraz pomie¢dzy Rosja a Ukraing wazng role odgrywata polska dyplomacja, bedaca
gléwnym propagatorem idei czlonkostwa Ukrainy w Unii Europejskiej, zob. A. Kowalczyk,
Polityka Polski wobec Ukrainy w 2014 roku — proba bilansu, Biuletyn ,OPINIE” 2015, nr 3, http://
fae.pl/publikacje.
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ze sytuacja na Ukrainie zagraza bezpieczenistwu Polski, a takze Europy (66 proc.).
Takze ponad 2/3 pytanych (67 proc.) uwazalo, ze nalezy poméc nowemu rzado-
wi na Ukrainie, dzialajac wspdlnie z innymi paistwami, gléwnie poprzez naciski
dyplomatyczne, pomoc finansowg oraz wprowadzenie sankcji gospodarczych wo-
bec Rosji". Kampania wyborcza Platformy Obywatelskiej zostala zainaugurowana
22 marca 2014 roku; gosciem specjalnym posiedzenia zostal Witalij Kliczko, szef
partii opozycyjnej Ukrairiski Sojusz Demokratyczny na rzecz Reform (UDAR)™.
W spotach wyborczych o ogélnopolskim charakterze wzigli udzial urz¢dujacy pre-
mier Donald Tusk" oraz Wladystaw Bartoszewski'®, wspierajac tym samym cala
kampani¢ swoim autorytetem.

Podejmujac rywalizacje w 2014 roku PO mogta liczy¢ na sprawdzonych deputo-
wanych, ktérzy mieli doswiadczenie oraz powazanie w srodowiskach politycznych
Strasburga i Brukseli. Na tzw. biorace miejsca’” na listach wyborczych mogli li-
czy¢ Jerzy Buzek, Danuta Hiibner, Jacek Saryusz-Wolski czy Janusz Lewandowski
oraz byli ministrowie rzadu Donalda Tuska: Jacek Rostowski, Barbara Kudrycka,
Michal Boni, Krystyna Szumilas oraz Julia Pitera. W okregu obejmujacym woje-

3 Polacy o sytuacji na Ukrainie w czasie krymskiego kryzysu, ,Komunikat z badan CBOS”,
nr 35/2014, Warszawa, marzec 2014.

4 Na konwencji premier Donald Tusk powiedziat, iz ,,0od tych wyboréw bedzie zalezeéd, czy
Europa przetrwa” oraz wskazal, ze ,te wybory europejskie, one nie s3 o tym czy nasze szkoly sg
dobrze przygotowane na 1 wrzesnia dla naszych szesciolatkéw. Te wybory europejskie by¢ moze
s3 o tym, czy w Polsce dzieci w ogéle 1 wrzesnia péjda do szkoly (...) Te wybory s3 o tym, czy
Europa - zintegrowana i zjednoczona, NATO $§wiadome powagi sytuacji, beda zdolne do reali-
zacji tej fundamentalnej idei, jaka legta u podstaw i NATO, i UE, czyli solidarnosci w chwilach
najcigzszych (...) o to tez beda te wybory: o naprawde zjednoczona Europe, o silng Polske
i naprawde wolng Ukraine. I niech tak sie¢ stanie”. http://www.platforma.org/aktualnosc/36018/
przemowienie-donalda-tuska-na-radzie-krajowej-po-tekst, odczyt z dn. 7.08.2016.

15 Spot PO, glos narratora: , Tego potrzebuje dzi§ Polska: stabilnej pozycji w Europie, za-
ufania sojusznikéw, silnej gospodarki, przewidywalnego przywédztwa, powaznie traktowanego
przez $wiat. Polacy chcg niezalezno$ci energetycznej, nowoczesnej armii, i paiistwa, ktére da im
poczucie bezpieczenstwa. (Donald Tusk:) Prawdziwg stawkg tych wyboréw jest bezpieczeristwo
Polski i dlatego sq tak wazne”.

1 Spot PO, gltos W. Bartoszewskiego: ,Wszechobecny pospiech i tempo zycia sprawiaja,
ze jak gdyby umykata nam rzeczywistos¢, wiec dzisiaj méwie STOP. Kiedys, gdy Polska cier-
piala nikt nie marzy! o tym, co bedzie dzis. Kraj pograzony w szarosci, smutny, nabiera kolo-
réw i zawdzigczamy to wilasnie Tobie. Polska krajem wysokorozwinigtym. Polska, ktéra nie
nasladuje, lecz kreuje. Tak, bo Polska nie jest nazwa na mapie. Polska jest Tobg. Jestesmy w tej
chwili wobec wyboréw do Parlamentu Europejskiego, musimy by¢ obecni. Musimy bra¢ udziat
w decyzjach. Bo jestes cztowiekiem Europy”.

7 Wedtug systemu przeliczenia gtoséw na mandaty, w wyborach do PE realne szanse na
zdobycie mandatu maja osoby z pierwszych miejsc list wyborczych. Zdobycie mandatu z dal-
szych miejsc zalezy gléwnie od liczby mandatéw przypadajacych na okreg wyborczy oraz na
konkretng list¢ wyborcza, popularnosci komitetu wyborczego i samego kandydata, a takze fre-
kwencji w danym okregu wyborczym. W 2014 roku z pierwszego miejsca zdobyto 34 mandaty,
z drugiego 9, a dalszych miejsc (od 3 do 10) 8 mandatéw, dlatego porazki ,lokomotyw wybor-
czych” z kandydatem z kolejnego miejsca uwazane sg za niespodzianke.
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wddztwo dolnoslaskie i opolskie ,lokomotyws” wyborcza zostal minister kultury
i dziedzictwa narodowego — Bogdan Zdrojewski, wieloletni prezydent Wroctawia.
W celu pozyskania elektoratu konkurentéw politycznych zaangazowany zostal Da-
riusz Rosati, zwigzany z centrolewica (okreg 13 — woj. zachodniopomorskie i woj.
lubuskie), natomiast w okregu 8 (woj. lubelskie) liderem listy zostal Michal Kamin-
ski, do 2010 roku eurodeputowny PiS. Wiadze Platformy Obywatelskiej zdecydo-
waly si¢ umiesci¢ na listach wyborczych takze znanych sportowcéw, jak plywacz-
ke Otylie Jedrzejczak, trenera pilki recznej Bogdana Wente czy pitkarza Romana
Koseckiego, a takze wielu dotychczasowych posiéw oraz samorzadowcéw, ktérzy
mieli ,zebra¢ glosy” dla lideréw. Szefem sztabu wyborczego uczyniono Tadeusza
Zwietke, wieloletniego dziennikarza, a nastepnie od 2004 roku eurodeputowanego,
ktéry zastapil Jacka Protasiewicza, po tym jak ten ostatni zrezygnowal ze startu
w wyborach po incydencie na lotnisku we Frankfurcie'.

Wyraznym atutem w r¢kach Platformy Obywatelskiej bylo sprawowanie wtadzy
i co z tym zwigzane, wykorzystywanie uroczystosci pafistwowych takze do promo-
cji. Najjaskrawszym tego przykladem byly obchody dziesiatej rocznicy przystapie-
nia Polski do Unii Europejskiej oraz spot ,,10 lat $wietlnych”. Koszt spotu wynidst
okolo 7 mln zlotych (1 mln koszt produkcji oraz 6 mln zakup czasu antenowego),
z czego 85 proc. kwoty stanowily $rodki unijne. Zdaniem opozycji kampania rza-
dowa nosila znamiona agitacji wyborczej, finansowanej z budzetu panstwa. Mimo
ze kampania wyborcza skupiala si¢ na kwestiach obronnosci, bezpieczeristwa i po-
lityce energetycznej, rzad i PO musialy sobie poradzi¢ z sytuacjami kryzysowymi,
jak: protest opiekunéw dzieci niepetnosprawnych domagajacych sie wickszych za-
sitkéw, protesty gérnikéw, zagrozenie powodziowe w Polsce oraz oskarzenia, kt6-
re stawial Pawel Piskorski o finansowaniu Kongresu Liberalno-Demokratycznego
(poprzedniej partii Donalda Tuska) przez niemieckg Uni¢ Chrzescijarisko-Demo-
kratyczng (CDU)Y. Dzi¢ki skutecznym dziataniom, m.in. spotkaniu z protestu-
jacymi w gmachu Sejmu, poparciu racji zwiazkowcéw gérniczych, ,przegladzie”
waléw przeciwpowodziowych oraz sugestiach dotyczacych nieszczerych intencji
P. Piskorskiego, ataki te nie byly na tyle skuteczne, aby zagrozi¢ Platformie Oby-
watelskiej*.

8 A. Burzyniska, Zawiodlem, jest mi wstyd, Rozmowa z Jackiem Protasiewiczem, ,Wprost”,
nr 10/2014, s. 27-28; A. Gielewska, Upadek nadziei Tuska, ,Wprost”, nr 10/2014, s. 20-22;
A. Pawlicka, £owca mandatiw, ,Newsweek”, nr 13/2014, s. 22-25.

¥ Dla mnie jest oczywiste, ze CDU wspierato finansowo KLD, ale to byly kwestie oma-
wiane migdzy Kohlem (Helmutem, éwczesnym kanclerzem Niemiec — red.) i Bieleckim (Ja-
nem Krzysztofem, wtedy premierem i jednym z lideréw KLD - red.). Ja przy tych spotkaniach
w cztery oczy nie bylem obecny. Kohl odméwil publicznych wyjasnien w sprawach zwigzanych
z historig kont i zrezygnowal z polityki”; P. Piskorski, Migdzy nami liberatami, Warszawa 2014,
zob. M. Majewski, Tuajna kasa partii Tuska, ,Wprost”, nr 18/2014, s. 10-13.

20 A. Gielewska, Nowe szaty prezesa, ,2Wprost”, nr 12/2014, s. 14-16; A. Burzynska, Tusk
na fali, ,Wprost”, nr 14/2014, s. 18-19.
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Prawo i Sprawiedliwo$¢

Najwicksza partia opozycyjna sila rzeczy ustawila si¢ na pozycji gléwnego ,,rywala”
PO, atakujac ,lidera” oraz inne formacje walczace o ten sam elektorat — Solidarng
Polske oraz Polske Razem. Partia Jarostawa Kaczynskiego musiala zmierzy¢ si¢
z wieloma zagrozeniami, o charakterze zaréwno zewnetrznym, jak i wewnetrznym.
Zdaniem obserwatoréw sceny politycznej, jak i oséb dzialajacych wewnatrz PiS,
kampania do PE w 2014 roku stanowila test wobec partyjnych struktur, gdyz chcac
przeja¢ wladze w Polsce, ugrupowanie wymagalo oséb lojalnych, ktére nie beda
podatne na rozlamy. Przyklady kampanii z lat 2010 i 2011 uwidocznity, ze skutecz-
ny sztab wyborczy moze takze stanowi¢ zagrozenie dla lideréw ugrupowania, dla-
tego tez antagonizmy wewnatrzpartyjne ujawnialy si¢ nawet wtedy, gdy cel i wrég
byly wyraznie okreslone?.

Problem partii stanowil wizerunek jej prezesa, ktéry cho¢ sam nie ubiegal si¢
o mandat w Parlamencie Europejskim, to w zwiazku z personalizacja** wyboréw,
byt utozsamiany z ugrupowaniem. Po raz kolejny wizerunek Jarostawa Kaczyriskie-
go podlegal ,fagodzeniu”, m.in. poprzez unikanie wystgpiert w kwestii katastrofy
smolenskiej, prezentowanie prezesa jako sprawnego polityka na arenie miedzyna-
rodowej (pobyt na kijowskim Majdanie) oraz w kwestiach krajowych (wizyty na
walach przeciwpowodziowych). Jednakze ze wzgledu na ustawowe kompetencje
Rady Ministréw w sprawach zagranicznych rola J. Kaczynskiego byla silg rzeczy
ograniczona, natomiast zainteresowanie powodzig bagatelizowane (czego dowo-
dem byly m.in. sfowa Donalda Tuska: ,szpieg z krainy deszczowcéw grasowal na
walach i szukal powodzi”). Partia mogta za to liczy¢ na silnie zmobilizowany elek-
torat, zasoby pieni¢zne (niemal 17 mln z1), oraz zainteresowanie mediéw, ktére byto
poréwnywalne do tego, jakim cieszyla si¢ PO.

Motywem przewodnim kampanii Prawa i Sprawiedliwosci byto hasto ,Stuzyé¢
Polsce, stucha¢ Polakéw” i stworzenie wrazenia, ze PiS stanowi jedyng alternatywe
dla obecnej wladzy. Jeszcze przed wlasciwa kampania wyborcza (w tzw. prekampa-
nii) PiS przygotowalo spot informacyjny, w ktérym promowano program wyborczy
partii ,Zdrowie, praca i rodzina”. Reklama ta spotkala si¢ zreszta z zarzutami, iz
nosi znamiona agitacji wyborczej”. Pierwszy spot wyborczy juz w czasie wlasciwe;j

2 M. Krzymowski, Wojny sztabowe z elementem kabaretowym, ,Newsweek”, nr 15/2014,
s. 18-21.

22 D. Piontek, Personalizacja rywalizacji wyborczej w kampanii parlamentarnej, ,Roczniki

Nauk Spotecznych” 2012, tom 4 (40), nr 3, s. 109-125.

# Panstwowa Komisja Wyborcza juz w 2011 roku zajela si¢ problemem tzw. kampanii in-
formacyjnych, stwierdzajac, ze ,Partie polityczne, osoby pelniace funkcje publiczne i inne pod-
mioty prowadzace obecnie kampanie zwane informacyjnymi w srodkach spotecznego komuni-
kowania, w tym takze w mediach elektronicznych mogs je prowadzi¢ pod warunkiem, ze s3 one
wolne od jakichkolwiek elementéw agitacji wyborczej. Nalezy tez zwréci¢ uwage, ze w okresie
bezposrednio poprzedzajacym kampani¢ wyborczg dzialania partii politycznych i innych pod-
miotéw promujace idee, poglady czy programy lub osoby wizerunkowo kojarzace si¢ z danym
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kampanii, w ktérym zostali zaatakowani Jacek Protasiewicz, Jacek Rostowski, Mi-
chal Boni oraz Michal Kamiriski, mial charakter negatywny. Reklama wyborcza
skorelowana byla z przekazem, iz Parlament Europejski nie jest miejscem zsytki
dla ,upadlych” ministréw, dlatego tez nalezy politykéw rozliczy¢, a nie wysyla¢ na
prestizowe posady. Sam spot w poczatkowej wersji zawieral szereg bledéw (np. Ja-
cek Rostowski podpisany jako minister skarbu) i doczekal si¢ odpowiedzi Platformy
Obywatelskiej w podobnym stylu, gdzie politykéw PiS (Adama Hofmana, Karola
Karskiego, Krystyne Pawlowicz) nazwano ,siewcami obciachu”.

Kolejne reklamy wyborcze mialy utrwali¢ przekaz, iz PiS jest gléwnym rywa-
lem PO i zarazem pretendentem do objecia wladzy. W drugim spocie przedsta-
wione zostaly idee przewodnie partii (praca, rodzina, zdrowie, ziemia, gospodar-
ka, uczciwos$é, bezpieczeristwo), a sam prezes Jarostaw Kaczynski zostal ukazany
jako lider posiadajacy szerokie poparcie spoleczne®. Trzecia reklama wyborcza
pt. ,Nadszed! czas na zmiany” stanowila bezposredni atak na Platform¢ Obywa-
telska, ktéra wedlug autoréw spotu odpowiada za brak walki z bezrobociem, zty
stan sluzby zdrowia, brak wsparcia dla rodzin. Prawo i Sprawiedliwo$¢ zostalo
przedstawione jako partia stuchajaca Polakéw, majaca program, ktéry gwarantuje
1,2 mln nowych miejsc pracy oraz znaczacg poprawe sytuacji spolecznej obywate-
li. Czwarta audycja stanowila uderzenie w formacje prawicowe, ktére w przeszlo-
§ci odlgczyly sie od PiS, a ich poparcie grozilo ,zmarnowaniem glosu” i sprzyjalo
de facto PO, zaliczanej takze do wrogiego obozu?. Piaty spot wyborczy skierowany
zostal do mlodego elektoratu, ktéry mégl glosowaé po raz pierwszy w wyborach
w 2014 roku. Bohaterowie reklamy, mtodzi ludzie rozzaleni na rzady PO wskazy-

podmiotem s3 odbierane jako podejmowane nieprzypadkowo wlasnie w tym czasie i w takich
formach, ktére majg na celu zach¢cenie wyborcéw do glosowania w okreslony sposéb w zbli-
zajacych si¢ wyborach (...), a wiec jako prowadzenie kampanii wyborczej przed jej prawnym
rozpoczgciem”. Zob. Stanowisko Paristwowej Komisji Wyborczej z dnia 18 lipca 2011 r. w sprawie
tzw. kampanii informacyjnej prowadzonej przez partie polityczne i osoby pefnigce funkcje publiczne
(ZPOW-557-1/11). Warszawa, 18 lipca 2011.

24 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=_UXhSfET45M odczyt z dn. 7.04.2016; https://
www.youtube.com/watch?v=IHvBakOExSs odczyt z dn. 7.04.2016.

% Spot PiS, glos narratora: ,Polacy wiedza jaka powinna by¢ Polska. Chca godnej pracy, tu
w kraju. Wsparcia dla rodzin. Sprawnej stuzby zdrowia i dostepu do specjalistéw. Laséw i zie-
mi w polskich rekach. Chcg bezpieczenistwa energetycznego, odbudowy przemyslu, uczciwych
rz3déw i stanowczosci w naprawie panstwa. (J. Kaczynski:) Tylko taka Polska, bedzie naprawdg
bezpieczna, zyska silg i pozycje w Europie. (Glos narratora): Inni si¢ mylili, my wiemy jak wzmoc-
ni¢ Polske. I o to chodzi w tych wyborach. Prawo i Sprawiedliwos¢”.

% Spot PiS, glos narratora: ,Polska scena polityczna jest podzielona na dwie czgsci: post-
komunistyczno-liberalng i patriotyczna-prawicows. Jedyna realng sila polityczna na prawicy
jest Prawo i Sprawiedliwos¢. Jest tu jeszcze kilka matych partii, ale zadna z nich nie ma szans
na przekroczenie 5-procentowego progu wyborczego. Glosowanie na nie jest marnowaniem
glosu i moze doprowadzi¢ do zwycigstwa Platformy. 25 maja nie zmarnuj gltosu. Glosuj na Pra-
wo i Sprawiedliwos¢”.
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wali, Ze istnieje alternatywa w postaci PiS i nalezy ,da¢ mu szans¢”?. Analiza wy-
korzystanych reklam wyborczych moze wskazywad, ze strategia, jaka obralo Prawo
i Sprawiedliwo$¢, to gléwnie neutralizowanie i odwracanie, czyli zniech¢canie wy-
borcéw konkurentéw do udziatu w wyborach (poprzez kampanie¢ negatywna) oraz
przekonywanie do przeniesienia glosu na PiS (element kampanii pozytywne;).
Najwicksza partia opozycyjna ukladajac swoje listy wyborcze brala przede
wszystkim pod uwage wzgledy lojalnosciowe, chcac uniknaé sytuacji, gdy w wy-
niku secesji wewnatrzpartyjnej (Polska Jest Najwazniejsza w 2010 roku oraz Soli-
darna Polska w 2011 roku) utracita kilkoro eurodeputowanych ze swoich szeregéw.
Na listach wyborczych znalazty si¢ osoby blisko zwigzane z prezesem partii, jak
Anna Fotyga, Karol Karski, Wojciech Jasiriski, Jadwiga Wisniewska, Bolestaw Pie-
cha czy Andrzej Duda, ktéry zostal szefem sztabu. Jako kandydaci na tzw. biora-
cych miejscach zostaly wystawione osoby zwigzane ze srodowiskiem akademickim,
m.in. Ryszard Legutko, Waldemar Paruch, Zdzistaw Krasnodebski oraz Andrzej
Zybertowicz*®, co mialo stanowi¢ przeciwwage dla celebrytéw wystawianych przez
inne partie. Jarostaw Kaczyniski, desygnujac osobiscie nazwiska kandydatéw, mégt
narazi¢ si¢ na konflikt z ojcem Tadeuszem Rydzykiem, poniewaz politycy zwigza-
ni z toruriskim redemptorysta otrzymali drugorzedne pozycje?”. Na listach Prawa
i Sprawiedliwosci pojawili si¢ czlonkowie Prawicy Rzeczypospolitej Marka Jurka
(otrzymali na kazdej okregowej liscie piate miejsce) oraz dawni cztonkowie Pol-
skiego Stronnictwa Ludowego, a pézniej zwigzani z PiS eurodeputowani — Janusz

Wojciechowski i Zbigniew Kuzmiuk.

27 Twarzg” kampanii negatywnej skierowanej do mtodego pokolenia uczyniono Mari¢ So-
kotowska, 17-letnig uczennice gorzowskiego liceum, ktéra na spotkaniu z Donaldem Tuskiem
mialta go zapytaé: ,dlaczego jest zdrajca?”. Premier D. Tusk zbagatelizowal sprawe i obrécit
wypowiedZ nastolatki w zart, jednakze politycy PiS oraz prawicowe media stangly w obronie
licealistki. Licealistka z Gorzowa zostala mimowolnie symbolem protestu mlodego pokolenia,
podobnie jak w 2011 roku Stanistaw Kowalczyk, ktéry po przejsciu huraganu niszczacego zbiory
zapytal D. Tuska ,Jak zy¢, panie premierze?”. Manifest Marii Sokotowskiej zostal zamieszczony
w tygodniku ,W sieci”, a ona sama zostala twarzg oktadki numeru 24/2014. Zob. http://www.
tvp.info/15394719/premier-w-gorzowie-licealistka-ktora-nazwala-tuska-zdrajca-nie-przyjela-
kwiatow-do-premiera, odczyt z dn. 7.08.2015.

28 Zob. artykuly publicystyczne: o Zdzistawie Krasnodebskim — W. Szacki, Ukgszony,
»Polityka”, nr 14/2014, s. 22-24; o Ryszardzie Legutko — A. Pawlicka, Kaczysta, ,Newsweek”,
nr 21/2014, s. 18-21; o ekspertyzie Waldemara Parucha — A. Gielewska, Jarostaw ostry/Jaroslaw
tagodny, ,Wprost”, nr 20/2014, s. 18-21; o Jadwidze Wisniewskiej — A. Gielewska, Postulantka
prezesa, ,Wprost”, nr 9/2014, s. 26-28; o Malgorzacie i Beacie Gosiewskiej — M. Dziedzic, Wdo-
wy brukselskie, ,Polityka”, nr 15/2014, s. 22-23.

» Mirostaw Piotrowski otrzymat drugie miejsce na lubelskiej liscie PiS, mimo ze w latach
2004 i 2009 byt liderem listy PiS, podobnie jak Urszula Krupa, ktéra startowata w 2009 roku
z t6dzkiej listy PiS z pierwszego miejsca. Takze dostrzegalny byt konflikt w okregu rzeszow-
skim, gdzie popierany przez o. T. Rydzyka Stanistaw Ozég, nie mégt liczy¢ na wsparcie prezesa
PiS, w odréznieniu od Tomasza Por¢by; zob. A. Gielewska, A. Burzyriska, Eksperymenty preze-
sa, ,\Wprost”, nr 14/2014, s. 14-17; M. Kobialka, S. Skomra, A. Kondzifiska, Nie ma zgody na li-
stach PiS. Kaczyriski i Rydzyk kidcq si¢ o kandydatow, http://wyborcza.pl/1,75478,15935165,Nie_
ma_zgody_na_listach_PiS__Kaczynski_i_Rydzyk_kloca.html, odczyt z dn. 2.07.2014.
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Sojusz Lewicy Demokratycznej-Unia Pracy

Wybory do Parlamentu Europejskiego dla partii Leszka Millera zdawaly si¢ mie¢
dwa zasadnicze cele. Po pierwsze, SLD walczylo o prymat na lewicy z ugrupo-
waniem Janusza Palikota a zdecydowane zwyciestwo mogloby ulatwi¢ dezorga-
nizacj¢ przeciwnika oraz zdobycie personalnej przewagi, zwlaszcza po tym, jak
Ryszard Kalisz oraz Aleksander Kwasniewski zawigzali porozumienie z Europa
Plus Twoim Ruchem. Drugim celem Sojuszu bylo uzyskanie dwucyfrowego wy-
niku wyborczego, ktére gwarantowalby posiadanie statusu trzeciej sily politycznej
w Polsce i tym samym umocniloby przywédztwo Leszka Millera. Z kolei wynik
wyborczy ponizej oczekiwan czlonkéw partii mégt stanowi¢ podstawe do rozliczen
za nieudang kampanig. Strategia koalicji SLD-UP, ze wzgledu na walke gléwnie
o lewicowy elektorat oraz wyborcéw niezadowolonych z dwubiegunowego ukltadu
PO-PiS, polegala na dokonywaniu dzialan pozornych, opartych na przedstawianiu
oferty politycznej w niezmienionym ksztalcie®.

Kampania wyborcza SLD-UP podzielona zostata na dwa etapy: pierwszy z nich
mial charakter regionalny i polegal na spotkaniach pod hastem ,Blisko ludzi”, na-
tomiast drugi zostal zainaugurowany 13 kwietnia 2014 roku pod hastem ,Polska
réwnych szans”. W czasie kampanii wyborczej przewijaly sie takze inne slogany, jak:
»2Europa — kurs na zmiang”, ,Europa dla ludzi, nie dla bankéw”, , Europa szans, nie
dla bezrobocia”, co nie wplywalo na przejrzystos¢ przekazu. W spotach wyborczych
koalicja wskazywala, iz obecnie scena polityczna zostala podzielona pomiedzy zwo-
lennikéw PO i PiS, cho¢ zdaniem nadawcy obydwie partie nie réznig si¢ od siebie.
Pierwszy spot pt. ,Przeciwko polityce strachu” zarzucal Platformie Obywatelskiej,
iz swoja pozycje utrzymuje na ,straszeniu PiS-em”, a obecnie wplywa na emocje,
wykorzystujac sytuacja miedzynarodowa™. W drugim spocie Leszek Miller prze-
konywal, Ze jego wizja wspdlnej Europy, z czaséw gdy sprawowal urzad premiera,
réznila si¢ od tej, ktéra jest obecnie, ze wzgledu na rozwarstwienia spoteczne.

Koalicja SLD-UP na listach wyborczych umiescita znanych dzialaczy, repre-
zentujacych wezesniej lewice w Parlamencie Europejskim, m.in. Janusza Zemke,
Wojciecha Olejniczaka, Bogustawa Liberadzkiego, Lidie Geringer de Oedenberg,
Joanng Senyszyn oraz Adama Gierka. Pierwsze miejsca uzyskali takze byli mi-
nistrowie — Krystyna Eybacka, Tadeusz Iwinski, Anna Kalata (niegdy$ zwigzana
z Samoobrong RP) oraz osobowos¢ telewizyjna Weronika Marczuk, a na dalszych

3°M. Jasniok, dz. cyt., s. 152.

31Spot SLD-UP: (Dorota, 28 lat) ,Pami¢tam jak po raz pierwszy zaglosowatam na Platfor-
me¢ Obywatelskg. Sytuacja mojej rodziny wcale si¢ nie zmienita. Wzrosto bezrobocie, a ja nie
mogtam znalez¢ pracy. Mimo to popieratam Tuska, bo straszyt PiS-em. Zaglosowatam na nich
ponownie, podniesli VAT, wszystko zdrozato. Ale popieratam PO, bo znéw straszyli PiS-em.
Ostatnio moja mama nie dostala si¢ do lekarza, a wizyte u specjalisty ma za rok. Zacisngtam
z¢by i pomyslatam, ze znéw zaglosuje na PO, bo znéw strasza PiS-em. I wtedy zobaczytam Mi-
chata Kamiriskiego na listach Platformy Obywatelskiej, a Donald Tusk zaczat straszy¢ wojna.
I zrozumialam, ze to oni sa PiS-em. I juz im nie wierz¢. Cheg zmiany, glosuje na SLD”.
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pozycjach ulokowano bylych sportowcéw: Michata Bakiewicza oraz Macieja Zu-
rawskiego. Szefem kampanii, zostal sekretarz generalny SLD Krzysztof Gawkow-
ski. Ksztalt list wyborczych, jak i techniki wykorzystane w kampanii moga swiad-
czy¢ o przyjeciu strategii utwardzania i odwracania. Z tego wzgledu, ze elektoraty
PiS i PO s3 do$¢ stabilne, préba rywalizowania z tymi ugrupowaniami nie mogta
zakonczy¢ sie sukcesem. Koalicja SLD-UP powinna byla skupi¢ si¢ na neutrali-
zowaniu i odwracaniu elektoratu Europy Plus Twojego Ruchu, zwlaszcza wobec
niemal identycznego dostepu do mediéw oraz srodkéw finansowych.

Nowa Prawica — Janusza Korwin-Mikkego

Formacja polityczna zalozona przez ,weterana” polskiej polityki, Janusza Korwin-
-Mikkego, stala si¢ nieoczekiwanie ,czarnym koniem” wyboréw w 2014 roku. Ce-
lem strategicznym partii bylo przekroczenie progu wyborczego, co gwarantowalo
jej dostep do mediéw i zainteresowanie, ktére w wyniku wyboréw samorzado-
wych i parlamentarnych mogloby przelozy¢ si¢ na realny wplyw na wtadze. Po-
litycy Nowej Prawicy dos¢ dobrze przeprowadzili rozpoznanie sceny politycznej
i nastrojéw spolecznych, przedstawiajac si¢ jako formacja antyunijna, odrézniajaca
si¢ od konkurencji politycznej. Partia wykreowala wigc wlasng nisze, ktéra starala
si¢ powigkszy¢ i obroni¢ (strategia niszowca®?), a takze ze wzgledu na niesprzyja-
jace sondaze, niewielkie $rodki finansowe (0,5 mln z) i nieobecnos¢ w mediach
mogla przedstawiaé si¢ jako podmiot przesladowany przez system™®. Silng strong
ugrupowania byl rozpoznawalny lider, ktéry sam postanowil zawalczy¢ o mandat
eurodeputowanego. Pozostale osoby znajdujace sie na listach wyborczych nie byty
znane elektoratowi, dlatego szyld partii stanowil gléwny czynnik podjecia decyzji.
Z danych CBOS wynika, ze niecale 8 proc. elektoratu Nowej Prawicy znalo przy-
najmniej jednego kandydata tej formacji (zapewne samego lidera), a 78 proc. nie
znalo oséb kandydujacych w okregu wyborczym?®. Na listach wyborczych pojawili
si¢ lokalni dzialacze zwiazani jeszcze z Unig Polityki Realnej oraz cztonkowie ro-
dziny Janusza Korwin-Mikkego.

Ugrupowanie rozpoczelo kampanie wyborcza hastem ,Nowa Prawica — Wolna
Europa”, a jej istote stanowila negacja instytucji Unii Europejskiej. Formacja ba-
zowala wiec na eurosceptycznym elektoracie, co przy niskiej frekwencji i mobili-
zacji moglo sprawi¢ niespodzianke na miar¢ LPR w 2004 roku. Biorac pod uwage
ogodlne nastroje w Europie zwigzane m.in. z kryzysem finansowym, ruchy walcza-
ce z ,unijng” biurokracja cieszyly sie poparciem czesci spoleczenstwa, zwlaszcza

32 Czyt. szerz. P. Kotler, G. Armstrong, V. Wong, J. Saunders, Principles of Marketing, London
1998, s. 381.

3 M. Jasniok, dz. cyt., s. 152.

3 Wybory do Parlamentu Europejskiego, ,Komunikat z badan CBOS”, nr 56/2014, Warszawa,
kwiecien 2014.
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w wieku 18-25 lat*. Paradoksalnie najwigkszym atutem Janusza Korwin-Mikke
okazaly si¢ nieprzychylne media, ktére wielokrotnie cytowaly wypowiedzi lidera
Nowej Prawicy, z krytycznym don nastawieniem. Stowa dotyczace gwaltéw na ko-
bietach (,kobiety zawsze udaja, ze pewien opér stawiajg i to jest normalne™¢) wy-
wolaly fale krytyki, ktéra nie zaszkodzila wizerunkowi polityka. Kampania wybor-
cza oparta byla na bezposrednich spotkaniach z liderem, ktéry aktywny byt takze
w mediach spolecznosciowych (blogi, Facebook). Natomiast reklamy telewizyjne
gléwnie emitowane w bezplatnym czasie antenowym stanowily luzne wypowiedzi
lidera na temat szkodliwosci ,podlegtosci Polski Brukseli”.

Polskie Stronnictwo Ludowe

Dla ludowcéw wybory do Parlamentu Europejskiego nabieraly znaczenia z kilku
wzgledéw. Pierwszym z nich bylo przekroczenie 5-proc. progu wyborczego, co da-
waloby partii okolo 4 mandaty. Partia Janusza Piechocinskiego osiagnelaby wtedy
poréwnywalny wynik jak w latach 2004 i 2009, cho¢ sam prezes partii przyzna-
wal, ze liczy na szes¢ mandatéw oraz trzeci wynik w kraju®. Drugim powodem
byt generalny sprawdzian dla lokalnych struktur przed wyborami samorzadowymi.
Polskie Stronnictwo Ludowe od dawna bowiem stosuje strategie delegowania na li-
sty wyborcze rozpoznawalnych dzialaczy samorzadowych, ktérzy cho¢ nie maja
wiekszych szans na zdobycie mandatu parlamentarnego, to zdobywaja poparcie,
przyczyniajac si¢ do sukcesu calej listy*”. Trzecim kryterium, jakie nalezy bra¢ pod
uwage, to kwestia przywédztwa w partii i pierwszy sprawdzian wyborczy dla Janu-
sza Piechocinskiego jako lidera PSL. Wynik wyborczy ponizej oczekiwan méglby
stanowi¢ podstawe do rozliczen i oslabi¢ pozycje prezesa ludowcéw. Dlatego tez na
listach wyborczych PSL umiescilo éwezesnych eurodeputownych: Jarostawa Ka-
linowskiego, Czestawa Skierskiego, Andrzeja Grzyba oraz Arkadiusza Bratkow-
skiego; znanych postéw: Eugeniusza Klopotka, Stanistawa Zelichowskiego, Wta-
dystawa Kosiniaka-Kamysza oraz popularnych lokalnie dzialaczy: Jolante Fedak
(woj. lubuskie), Adama Struzika (woj. mazowieckie) i Krzysztofa Hetmana (woj.
lubelskie).

% A. Burzynska, Mlodzi wkurzeni, ,Wprost”, nr 23/2014, s. 16-18.

3¢ Korwin-Mikke o gwaltach: Kobiety udajg, ze stawiajg opor i to jest normalne (http://www.
tvn24.pl), http://www.tvn24.pl/wybory-do-europarlamentu,97,m/korwin-mikke-o-gwaltach-
kobiety-udaja-ze-stawiaja-opor-i-to-jest-normalne,430014.html, odczyt z dn. 6.09.2014.

7 https://www.youtube.com/watch?v=sntv-0iZ90s, odczyt z dn. 6.09.2014.

8 Piechociriski: PSL bardzo bliskie zajecia 3. miejsca w wyborach do PE, http://regio-
nalna.tvp.pl/15291645/piechocinski-psl-bardzo-bliskie-zajecia-3-miejsca-w-wyborach-do-pe,
odezyt z dn. 4.07.2014.

¥ Wedtug badarn CBOS elektorat PSL zdawal si¢ najlepiej zna¢ wlasnych kandydatéw
ze wszystkich wyboreéw (35 proc. znalo co najmniej jednego kandydata w okregu); Wybory
do Parlamentu Europejskiego, ,Komunikat z badan CBOS”, nr 56/2014, Warszawa, kwiecien
2014.
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Hastem PSL byt slogan ,Tradycja, nowoczesnosé, Polska”, co zdaniem szefa
kampanii — Adama Jarubasa — mialo podkresla¢ ,wspélnotowos¢” Polakéw oraz po-
kazywa¢ ,jaka sile w modernizacji kraju ma spoleczna energia Polakéw™. Ze wzgle-
du na niewielkie §rodki finansowe wydatkowane na kampanie (okofo 4 mln zlotych)
ludowcy skupili sie przede wszystkim na spotkaniach bezposrednich z wyborcami
(podczas wiec6w wyborczych) oraz wykorzystaniu mediéw spolecznosciowych. Co
warte podkreslenia, spoty wyborcze PSL byly stonowane i w odréznieniu od in-
nych komitetéw wyborczych wyréznialy sie in plus. Reklamy bowiem nie mialy
charakteru negatywnego, nie atakowaly przeciwnikéw politycznych, a kandydaci
byli konsekwentnie przedstawiani jako osoby znane swym wyborcom, kompetentne
i zorientowane w swych dziataniach na pozyskiwanie funduszy unijnych. Strategia
PSL w wymiarze personalnym koncentrowala si¢ na penetracji przestrzennej (wy-
borcy glosuja na ,swojego”, znanego lokalnie kandydata); w wymiarze mig¢dzypar-
tyjnym — na kreowaniu pozytywnego wyobrazenia o wiasnych kandydatach.

Tuz pod progiem wyborczym

W wyborach do PE w 2014 roku trzy partie polityczne zdobyly poparcie od 3 do
4 proc. gloséw, tj. Solidarna Polska, Europa Plus Twéj Ruch oraz Polska Razem.
Ugrupowania te powstaly w latach 2010-2013 na bazie roztaméw w dwéch naj-
wiekszych partiach i kojarzone byly odpowiednio z osobami trzech politykéw: Zbi-
gniewa Ziobro, Janusza Palikota i Jarostawa Gowina, co takze zostalo zaznaczone
w nazwach komitetéw wyborczych*. Kazda z tych formacji dazyla jedynie do prze-
kroczenia progu wyborczego, co w przypadku braku sukcesu niewatpliwie skom-
plikowaloby ich sytuacje¢ na scenie politycznej. Nieoficjalnie toczyly sie rozmowy
pomiedzy Solidarng Polskg a Polska Razem, ktére — bedac dosé blisko programowo
— moglyby skumulowa¢ poparcie swoich elektoratéw, co prawdopodobnie odnio-
sloby pozytywny skutek. Jednakze ze wzgledu na wzajemna nieufno$¢ rozmowy
koalicyjne zostaly zerwane, do czego niechybnie przyczynit si¢ wywiad Marka Mi-

40 Szef kampanii PSL Adam Jarubas méwit z kolei, ze zawarte w hasle stowo ,tradycja”
odnosi si¢ do dziedzictwa kulturowego i historycznego, ,backgroundu aksjologicznego”; z ko-
lei ,nowoczesno$¢” nawiagzuje do innowacyjnosci w gospodarce, edukacji, przedsi¢biorczosci.
»Wyzwaniem przed Polska i Polakami jest polaczenie tych wartosci” — méwil Jarubas; zob.
» Tradycia, nowoczesnosé, Polska” — hasto PSL w eurowyborach, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/tradycja-
nowoczesnosc-polska-haslo-psl-w-eurowyborach/dpbtr, odczyt z dn. 3.07.2014.

1 Janusz Palikot, opuszajac szeregi Platformy Obywatelskiej w 2010 roku, zdecydowal si¢
stworzy¢ od podstaw parti¢ o charakterze liberalno-lewicowym, ktéra odniosta sukces w wybo-
rach parlamentarnych w 2011 roku, zdobywajac 10 proc. poparcia. Solidarna Polska powstala w
wyniku wydalenia z PiS Zbigniewa Ziobro wiosna 2012 roku, a jej zaplecze stanowilo czterech
eurodeputowanych oraz grupa parlamentarzystéw skupiona w klubie poselskim. Z kolei Jaro-
staw Gowin po nieudanych wyborach wewnatrzpartyjnych w PO postanowil stworzy¢ ugru-
powanie Polska Razem, do ktérego przylaczyli si¢ czlonkowie partii Polska Jest Najwazniejsza
(powstalej na bazie dawnych cztonkéw PiS w 2010 roku).
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galskiego, w ktérym stwierdzil, ze rozmowy koalicyjne sa prowadzone tylko po to,
aby ostabi¢ przeciwnika*.

Solidarna Polska Zbigniewa Ziobro wykorzystala haslo ,Bezpieczna i uczciwa
Polska”, co tez mialo przypominaé o walce z korupcja i przestgpczoscia, z czym
kojarzony byt lider partii, jako byly minister sprawiedliwosci. Na pierwszych miej-
scach list wyborczych zostali umieszczeni najbardziej rozpoznawalni politycy, kt6-
rzy mieli pozyskac jak najwiecej gloséw, m.in.: Jacek Kurski, Ludwik Dorn, An-
drzej Dera, Jarostaw Zaczek, Beata Kempa, Tadeusz Cymariski, Jacek Wlosowicz,
Arkadiusz Mularczyk. Zainteresowanie mediéw wzbudzil start z list Solidarnej
Polski boksera Tomasza Adamka, zwlaszcza ze wzgledu na kontrowersyjne wy-
powiedzi sportowca, znanego z konserwatywnych pogladéw*®. Solidarna Polska
mogla liczy¢ takze na zyczliwoéé mediéw ojca Tadeusza Rydzyka, gdzie liderzy
ugrupowania promowali swéj program wyborczy, w ktérym odwolywali si¢ do tra-
dycyjnych wartoséci. Slaboscia formacji byly finanse wyborcze, oparte gléwnie na
wktadach wlasnych kandydatéw i sympatykéw (okoto 2,5 mln zt), czego przejawem
byty spoty, jakoscia odbiegajace od spotéw kontrkandydatéw. Partia szukajac niszy
programowej skupila sie na drugorzednych, a nawet trzeciorzednych sprawach, jak
blokowanie uchwaty upamigtniajacej Okragly Stél, czy podjecie uchwaly upamiet-
niajacej Ryszarda Kukliriskiego.

Kolejng formacja, ktéra nie zdolata przekroczy¢ klauzuli zaporowej byt komi-
tet Europy Plus Twojego Ruchu — koalicji srodowisk centrowo-lewicowych, utwo-
rzonej na czas wyboréw do PE. W skiad komitetu weszli przedstawiciele m.in.
Twojego Ruchu, Partii Demokratycznej — demokraci.pl, Stronnictwa Demokra-
tycznego oraz stowarzyszen: Réwnos¢ i Nowoczesnosé, Dom Wszystkich Polska,
Wolne Konopie**. Szefem sztabu wyborczego zostal Janusz Palikot. Na listach wy-
borczych Europy Plus znalezli sie politycy, ktérzy wezesniej zwiazani byli z SLD

4 Potwierdzam, ze prowadzilem rozmowy z SP, ale mialem je przeciggac i doprowadzi¢ do
fiaska, zeby ostabi¢ naszego konkurenta. Taka byta polityka naszej partii. Chodzito o opéznie-
nie rejestracji komitetu naszego wyborczego konkurenta. To nam si¢ udato, bo Solidarna Pol-
ska zglosila swéj komitet pig¢ dni po nas”, zob. Czy Gowin porozumial si¢ z Solidarng Polskq? Migalski: to
bylhy koniec mojej dziatalnosti, http://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/czy-gowin-porozumial-sie-
z-solidarna-polska-migalski-to-bylby-koniec-mojej/qdnl8, odczyt z dn. 4.07.2014; 1. Miecik,
Osobne Polski, ,Wprost”, nr 10/2014, s. 28.

# Zob. M. Kotodziejczyk, Prawy i prosty, ,Polityka”, nr 16/2014, s. 20-22; C. Lazarkiewicz,
M. Majewski, Bdg, religia i ojczyzna, ,Wprost”, nr 17/2014, s. 10-14.

4 Partia Twéj Ruch powstata w 2013 roku z przeksztalcenia partii Ruch Palikota, re-
prezentujacej wartosci lewicowo-liberalne. Partia Demokratyczna — demokraci.pl powstala
w 2005 roku, bedac kontynuatorka centrowo-liberalnej Unii Wolnosci. Stronnictwo Demokra-
tyczne to ugrupowanie zalozone w 1939 roku i dzialajace w okresie PRL. Po 1991 roku Stronnic-
two nie odgrywalo istotniejszej roli na scenie politycznej. Po przejeciu wladzy przez Pawla Piskor-
skiego w 2009 roku majatek partii ze sprzedazy nieruchomosci stanowit wsparcie dla centrowych
kandydatéw m.in. Andrzeja Olechowskiego w 2010 roku. Stowarzyszenie ,Réwnos¢ i Nowocze-
snos¢” zostalo zalozone w 2013 roku przez Wande Nowicka, wicemarszalek Sejmu, byla postanke
Ruchu Palikota. Stowarzyszenie ,Dom Wszystkich Polska” zostalo powotane w 2013 roku przez
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oraz PO, m.in.: Marek Siwiec, Robert Kwiatkowski, Andrzej Celinski, Ryszard
Kalisz, Kazimierz Kutz oraz Pawel Piskorski. Koalicja przyznala wysokie miej-
sca na listach wyborczych pielegniarce i dziataczce zwigzkowej Dorocie Gardias,
dziennikarce Kazimierze Szczuce, profesorowi etyki Janowi Hartmanowi, mistrzy-
ni karate Marcie Niewczas, cérce Izabeli Jarugi-Nowackiej — Barbarze Nowackiej
oraz prezes klubu sportowego Warta Poznari Izabeli Lukomskej-Pyzalskiej*. Wia-
rygodno$é nowej lewicowej formacji mial zapewni¢ byly prezydent, Aleksander
Kwasniewski, ktory ostatecznie stal sie obcigzeniem m.in. ze wzgledu na wyjazd
na uroczystosci kanonizacyjne Jana Pawtla II* oraz zasiadanie w radzie nadzorczej
spolki gazowej nalezacej do oligarchy zwiazanego z bytym prezydentem Ukrainy
Wiktorem Janukowiczem*’.

Poczatkowo haslem kampanii uczyniono samg nazwe formacji, natomiast
w trakcie rywalizacji partyjnej najczesciej uzywanym sloganem bylo ,Wiecej Euro-
py”. Europa Plus Twéj Ruch optowal za glebsza integracja europejska, wspélng wa-
lutg, armig i unig energetyczna, co tez wpisywalo si¢ w kontekst agitacji politycz-
nej. Reklamy wyborcze koalicji w poczatkowej fazie kampanii skoncentrowaly si¢
na wskazaniu przeciwnika politycznego, ktérym zostaly Prawo i Sprawiedliwos¢
oraz Platforma Obywatelska. Pierwszy spot uderzal w PiS, zarzucajac naduzywa-
nie wladzy (nalot Centralnego Biura Antykorupcyjnego na spokojna rodzing) oraz
niepoprawny jezyk polityczny (wulgarne slowa przypisywane czlonkom partii),
a przekaz konczylo przestanie lidera formacji*®. Drugi spot ,Krajobraz po Plat-
formie” zarzucal éwezesnej wladzy, ze za tych rzadéw miliony obywateli opuscilo
kraj. Kolejng seri¢ spotéw stanowily reklamy poszczegélnych kandydatéw, ktére

Ryszarda Kalisza, wykluczonego z Sojuszu Lewicy Demokratycznej. Stowarzyszenie ,Wolne
Konopie” powstalo w 2006 roku.

4 Strategia personalna koalicji opierala si¢ na zasadzie reprezentacji wewnetrznej, stosowa-
nej w niejednorodnych §rodowiskach, tak aby kazda formacja tworzgca komitet miata swojego
reprezentanta na liscie wyborczej.

¢ Janusz Palikot kampani¢ w 2014 roku opieral na antyklerykalizmie i rozdziale panstwa
od kosciota, czego dobitnym przejawem byta ksiazka ,Zdjac¢ Polske z krzyza”. Wyjazd Alek-
sandra Kwasniewskiego wraz z Bronistawem Komorowskim i Lechem Walesa z oficjalng wizyta
panstwows do Rzymu mégt Zle zosta¢ przyjety przez skrajnie lewicowych wyborcéw ugrupo-
wania.

# Pod koniec kampanii lider Twojego Ruchu powiedziat o Aleksandrze Kwasniewskim: ,To
co on extra dodaje, to jest 1 czy 2 procent nic wigcej. Stosunek ludzi do Kwasniewskiego jest
zupelnie inny. Jako byly prezydent on ma pewien ci¢zar gatunkowy. On dodaje powagi przed-
siewzigciu, méwi, ze jest ono merytoryczne i to nam bylo bardzo potrzebne i za to jestem mu
wdzigczny”. Jednakze pierwsze zdanie, chetnie byto wykorzystywane przez przeciwnikéw po-
litycznych, zwlaszcza przez Leszka Millera; zob. C. Michalski, Kwasniewski na dzikich polach,
yPolityka”, nr 21/2014, s. 16-18.

8 Stowa Janusza Palikota: ,Pomimo siedmiu lat rzagdéw Platformy Obywatelskiej Donalda
Tuska PiS jest grozny i moze wréci¢ do wiadzy. Bylyby to rzady politycznych knuréw. Nie mo-
zemy do tego dopusci¢. Dlatego powolalismy koalicje Europa Plus Twéj Ruch. Polacy zastuguja
na europejskie standardy”.
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przez specjalistéw zgodnie zostaly ocenione jako ,kuriozalne”, ,prymitywne”, ,jar-
marczne”. Sam Janusz Palikot przekonywal, Ze spoty te oparte zostaly na nowym
jezyku komunikacji ,,slow-em”™, ktére dla politologéw nie s zrozumiale, dlatego
ze nie znaja tego jezyka. Pod koniec kampanii zostala zaprezentowana seria spotéw
przedstawiajaca Janusza Palikota podrézujacego samochodem wraz z kandydatami
(m.in. Ryszardem Kaliszem, Barbarg Nowacka), ktérzy toczyli dyskusje ,w my-
slach”, co mialo udowadnia¢, iz pomimo réznic w waznych sprawach ,rozumieja
si¢ bez stéw”. Strategia komitetu opierala si¢ na budowaniu szerokiej koalicji (stra-
tegia miedzypartyjna) i reprezentacji wewnetrznej (strategia personalna). Wiadze
koalicji, atakujac PO i PiS, chcialy dotrze¢ do wyborcéw niezdecydowanych (stad
emocjonalne i negatywne reklamy wyborcze). Wigkszym zagrozeniem dla komite-
tu bylo jednak SLD i wsréd elektoratu centrolewicowego nalezalo poszukaé wy-
borcéw, stosujac strategie odwracania.

Polska Razem Jarostawa Gowina przystgpowala do kampanii z hastem ,Wy-
bierzmy Polske. Razem”, co wskazywalo, iz zaréwno nazwa partii, jak i slogan
stanowig gléwna ide¢ powstania nowej formacji. Polska Razem skupiala w swo-
ich szeregach srodowiska konserwatywne zwigzane z ugrupowaniem Polska Jest
Najwazniejsza, Stronnictwem Konserwatywno-Ludowym oraz Stowarzyszeniem
Republikanie (cho¢ cz¢$é jego czlonkéw poparto Nowg Prawice). Przed kampania
oraz w jej trakcie Jarostaw Gowin bazowal na akcjach spolecznych ,Godzina dla
Polski” oraz ,Zyj po polsku”, zachecajacych do pracy dla dobra wspélnego oraz po-
pierania polskich produktéw. Na listach wyborczych pojawily sie nazwiska eurode-
putowanych: Pawla Kowala, Artura Zasady, Adama Bielana, Marka Migalskiego,
a takze postow krajowych: Johna Godsona, Jacka Zalka i samego Jarostawa Gowi-
na, natomiast szefem sztabu wyborczego zostal Marek Zagorski®®.

Partia Jarostawa Gowina w pierwszej fazie kampanii skupila si¢ w swoich re-
klamach wyborczych na problemie emigracji zarobkowej Polakéw (spot ,Wyjazd
taty”, ,Swieta bez mamy”). Kolejnymi zagadnieniami poruszanymi w trakcie dzia-
tan promocyjnych byly kwestia braku zgody na legalizacje zwiazkéw partnerskich
(spot ,T¢cza”) oraz zmniejszenie podatkéw. Natomiast pod koniec kampanii partia
zaatakowala seria spotéw (,No wlasnie”) Nowa Prawice, przyznajac, ze cho¢ maja

# Jak ttumaczy? Janusz Palikot: ,Tak jak modem jest podstawows jednostka organizujaca
miejsce w sieci, tak slow-em jest taka przestrzenia organizacji znaczenia. Otéz, sie¢ i jej na-
rzedzia, takie jak Facebook i Twitter, stworzyly nowsa kategorie jezyka. Stowo polaczone z ob-
razkiem — i sprawa pokazana w jednym przekazie! Ludzie, ktérzy nie zyja siecia, jak wick-
szo§¢ naszych politologéw, nie znajg tego jezyka. Ich oceny naszych spotéw, sa mniej wiccej
tak sensowne, jak opinie kogos, kto np. nie zna francuskiego a po rosyjsku komentuje co slyszy
i co mu si¢ wydaje z barwy glosu. Tyle to jest warte. Nasze spoty, w szczegdlnosci te <<biale>>,
to przetom! To znak czasu! Obejrzato je juz 2,5 mln ludzi w sieci, co stanowi 100 razy wigcej niz
cala konkurencja!”, Stworzylismy nowy jezyk komunikacji: slow-em, http://januszpalikot.natemat.
pl/101685,stworzylismy-nowy-jezyk-komunikacji-slow-em, odczyt z dn. 5.07.2014.

50 Gowin: ,Polska Razem” jest alternatywq dla PiS i PO, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/go-
win-polska-razem-jest-alternatywa-dla-pis-i-po/h7t00, odczyt z dn. 10.08.2014.
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podobne przekonania, sg dalecy od kontrowersyjnych pogladéw J. Korwin-Mikke-
go. Celem strategicznym bylo zagospodarowanie niszy, do ktérej mozna zaliczy¢
osoby o centroprawicowych pogladach, zmegczonych rzagdami PiS i PO*. O ile na
scenie politycznej bylo miejsce na formacje tego typu, to ,bratobdjcza” rywalizacja
z Solidarng Polska o ten sam elektorat ostatecznie rozbita glosy. Mozna przypusz-
czaé, ze kooperacja tych dwéch sit mogta zakoniczy¢ si¢ powodzeniem w postaci
przekroczenia progu wyborczego. Koalicja partii Jarostawa Gowina i Zbigniewa
Ziobry, przy polaczeniu potencjalu finansowego i personalnego, miata realne szan-
se sta¢ si¢ podmiotem o charakterze addytywnym a nawet superaddytywnym?,
tj. uzyskaé nawet 7-9 proc. poparcia.

Motywacje elektoratu, czas antenowy i finanse komitetéw wyborczych

Wedlug badan przeprowadzonych przez CBOS dotyczacych motywacji elektora-
téw partyjnych w przededniu wyboréw do Parlamentu Europejskiego mozna wnio-
skowad o trwalym, wysoce zmotywowanym elektoracie dwéch najwigkszych par-
tii politycznych. Niemal 75 proc. wyborcéw PO i PiS bylo zdecydowanych wziaé
udzial w wyborach™, a swoja decyzje uksztaltowali na dtugo przed dniem glosowa-
nia (tab. 1). Elektorat Nowej Prawicy, mimo iz byt zmotywowany (71 proc. respon-
dentéw deklarowalo cheé udziatu w wyborach), to ostatnie dwa tygodnie kampanii
zawazyly na przekonaniu do siebie 42 proc. wyborcéw, gléwnie niezdecydowanych.
Mimo pewnej stabilno$ci wéréd zwolennikéw SLD i PSL (67 i 62 proc.), ostatnie
tygodnie kampanii zawazyly na poparciu tych dwéch ugrupowan, cho¢ w przypad-
ku innych komitetéw decyzja wyborcza uksztaltowala si¢ w dniu glosowania.
Podobne wnioski mozna wyciaggna¢ z badania exiz poll IPSOS, ktéro pokazalo,
ze PO i PiS utrzymaly prawie 4/5 swojego elektoratu z wyboréw z 2011 roku, nato-
miast SLD 52 proc., PSL 45,6 proc., a Europa Plus Twéj Ruch 30,3 proc. Z drugiej
jednak strony obydwa najwicksze ugrupowania nie przyciagnely nowych wybor-
cow, natomiast ich elektorat z 2011 roku chetnie poparl inne formacje, np. wyborcy
PO stanowili w 2014 roku 30,5 proc. gloséw oddanych na Europe Plus Twéj Ruch,
24 proc. na SLD, 18,1 proc. na PSL i 17 proc. na Nowg Prawicg. Z kolei wyborcy
PiS przeniesli swoje poparcie na ugrupowanie Zbigniewa Ziobry, Jarostawa Go-

51 Poroszenko na konwencji Polski Razem. Gowin ,chce wyslac Tuska i Kaczyriskiego na eme-
ryturg” (http://www.tvn24.pl), http://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/poroszenko-na-ko-
nwencji-polski-razem-gowin-chce-wyslac-tuska-i-kaczynskiego-na-emeryture,417900.html,

odezyt z dn. 6.07.2014.

52 Koalicja addytywna polega na potaczeniu (zsumowaniu) poparcia dla wszystkich podmio-
téw tworzacych koalicje, natomiast koalicja superaddytywna otrzymuje premie (lepszy rezultat
wyborczy) za stworzenie sojuszu, zob. W. Sokél, Partie polityczne na arenie wyborczej i gabineto-
wej, [w:] Wspolezesne partie i systemy partyjne. Zagadnienia teorii i praktyki politycznej, red. W. So-
két, M. Zmigrodzki, Lublin 2003, s. 176-189.

3 Wybory do Parlamentu Europejskiego, ,Komunikat CBOS”, nr 71/2014, Warszawa, maj
2014.
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wina oraz Ruch Narodowy, stanowigc odpowiednio 24 proc., 50 proc. i 27 proc.
gloséw oddanych w 2014 roku®.

Tab. 1. Moment uksztaltowania decyzji wyborczych przed wyborami do PE w 2014
roku

Kiedy zdecydowat(a) Pan(i) na kogo odda swéj gtos
w wyborach do PE?
, 3 - T

Na kandydata ktérego ° - .= o E R
komitetu wyborczego 2 & g & ,.é g g ©
gtosowat(a) Pan(i) E % 5 g g ‘B go"% g 2
w wyborach do PE? = N \g g.8 g =2 8 g3

S| SR 2t | fFS 3| 2%

z | B2E | BEE| A& S B2

w procentach

PO 15 2 17 5 60 1
PiS 23 1 12 10 54 1
Koalicja SLD-UP* 16 9 21 0 53 0
Nowa Prawica Janusza
Korwin-Mikkego* ? 3 30 10 49 0
PSL* 27 0 10 16 47 0
Pozostale komitety 30 7 15 11 37 0

* Dane dla tych partii nalezy traktowac ostroznie ze wzgledu na niewielka w badanej prébie liczbe os6b

glosujacych na ich kandydatéw.

Zrédto: Wybory do Parlamentu Europejskiego, ,Komunikat CBOS”, nr 96/2014, Warszawa,
lipiec 2014.

Programy informacyjne oraz publicystyczne w telewizji stanowia wediug
58 proc. ankietowanych podstawowe Zrédlo informacji dla wyborcéw™, stad ilos¢
czasu antenowego poswigconego poszczegdlnym komitetom wyborczym moze
sprzyja¢ konkretnemu ugrupowaniu. Media, prezentujac podmioty polityczne
w czasie kampanii wyborczej, moga wplywac na odbiorcéw poprzez stosowanie ta-

4 P. Majewski, PO duzo traci, Pi§ stabo przycigga, ,Rzeczpospolita” z 11 czerwca 2014 r.,
nr 134, s. 11.

¥ Innymi zrédtami informacji, z ktérych wyborcy czerpali wiedz¢ o kandydatach byty: spo-
ty wyborcze (53 proc.), audycje informacyjne i publicystyczne w radiu (38 proc.), billboardy,
plakaty i ulotki (30 proc.), z gazet i czasopism (27 proc.), od znajomych lub cztonkéw rodziny
(27 proc.), z Internetu (16 proc.), z indywidualnych rozméw z kandydatami (5 proc.), z wiecéw

i spotkan wyborczych (2 proc.), zob. Odbidr kampanii wyborczej i aktywnosé polityeczna w Interne-
cie, ,Komunikat CBOS”, nr 97/2014, Warszawa, lipiec 2014.
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kich metod jak gatekeeping, agenda setting, framing oraz priming>. Media majg moz-
liwos¢ wplywania na postawy polityczne, a kluczem do zwyciestwa moze okaza¢
si¢ obsada mediéw publicznych lub sojusze z dysponentami mediéw komercyjnych.

Tab. 2. Udzial w czasie antenowym komitetéw wyborczych w trakcie kampanii

wyborczej do PE w 2014 roku

Procent czasu trwania przekazéw Procent czasu antenowego
wyborczych ekspozycji gosci
& ¥ 3
L _ = &
8 £ Z g _ P>
2 S g g€ =5
33 & 3 S g
2% = 2E EL
3 g = ] 3
&g g . c abk R RPN
g3 £~ B = g o R
S BERRE E 5 g B T s g
S= 55 & S 1= SR
= AA EE = =B = ZE
PO 22 23 32 18 21
PiS 22 29 34 14 19
Europa Plus
~Twéj Ruch 13 22 10 9 11
SLD-UP 11 11 7 12 10
Solidarna Polska 7 4 6 10 8
Polska Razem 6 2 3 6
Nowa Prawica 9 7 4 4 3
PSL 7 3 3 3
Ruch Narodowy 3 0 1 4 2
Bezpartyjni eksperci 13 17

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: Kampania wyborcza do Parlamentu Europej-
skiego w gldwnych wydaniach serwisow informacyjnych TVP SA, TVN, Polsat, TV Trwam,
TV Republika i Superstacja w okresie 10—23 maja 2014 r., Krajowa Rada Radiofonii i Telewi-
zji, Wnioski z monitoringu, czerwiec 2014; Monitoring wyborczy telewizyjnych audycji publi-
cystycznych, Wybory do Parlamentu Europejskiego 2014, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji,
Raport podsumowujacy, czerwiec 2014.

W czasie kampanii wyborczej w 2014 roku Telewizja Publiczna i Polsat poswie-
cily w swoich programach informacyjnych jednakows liczbe czasu dla dwéch naj-

%6 Gatekeeping polega na dokonaniu selekcji przekazywanych informacji, co w zasadzie podlega su-
biektywnej decyzji reaktora, aby ostatecznie zbudowa¢ porzadek dzienny informacji (agenda setting). Kaz-
da informacja przekazywana przez media podlega primingowi tj. ustaleniu hierarchii wartosci, a na koricu

framingowi, tzn. programowaniu przez media myslenia odbiorcéw poprzez dostarczanie gotowych wska-

z6éwek, jak interpretowac i ocenia¢ rzeczywistos¢. Czyt. szerz. D. A. Scheufele, D. Tewksbury, Framing,
Agenda Setting, and Priming: The Evolution of Three Media Effects Models, ,Journal of Communication”
2007, No. 57, s. 9-20.
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wigkszych formacji politycznych, natomiast TVIN wyraznie staral si¢ prezentowaé
wiadomosci o lewicowych formacjach. Media publiczne w swoich audycjach przed-
stawialy oferty programowe komitetéw niemalze proporcjonalnie do sondazowego
poparcia, a media prywatne skupialy si¢ na najwigkszych podmiotach politycznych,
pomijajac mniejsze komitety. W przypadku zapraszanych gosci do programéw pu-
blicystycznych, media publiczne i prywatne eksponowaly politykéw w zblizony
sposéb. Niemniej poréwnujac czas antenowy poswigcony komitetom wyborczym
z ostatecznymi wynikami, nalezy zauwazy¢ wyrazne sprzyjanie Europie Plus Twdj
Ruch i marginalizowanie Nowej Prawicy.

Dokonujac analizy wydatkéw komitetéw wyborczych (tab. 3), nalezy stwier-
dzi¢, ze fundusze zgromadzone przez PO byly réwne sumie pozostalych komite-
téw wyborczych, nie wliczajac PiS, ktére mialo $rodki na tym samym poziomie co
jej gléwny oponent. Zaréwno SLD-UP, jak i Europa Plus Twéj Ruch spozytkowaly
o 1,2 mln zlotych wiecej niz wynosily ich srodki na funduszu wyborczym. Za-
sadniczo kazdy z komitetéw duzg wage przywigzywal do materialéw wyborczych
(ulotki, plakaty), wydajac na ich wykonanie od 15 do 43 proc. swego budzetu (m.in.
PSL 34 proc., Europa Plus 43 proc. — proporcjonalnie do calosci wydatkéw), na-
tomiast spotkania wyborcze stanowily wazny punkt dla SLD (18 proc.), Nowej
Prawicy (11 proc.) oraz Europy Plus (7,8 proc.). Koszt reklam w mediach stanowil
gléwny wydatek komitetéw (od 30 do 71 proc. calosci kosztéw) i jako podstawowy
srodek przekazu wykorzystywana byla telewizja (Solidarna Polska 41 proc.) oraz
billboardy (SLD 27 proc., Polska Razem 21 proc.). Prasa stanowila istotny srodek
komunikacji PSL z wyborcami (13 proc. wydatkéw), a radiofonia dla Nowej Prawi-
cy (6 proc. kosztéw), cho¢ partia Janusza Korwin-Mikkego wigcej srodkéw niz inne
partie skierowala na reklamy w Internecie (10 proc.).

Uwagi konicowe

Kampania do Parlamentu Europejskiego z 2014 roku, toczona juz po raz trzeci
w Polsce, wpisala si¢ na stale do kalendarza wyborczego, pomimo iz uwazana jest
za drugorzedng plaszczyzng konfrontacji politycznej. O jej marginalnym znacze-
niu dla samych wyborcéw $wiadczy niska frekwencja, ktéra zgodnie z arytmetyka
prowadzi do sytuacji, ze ugrupowanie zdobywajace okolo 350 tys. gloséw (przy
25-proc. frekwencji) moze uzyska¢ mandaty eurodeputowanych. Cechg ,eurowy-
boréw” jest wigc to, iz dzigki kilku znanym politykom partia jest w stanie osig-
gnaé bardzo dobry wynik, a wystarczy niewielki i dobrze zmobilizowany elektorat.
Brak kampanii profrekwencyjnych zachecajacych do glosowania w przeciwienstwie

do innych wyboréw (np. w 2009 roku ,, Pepek Europy””) sprawit, ze do glosu doszty

7 Kampania , P¢pek Europy” to kolejna odstona kampanii profrekwencyjnych organizowa-
nych przez organizacje pozarzagdowe; miata na celu zmotywowanie Polakéw do wziecia udziatu
w glosowaniu, a tytul mial przypas¢ w udziale gminie, ktéra w dniu wyboréw 7 czerwca uzyska
najwyzsza frekwencje. Ostatecznie tytul przypadt gminie Podkowa Lesna, w ktérej frekwencja
wyniosta 50,86 proc. Zob. https://for.org.pl/upload/File/raporty/Pepek EuropyFINAL.pdf.
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ugrupowania antyestablishmentowe i antyeuropejskie, co wpisywalo sie w ogél-
noeuropejska tendencje’®. Mimo braku zainteresowania spolecznego oraz malo
merytorycznej kampanii, wybory do PE z 2014 roku przyniosty kilka odpowiedzi
na pytanie o stan polskiej sceny politycznej.

Po pierwsze, dominacja dwéch sit politycznych — PO i PiS — w dalszym ciagu
si¢ utrzymywala, cho¢ elekcja z 2014 roku mogta jedynie odwrécié¢ kolejnosé kon-
kurentéw. Minimalna przewaga Platformy pokazala jednak, Ze i ta partia posiada
swéj ,zelazny” elektorat, cho¢ prawomocnos¢ zwycigstwa zostala podwazona przez
czlonkéw najwigkszego ugrupowania opozycyjnego, zarzucajacego falszerstwa wy-
borcze. Po drugie, wciaz rozdrobniona lewica nie znalazta sposobu na zjednoczenie
sit pod wspdlnym sztandarem, a wynik wyborczy wskazuje, ze jedynie SLD posia-
dal zdolno$¢ do zjednoczenia innych formacji socjaldemokratycznych. Po trzecie,
istnial elektorat centroprawicowy zmeczony bipolarnym podzialem sceny politycz-
nej, jednakze partie powstale w wyniku secesji politykéw z PO i PiS nie potrafily
zagospodarowaé skutecznie tego potencjalu. Po czwarte, mlody elektorat wielko-
miejski chetnie udzielal poparcia formacjom antysystemowym, zaréwno o zabar-
wieniu lewicowym, jak i prawicowym. W 2011 roku byl to Ruch Palikota, ktéry
po niemal trzech latach obecnosci w parlamencie utracit swoich wyborcéw na rzecz
Nowej Prawicy*’.

Sama agitacja wyborcza prowadzona od 24 lutego do 23 maja (do godziny 23.59)
charakteryzowala si¢ brakiem przemyslanej strategii, natomiast uzyte techniki ra-
czej nie rozwinely marketingu politycznego. Partie zasiadajace w polskim parla-
mencie zdawaly si¢ mie¢ cele zgola odmienne niz mniejsze ugrupowania, walczace
o swéj polityczny byt, takze w wymiarze personalnym (brak uposazeni poselskich
i obecnosci w mediach). Na uwage zastuguje zagospodarowanie tematu Ukrainy
przez Platforme, jako motywu przewodniego kampanii, dzigki czemu wyrazna
przewaga PiS zostala zniwelowana, co na poczatku rywalizacji zdawalo si¢ by¢
malo prawdopodobne. Inne ugrupowania, cheac si¢ wyréznié, stosowaly kampanie
negatywng albo szukaly tematu zastepczego lub — jak w przypadku PSL — uwaga

58 W Wielkiej Brytanii zwycigstwo odniosta Partia Niepodlegtosci Zjednoczonego Kréle-
stwa, ktéra zdobyla 26,77 proc. gloséw; we Francji pierwsze miejsce zdoby! Front Narodowy
(24,86 proc.). W Austrii trzeci wynik uzyskata Wolnosciowa Partia Austrii (19,72 proc.), zas$
w Holandii — Partia Wolnosciowa (13,32 proc.); Wyniki wyboréw, http://www.wyniki-wybo-
ry2014.eu/pl/election-results-2014.html, odczyt z dn. 8.07.2014.

%9 Z sondazu IPSOS dla TVN i TVP wynika, ze 43 proc. glosujacych na parti¢ Janusza
Korwin-Mikkego stanowili wyborcy z grupy wiekowej 18-25 lat, w wigkszosci nieglosujacy
w wyborach w 2011 roku (39,7 proc.). Elektorat Nowej Prawicy w 2014 roku zbudowany byt
z bylych wyborcéw PO (17 proc.), PiS (16,4 proc.), Ruchu Palikota (7,1 proc.), cho¢ realnie
z tych ugrupowan na rzecz NP odplyneto odpowiednio 4, 3 i 18,4 proc. wyborcéw glosujacych
na te partie w 2011 roku, P. Majewski, dz. cyt., s. 11. Por. Wyborcy Ruchu Palikota, ,Komunikat
CBOS?, nr 149/2011, Warszawa, listopad 2011.

27



Artykuty »Prawo i Polityka” Tom 7/2016

zostala skoncentrowana na utwardzeniu i zmobilizowaniu wlasnego elektoratu®.
Brak powaznych debat oraz obietnice bez pokrycia, czgsto dotyczace spraw nie-
bedacych w kompetencjach Unii Europejskiej, stanowia kwintesencje postepujacej
postpolityki, gdzie emocje i wizerunek s3 wazniejsze od programu wyborczego oraz
wzniostych idei®'.

Niniejszy artykul udowadnia, ze sama kampania wyborcza do PE w 2014 roku
w malym stopniu wywarla wplyw na postawy wyborcze Polakéw. Poparcie spo-
teczne tuz na poczatku kampanii w poréwnaniu z ostatecznymi jej wynikami, bio-
rac pod uwage motywacje elektoratéw, nie uleglo zasadniczej zmianie pod wply-
wem dzialan sztabéw wyborczych (tab. 4). Zauwazalna jest natomiast korelacja
pomiedzy wydatkami na kampani¢ oraz udzialem w czasie antenowym komitetéw
wyborczych z otrzymanym poparciem wyborczym; im wigcej funduszy (czasu an-
tenowego), tym wyzszy wynik wyborczy. Niemniej wspélzaleznos¢ ta nie dotyczy
Nowej Prawicy, gdzie pomimo spozytkowania niewielkich srodkéw i braku czasu
antenowego w wiodacych mediach potrafila przekroczy¢ bariere 5 proc., a z kolei
koalicja Europa Plus Twéj Ruch przy odwrotnych parametrach nie zdobyla ani jed-
nego mandatu. Przyczyn zwigkszonego poparcia dla eurosceptycznych ugrupowar
nalezy upatrywaé w kryzysie Unii w aspekcie spolecznym (fala uchodzcéw z Afry-
ki i Bliskiego Wschodu)®?, ekonomicznym (m.in. wysoka stopa bezrobocia)®® oraz
politycznym (aneksja Krymu, walki w Donbasie)®, z ktérymi to establishment nie
potrafil sobie poradzi¢.

80 R. Kalukin, Koniec Polski zdziecinnialej?, ,Newsweek”, nr 12/2014, s. 20-23; R. Kalukin,
Taniec z pajacami, ,Newsweek”, nr 20/2014, s. 26-28; M. Janicki, W. Wiadyka, Powaga kaba-
retu, ,Polityka”, nr 21/2014, s. 12-14; M. Janicki, Ucieczka na Zachéd, ,Polityka”, nr 13/204,
s. 10-12.

1 E. Mistewicz, Idee niewazne, wazna wladza, ,Uwazam Rze”, nr 4/2011, s. 68.

62 W 2014 roku o udzielenie azylu w UE ubiegalo si¢ 600 tysi¢cy oséb, za: Komunikat Komisji
do Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego i Komitetu
Regionow: Europejski program w zakresie migracji (CELEX: 52015DC0240).

 Wedtug danych Eurostatu w 2014 roku $rednia stopa bezrobocia w Unii Europejskiej wy-
nosita 10,2 proc., a najwyzszy wskaznik odnotowano w Grecji 27,3 proc. i Hiszpanii 24,5 proc.

¢4 Pierwsze sankcje natozone na Federacj¢ Rosyjska w marcu 2014 roku dotyczyty zakazu
wjazdu na teren Unii Europejskiej 21 urzednikéw i dowédeéw wojskowych z Rosji i Krymu oraz
zamrozenia ich aktywéw finansowych, natomiast dopiero w lipcu 2014 roku sankcje przybraty
charakter ogélnogospodarczy, http://www.consilium.europa.eu/pl/policies/sanctions/ukraine-
-crisis/history-ukraine-crisis/ odczyt z dn. 7.08.2016.
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Tab. 4. Poparcie dla partii politycznych od stycznia do maja 2014 roku

Partia /miesigc | 01.14 | 02.14 | 03.14 | 04.14 | 05.14 W‘;‘g}’;ﬁ; m]a“rilﬁgw
PO 24 25 26 28 27 32,13 19
PiS 25 26 24 21 23 31,78 19
SLD-UP 8 8 7 7 9 9,44 5
Nowa Prawica 3 4 3 5 5 7,15 4
PSL 5 4 4 5 4 6,80 4
Solidarna Polska 2 2 2 1 1 3,98 0
,%:Vg?pﬁlilk‘fs 3 3 3 1 3 3,59 0
Polska Razem 3 2 2 3 2 3,16 0

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: Preferencje partyjne po wyborach do Parlamentu
Luropejskiego, ,Komunikat z badart CBOS”, nr 85/14, Warszawa, czerwiec 2014; oficjalne
wyniki Paristwowej Komisji Wyborczej.
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Electoral campaign to the European Parliament in 2014
in Poland — analysis of the electoral strategies and tactics

The article presents the electoral strategies adopted by political parties, which
formed the foundation the foundation for the party rivalry during the campaign
for the European Parliament in Poland in 2014. Although the EP elections are
not popular among the voters, their result was important for the future political
competition. First of all, the election results showed the weakness of the political
projects that have arisen as a result of a split from Civic Platform and Law and Jus-
tice parties and fragmentation on the left hand side of the political scene. On on the
other hand, the unexpected “black horse” of the election was the far-right formation
founded by Janusz Korwin-Mikke. This unquestionable success was caused by the
rise of anti-European movements, voters’ apathy and support for anti-establishment
initiatives by young voters.
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