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ZAANGAZOWANIE RODZICOW
W PRZESTRZENI MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
(NA PRZYKEADZIE ZJAWISKA SHARENTINGU)

Streszczenie: Wspolczesnos¢ coraz czesciej zaskakuje nieprzewidywalnymi przemianami zarow-
no w skali makro-, mezo-, jak i mikrospotecznej. Po wielokro¢ z niedowierzaniem przygladamy
si¢ zachodzacym wokoét nas procesom, dostrzegamy coraz wyrazniej zarysowujacy si¢ oportu-
nizm spoteczny wobec przemian, w ktorych czlowieczenstwo przestaje mie¢ wymiar etyczny,
w ktorym spektrum jest dobro czlowieka, a prawda interpretowana jest coraz czesciej przez
pryzmat korzysci. Nowe postawy spoleczne manifestowane sa takze w zyciu rodzicow, ich ak-
tywnosci w wirtualnej przestrzeni (sharentingu) i w wypelnianiu rol rodzicielskich. Cho¢ trudno
przewidzie¢, w jakim kierunku te procesy zmierzaja, to w szczegolnosci rodzice zobowiazani
sq podejmowac¢ dziatania, wyrazajac brak akceptacji dla przedmiotowego pojmowania dziecka.

Przedmiotem analizy w prezentowanym artykule jest refleksja nad zjawiskiem sharentingu
(upowszechniania przez rodzicow informacji i wizerunku dotyczacych swoich dzieci na famach
portali spoteczno$ciowych) odniesiona do opinii uzytkownikoéw Internetu. Kontekst zmian ak-
tywnosci rodzicow uwidocznia w mojej ocenie rowniez nowa funkcje spoteczna pedagoga jako
organizatora sieci informacji o zagrozeniach wynikajacych z niewlasciwego postgpowania w me-
diach spotecznosciowych oraz tworzenie powigzan pomiedzy roznymi instytucjami publicznymi
i niepublicznymi zajmujacymi si¢ dobrem dziecka.

Slowa kluczowe: sharenting, media spotecznosciowe, rola pedagoga spotecznego, dobro dziecka.

Wprowadzenie

Obecne czasy sprzyjaja kreacji wlasnego wizerunku, koncentracji na sobie,
wlasnej Sciezce rozwoju, podkreslaniu indywidualnych osiagni¢¢, naduzywaniu za-
imka ,ja”, dzielenia si¢ z innymi wszystkimi swoimi aktywnosciami.

Jak stusznie napisal profesor Maciej Tana$', ,,od wiekow bawimy sie w mimi-
cry. Zakladanie i zdejmowanie masek jest nam tak samo bliskie jak zwierzetom”.
Jego zdaniem ,opisat to juz wielki Roger Caillois?, konstruujac typologie gier, w ja-
kie ludzie bawia sie od zawsze. Imitacja, nasladowanie, kamuflaz, odgrywanie rol,
symulacja, odmienna twarz, tozsamos¢ wieloraka... wiaza si¢ nie tylko z pradaw-

! Nastolatki wobec Internetu, [red.] M. Tanas, Warszawa 2016, s. 5.

2 R. Caillois, Gry i ludzie, [w:] Antropologia widowisk. Zagadnienia i wybdr tekstow, [oprac.]
A. Chatupnik, W. Dudzik, M. Kanabrodzki, L. Kolankiewicz, [wstep i red.] L. Kolankiewicz, War-
szawa 2005, s. 164-170.
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na zdolnoscia cztowieka do przyjmowania wielu, odmiennych czesto, rol, ale tez
ze sktonnoscig do wkladania lub zrywania przynaleznych im masek”.

Podobne uzasadnienia naukowych rozwazan na temat wspotczesnego zaanga-
zowania ludzi w przestrzen wirtualna odnajduje u profesora Yuvala Noaha Hara-
riego’. Historyk ten definiuje cywilizacje Homo sapiens i czynniki wplywajace na
jej losy, zaliczajac do nich m.in.: brexit, fake newsy, biotechnologie, sztuczna inte-
ligencje, dewastacje srodowiska naturalnego, kryzys uchodzczy, terroryzm, schy-
tek liberalizmu czy tez rozszerzona o wirtualna rzeczywistos¢. We wspomnianym
materiale wyraznie podkreslony jest aspekt wyzwan technicznych, tj. zdecydowany
udzial technologii informacyjnej w zyciu wspolczesnego cziowieka i modyfikacja
ludzkiej aktywnosci, implikujaca zwiekszong swobode przepltywu danych o rodzi-
nie i jej cztonkach.

Na potrzeby niniejszego artykutu skoncentrowalam sie na ostatnim czynniku,
tj. sharentingu (aktywnosci rodzicow) w mediach spotecznosciowych.

Udzial mediow spolecznosciowych w zyciu rodziny

Przygladajac sie blizej wspotczesnym trendom i ksztattujacym je czynnikom
mozna wysung¢ wniosek, iz wokot nas dzieje si¢ co$ wielkiego i nieuchronnego
zarazem. U podstaw lezy cyfryzacja, czyli technologia, ale napedzana przez ludzi,
ktorzy odrzucaja status quo, wymyslaja nowe ustugi i produkty. Wszystko dzieki
dostepowi do potegi Internetu i znikajacym barierom komunikacji. Sama ,sie¢”
nabrata dwojakiego znaczenia. W waskim ujeciu chodzi o Internet. Bez niego nie
powstalyby portale spolecznosciowe czy aplikacje na urzadzeniach mobilnych. Od
sieci w tym szerokim znaczeniu pochodzi termin rewolucja sieci, akcentujaca ich
role w czwartej rewolucji przemystowej. Zmiany technologiczne przebiegaja w roz-
nym tempie i w zaleznosci od cyklu zycia urzadzen. W sektorze ustug zmiany prze-
biegaja szybciej, stajac si¢ wszechogarniajacymi, bo Internet, jak i portale/sieci sa
spoleczne, tak jak media spoteczno$ciowe*.

Media nie znacza juz tylko, jak si¢ powszechnie przyjeto, radia, prasy i telewi-
zji. To co$ wiecej, jak pisze T. Szkudlarek®, to niemal fundamentalna dla ludzkiej
kondycji instytucja zaposredniczenia, zmieniajaca w toku historii swe techniczne
oprzyrzadowanie, operujaca w zwiazku z tym réznymi nosnikami znaczen - ale
zachowujaca t¢ zasadnicza ceche, jaka jest konstruowanie paradoksalnej relacji
cztowieka i jego swiata na zasadzie podstawienia, substytucji.

Rola, jaka w spoteczenstwie odgrywaja media, nie jest wiec jednoznaczna i cia-
gle budzi szereg watpliwosci. Niezaleznie jednak od tych rozbieznych opinii jedno

3Y.N. Herari, 21 lekcji na XXI wiek, Krakow 2018, s. 92.
* Raport Gospodarka 4.0. Czas zmiany dla biznesu, Warszawa 2017, s. 6.
5 T. Szkudlarek, Media. Szkic z filozofii i pedagogiki dystansu, Krakow 1998, s. 139.
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jest pewne: skoro media kreuja dzi$ rzeczywistos¢ spoteczna, ustalaja modele, nor-
my i standardy zachowania, nie wolno pozostawia¢ ich poza obszarem zaintereso-
wan pedagogiki®.

A. Kaplan, M. Andreas, M. Haenlein’ definiuja media spotecznosciowe jako
»grupe bazujacych na internetowych rozwiazaniach aplikacji, ktore opieraja sie na
ideologicznych i technologicznych podstawach Web 2.0 i ktére umozliwiaja tworze-
nie i wymiane wygenerowanych przez uzytkownikow tresci.

Media spolecznosciowe to media stuzace spolecznosciowym interakcjom. Wy-
posazone w rozbudowany zestaw narzedzi komunikacyjnych coraz czesciej wykra-
czaja poza dotychczasowa komunikacje spotecznosciowa. Dzieki wszechobecnej
dostepnosci i skalowalnosci technik komunikacyjnych media spotecznos$ciowe wy-
raznie zmienily sposob komunikacji zaréwno organizacji, spotecznosci, rodziny,
jak i indywidualnych uzytkownikéw, oraz staly sie naturalnym miejscem wymiany
informacji o sobie (sposobie zycia).

Warto zaznaczy¢, ze w Polsce sie¢ pojawila sie w polowie lat dziewiecdzie-
siatych ubieglego wieku. Wowczas uzytkownikami Internetu byly glownie osoby
doroste, ktore wykorzystywaly sie¢ najczesciej w pracy zawodowej. Wspolczesnie
z sieci korzystaja niemal wszyscy, uzywajac jej jako narzedzia nie tylko w pracy
zawodowej, ale przede wszystkim w zyciu prywatnym.

Jak podaja A. Wronska i R. Lange® z Naukowej i Akademickiej Sieci Kompute-
rowej, dla wielu ludzi Internet jest miejscem, ktore stanowi niejako ,,Srodowisko na-
turalne”, a dla mtodszego pokolenia Polakéw Internet istnieje ,,od zawsze”. Dzigki
mediom, serwisom spolecznosciowym, a takze komunikatorom, witrynom ufatwia-
jacym zdobywanie wiedzy, serwisom rozrywkowym, dla wspoétczesnych uzytkowni-
kéw swiat wirtualny jest rzeczywisto$cia rownolegla, tak samo angazujaca, jak zycie
w $wiecie realnym. Zatem Konstatacja, ze Internet stat si¢ powszechnym sposobem
komunikacji, miejscem rozrywki oraz zrodiem wiedzy jest oczywista. Ponadto co-
rocznie zwieksza sie liczba jego uzytkownikow. Koncoworoczne analizy polskiego
badania Internetu wskazuja, ze w grudniu 2018 roku korzystatlo z niego 28 min
Polakow (13,9 mln kobiet oraz 14,1 mIn mezczyzn). Lacznie wykonali oni 56,8 mld
odston, zas$ przecietny internauta spedzat w sieci blisko 1 godz. 53 min. dziennie’.

Mozna zatem stwierdzi¢, iz trwajaca rewolucja cyfrowa zmienia nadal nasze
zycie, zmieniajac tym samym zycie rodzin i jej cztonkoéw. Jak podaja m.in M. Karcz-

¢ J. Dobrotowicz, Mediatyzacja wspotczesnosci a procesy socjalizacji i wychowania, ,Pedagogia
Christiana” 2014, 2/34, s. 138.

" A. Kaplan, M. Andreas, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and opportuni-
ties of Social Media, ,Business Horizons” 2010, nr 53(1), s. 59-68.

8 A. Wronska, R. Lange, Nastolatek jako uzytkownik Internetu - spoteczny wzorzec konsumpcji,
[w:] Nastolatki wobec Internetu, [red.] M. Tanas, Warszawa 2016, s. 15.

® Polskie Badania Internetu. Raporty i Analizy. Polscy internauci w grudniu 2018, cyt. za:
http://pbi.org.pl/raporty/polscy-internauci-w-grudniu-2018/ [dostep: 20.01.2019].
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marzyk i A. Zbierzchowska'?, spoteczenstwo informacyjne wraz z nowymi techno-
logiami, mediami czy coraz powszechniej dostepnym Internetem to srodowisko
naturalne dla wielu wspoétczesnych rodzin.

Wspolczesnie uzytkownikami medidéw spolecznosciowych sg nie tylko przed-
stawiciele mtodego pokolenia, ale rowniez ich rodzice (wsrod ktorych, zdaniem
Tapscotta'!, znajduja sie czlonkowie net generation). Aktywnos¢ rodzicow w kon-
tekscie dzielenia si¢ w mediach spotecznosciowych informacjami o wygladzie, za-
chowaniach i rozwoju swoich dzieci, jest rzadziej monitorowana i poswieca si¢ jej
wciaz stosunkowo niewiele uwagi'?.

Jak wynika z literatury przedmiotu, w Polsce rosnie zainteresowanie tym zja-
wiskiem. A Brosh!® i A. Btasiak'* wskazaly, ze efekt rozwoju mediow jest widoczny
w aktywnosci rodzicielskiej, potwierdza ja bowiem takze redefinicja ich partycy-
pacji w kulturze i komunikacji wewnatrzrodzinnej. Znajduje to szczegdlny wyraz
W pojmowaniu rodzicielstwa, czy takze narracji rodzicow. Odzwierciedlaja to po-
nadto dynamiczne zmiany o charakterze globalnym oraz nowoczesny porzadek
spoteczny.

Dotychczas aktywnos$¢ rodzicielska i zadania wynikajace z wypelnianych
przez rodzicow funkcji najczesciej okreslane byly przez pryzmat realizacji potrzeb
ekonomicznych, wychowawczych i opiekunczo-socjalizujacych'>. W dzisiejszej rze-
czywistosci spotecznej aktywnos$¢ rodzicow nie jest juz tak oczywista. Wielowy-
miarowos¢ i zmiennos¢ relacji miedzy rodzicami a dzie¢mi uwidocznia inny, coraz
czesciej wirtualny obszar dziatan.

We wiasciwie funkcjonujacych rodzinach (w ktérych rodzice nie przechodza
jedynie na komunikacje/relacje posrednia) technologie przesytania i przetwarza-
nia sprzyjaja zacie$nianiu wiezi wewnatrzrodzinnych dzieki doskonalszej i szybszej
mozliwosci komunikowania si¢ rodzicow z dzie¢mi, chociazby przy uzyciu urza-
dzen mobilnych, jak telefon.

Nalezy zatem podkresli¢, iz tytutowe ,zaangazowanie rodzicow w przestrzeni
mediow spotecznosciowych”, wynika¢ bedzie z osobistych doswiadczen, osobistej
eksploracji i wypracowanego, indywidualnego schematu realizacji przyjetych wzor-
cow rodzicielskich. Szeroki wachlarz jednostkowych ustosunkowan wobec roli ro-

10M. Karczmarzyk, A. Zbierzchowska, Wizerunek rodziny polskiej w Internecie - analiza semio-
tyczna wybranych foréw dyskusyjnych, ,Wychowanie w Rodzinie” 2016, XIII (1), s. 88, 90.

'D. Tapscott, Cyfrowa dorostos¢. Jak pokolenie sieci zmienia nasz swiat, Warszawa 2010, s. 47.

2 T. Ammari, P. Kumar, C. Lampe, S. Schoeneback, Managing Children’s Online Identities:
How Parents Decide what to Disclose about their Children Online, 2015. https://www.researchgate.net/
publication/300727717_Managing_Children’s_Online_Identities/download [dostep: 20.01.2019].

13 A. Brosh, Sharenting - nowy wymiar rodzicielstwa? [w:] Swiat matego dziecka. Przestrzeri
instytucji, cyberprzestrzen i inne przestrzenie dziecinstwa, [red.] H. Krauze-Sikorska, M. Klichowski,
Poznan 2017, s. 379.

% A. Blasiak, Sharenting - wspdtczesnq formaq rodzicielskiej narracji, ,JHoryzonty Wychowa-
nia” 2018, Vol 17, No 42, s. 125-134.

15 Z. Tyszka, Rodzina we wspdtczesnym swiecie, Wyd. UAM, Poznan 2003, s. 15-18
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dzicielskiej moze wahac sie, zdaniem M. L0s'®, od odrzucenia roli, az po przesadne
jej gloryfikowanie, okreslane mianem fetyszyzacji roli.

Widoczne wspotczesnie upowszechnienie w rodzinie srodkow masowej ko-
munikacji prowadzi do mediatyzacji rzeczywistosci spolecznej, ktora oznacza,
zdaniem J. Dobrotowicz!’, proces posrednictwa mediéw w doswiadczaniu $wiata;
wplywanie przez media na postrzeganie przez poszczegolnych cztonkéw rodziny
rzeczywistosci niedostepnej bezposredniemu poznaniu wraz z konsekwencjami
takiego posrednictwa; czy, jak uzasadnia dodatkowo W. Pisarek,'® ksztalttowanie
obrazu calej rzeczywistosci spotecznej, a nawet kompleksowych doswiadczen spo-
tecznych pod wplywem konstrukcji medialnych.

W wyniku mediatyzacji zycia wewnatrzrodzinnego pojawia si¢ trend do inter-
nalizacji postaw i wzoréw zaczerpnietych bezposrednio z mediow.

Ponizszy schemat ilustruje zjawiska zwiazane z mediatyzacja wewnatrzrodzinna.

Schemat 1. Zjawiska zwiazane z mediatyzacja wewnatrzrodzinna

komunikacja spoleczna generatorem wzorcow  ewolucja tresci i wzorcéw komunikowania sig

zainteresowani odbiorem przekazow  ooglnospoleczny zasob mozliwosei mediow i ich oddzialywanie stale

rosnie

MEDIATYZACIA
RZECZYWISTOSCI
SPOLECZNEJ

SHARENTING

szeroki dostgp do medialnych przekazow
definiowanie ludzi jako sensowno$¢ zycia

spolecznego

Zrédio: Opracowanie wlasne.

Media spotecznosciowe nie pelnig obecnie roli neutralnego posrednika mie-
dzy ,,dysponentem wiedzy” a ,odbiorcq przekazu”. Ich wspoiczesna rola widoczna
jest w powiazaniach roznych odbiorcéw oraz determinowana jest cywilizacyjnymi
procesami: globalizacji, indywidualizacji, komercjalizacji. W tym aspekcie media

16 M. Lo$, Role spoteczne w nowej roli, [w:] Mate struktury spoteczne, [red.] 1. Machaj, Lublin,
2002, s. 101.

17" J. Dobrotowicz, Mediatyzacja wspdtczesnosci a procesy socjalizacji i wychowania, ,Pedagogia
Christiana” 2014, 2/34, s. 141.

18 'W. Pisarek, Stownik terminologii medialnej, Krakow 2016, s. 118.
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spolecznosciowe proponuja pewna wizje spolecznej racjonalnosci i ksztattuja me-
dialny habitus,” tj. system dyspozycji, postaw, schematéw myslowych, tendencji
dzialania, reakcji emocjonalnych czy nawykéow.

Mozna uznaé, ze kazdy czlonek rodziny moze uwaza¢ sfere swojej aktywnosci
wirtualnej za wlasna, wyrazajaca jego indywidualnos$¢ i podlegajaca jego swiado-
mej kontroli. Jednak, jak wskazuja dotychczasowe analizy, habitus rodzi sie pod
wplywem czynnikow zewnetrznych, ktorych wplyw nie zawsze jest uswiadomiony
przez cztowieka. Wyrazem tego typu zaangazowania jednostki moze by¢ zjawisko
sharentingu.

Zjawisko sharentingu w swietle dotychczasowych badan

Termin ,sharenting” powstat z polaczenia dwoch angielskich stow: parenting,
oznaczajacy rodzicielstwo (w znaczeniu pelnienia roli rodzicielskiej) oraz sharing,
oznaczajacy czynno$¢ rozpowszechniania. Okreslenie to, jak pisza B. Keith i S. Ste-
inberg?, odwoluje si¢ do zaangazowania rodzicow glownie w przestrzeni mediow
spotecznosciowych, polegajacego na regularnym zamieszczaniu szczegotowych
informacji (zdje¢, filmikow i innych tresci) o swoich dzieciach. Warto dodac¢, iz
sharenting odrdznia si¢ od oversharentingu, oznaczajacego ekstremalng aktywnos¢
rodzicéw w tym obszarze oraz troll parentingu, oznaczajacego dzielenie si¢ tre-
$ciami, ktére wprost kompromituja dzieci, lub pokazujg trudne dla nich momen-
ty?!. Jak wynika z dotychczasowych doniesien oraz zrealizowanych na potrzeby
niniejszego artykutu badan, zjawisko sharentingu ma charakter wielowymiarowy.
Dotychczasowe analizy badaczy potwierdzaja to, wskazujac m.in. na r6znorodna
motywacj¢ oraz konsekwencje tego typu zaangazowania rodzicow w przestrzeni
mediow spoleczno$ciowych (szczegolnie w kontekscie dobra dziecka). Zarowno w
polskiej, jak i zagranicznej?*> debacie spolecznej na temat sharentingu szczegolny
namyst skierowany jest na relacje pomigdzy prawem rodzica do swobodnej ekspre-
sji a prawem dziecka do zachowania swej prywatnosci, godnosci i tozsamosci oraz

1 R. Ilnicki, Wirtualny habitus cyberkultury, ,Hybris” 2015, nr 31, s. 143.

20 B.E. Keith, S. Steinberg, Parental sharing on the Internet. Child privacy in the age of social
media and the pediatricion’s role, ,JAMA Pediatrics” 2017, nr 171(5), s. 413.

21 K. Majak, Troll Parenting, czyli rodzice wysmiewajq wtasne dzieci w Internecie 2013,
http://natemat.pl/60525,troll-parenting-czyli-rodzice-wysmiewaja-wlasne-dzieci-w-internecie,
[dostep: 6.01.2019].

22 Raport Pew Research Center dotyczacy aktywnosci rodzicow w mediach spolecznoscio-
wych z 2014 roku przygotowany w Stanach Zjednoczonych wskazuje, ze 75% rodzicow korzysta
z mediow spotecznosciowych, z czego matki nieco czesciej uzywaja mediow spolecznosciowych
jako zasobu dla rodzicow niz ojcowie; zob.: M. Duggan, A. Lenhart, C. Lampe, N.B. Ellison, Pa-
rents on social media. Pew Reaserach Center. http://www.pewinternet.org/2015/07/16/parents-and-
-social-media/ [dostep: 6.01.2019].
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na dziatania edukacyjne dedykowane rodzicom i profesjonalistom, majace na celu
zachowanie w realizacji wspomnianych praw.

Wsrod polskich doniesien, m.in. A. Btasiak?’, M. Wiatr?*, A. Brosh?’, odna-
lez¢ mozna wnioski, iz dzialania rodzicéw uzewnetrzniajacych aktywno$¢ wiasna,
wizerunek swoich dzieci oraz dzielacych si¢ swoim zyciem za pomoca nowych
technologii wskazuja, ze nierzadko jedni nasladuja innych, implikujac specyficzny
mechanizm narracyjnych i autonarracyjnych wytworow wirtualnych. Zaangazo-
wanie rodzicow w przestrzeni mediow spotecznosciowych w konteks$cie zjawiska
sharentingu zilustrowa¢ moze réwniez kategoryzacja autonarracyjnej aktywnosci
cztowieka w ujeciu E. Soroko?® czy P. Oles? .

Pierwsza autorka sklasyfikowala aspekty aktywnosci narracyjnej cztowieka na
podmiotowy, biologiczny i spoteczno-kulturowy.

Drugi ze wspomnianych autorow stwierdzil, iz potrzeby tworzenia historii na
temat siebie i wlasnego zycia daja sie pogrupowacé w trzy zespoty. Pierwszy sta-
nowig potrzeby zwiazane z integracja osobowosci; drugi - potrzeby zwiazane ze
spotecznym funkcjonowaniem czlowieka i uczestniczeniem w kulturze; zas$ trzeci
- potrzeby zwiazane z samookresleniem: zrozumieniem siebie i wlasnego losu.

Jak wskazuje analiza literatury przedmiotu i wlasne obserwacje oraz badania,
sharenting to zjawisko bardzo powszechne. Pie¢ lat temu dowiedli tego réwniez ba-
dacze?® z Uniwersytetu Michigan. Wedtug ich wnioskow sharenting jest zjawiskiem
masowym, gdyz ponad 50% badanych matek i 34% badanych ojcow ujawnito swoje
zaangazowanie w mediach spotecznosciowych jako rodzic. Ponadto, jak wskazali
respondenci, zdecydowana wickszos$¢ (74% ogétu badanych) potwierdzita znajo-
mos$¢ innych rodzicow, ktorzy udostepniaja zbyt wiele informacji o swoich dzie-
ciach w Internecie (umieszczanie nieodpowiednich zdje¢, wpisow zawstydzajacych
dzieci czy tez informacji o aktualnym pobycie dziecka). Jedne z ostatnich amery-
kanskich doniesien badawczych P. Otero® wskazuja, ze wiekszo$¢ dzieci ponizej
drugiego roku zycia ma w Internecie swoj cyfrowy slad.

2 A. Blasiak, Sharenting - wspotczesng forma rodzicielskiej narracji, ,Horyzonty Wychowania”
2018, vol. 17, nr 42, s. 125.

2 M. Wiatr, Konteksty refleksyjnosci wspéiczesnych rodzicow, ,Terazniejszo$¢ - Cztowieka -
Edukacja” 2015, t. 18, (3)71, s. 71.

5 A. Brosh, Sharenting - nowy wymiar rodzicielstwa? [w:] Swiat mafego dziecka. Przestrzen
instytucji, cyberprzestrzen i inne przestrzenie dziecinstwa, [red.] H. Krauze-Sikorska, M. Klichowski,
Poznan 2017, s. 380.

26 E. Soroko, Aktywnos¢ autonarracyjna 0séb o réznych poziomach organizacji osobowosci. Opo-
wiesci o bliskich zwiqzkach, Poznan 2014, s. 91.

21 P. Oles, Autonarracyjna aktywnosé cztowieka, [w:] Narracja. Teoria i praktyka, [red.] B. Ja-
nusz, K. Gdowska, B. de Barbaro, Krakow 2008, s. 39.

28 https://mottpoll.org/reports-surveys/parents-social-media-likes-and-dislikes-sharenting,
[dostep: 6.01.2019].

2 P. Otero, Sharenting... should children’s lives be disclosed on social media? ,,Arch Argent
Pediatr” 2017, nr 115(5), s. 412-413.
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Warto rowniez zwroci¢ uwage na polskie doniesienia m.in. A. Brosch?
i A. Blasiak. Ze zrodet wspomnianych autorek wynika, ze polscy rodzice bardzo
aktywnie uczestnicza w medialnej, wirtualnej przestrzeni, systematycznie zamiesz-
czaja komentarze pod zdjeciami oraz prowadzg konwersacje z innymi uzytkowni-
kami. Wyniki badan A. Brosch koresponduja z danymi otrzymanymi przez P. Ote-
ro. Obie badaczki udowodnily, ze zamieszczane zdjecia i wpisy stanowia doktadna
ilustracje zycia dziecka, ktora czesto zaczyna sie przed jego urodzeniem, poprzez
zamieszczanie zdje¢ przysziej matki wykonanych podczas ciazy, czy tez wyniku
badan ultrasonograficznych?®. Ponadto popularny portal spoteczno$ciowy, jakim
jest Facebook, dla polskich rodzicow stanowi miejsce wyrazania wlasnych uczuc
do dziecka.

Warto w tym miejscu zwrdci¢ uwage, iz nie wszyscy rodzice sa swiadomi kon-
sekwencji swojej aktywnosci w przestrzeni portali spotecznosciowych. Kierujac si¢
checig podzielenia sie ze swiatem swoja radoscia z posiadanych dzieci, zamiesz-
czaja najczesciej ich fotografie, dziela sie sukcesami, ale zapominaja, iz wirtualna
przestrzen stanowi material dostepny dla innych. Ich zaangazowanie nie zawsze
motywowane jest tylko dobrymi pobudkami, czasami dzielg sie oni z innymi réw-
niez swoimi rodzicielskimi problemami, a portal spotecznosciowy stanowi dla nich
miejsce podtrzymania wiezi spotecznej z innymi. Wiekszos¢ badan wskazuje, ze
rodzice nie dostrzegaja zagrozen wynikajacych z udostepniania w Internecie infor-
macji o dzieciach i swoich rolach rodzicielskich. Potwierdzaja to rowniez zestawie-
nia Centrum Badania Opinii Spotecznej*?, zgodnie z ktorymi co czwarty dorosty
uzytkownik sieci zamieszcza w Internecie zrobione przez siebie zdjecia lub filmy.

W tym kontekscie nalezy zaznaczy¢, iz dziecko nie moze oddziatywac na in-
ternetowa aktywnos$¢ swoich rodzicow, ktorzy czesto bezrefleksyjnie obrazuja jego
zycie i przekierowuja informacje do wirtualnego swiata. Tak jak juz wspomniatam
powyzej, motywy zaangazowania rodzicéw sg zroznicowane. Moga wynikac z nie-
wystarczajacych bezposrednich kontaktow interpersonalnych we wczesnej fazie ro-
dzicielstwa, na co wskazuje m.in. A. Pluszynska®’.

Podejmujac sie proby analizy zjawiska wsrdd internautow zadano im na po-
trzeby uzupeinienia analizy literatury przedmiotu kilka pytan powiazanych ze zja-
wiskiem sharentingu. Opinie badanych zilustrowano na wykresie 1.

0 A. Blasiak, Sharenting-wspotczesnqg formq rodzicielskiej narracji, ,Horyzonty Wychowania”
2018, vol. 17, nr 42, s. 131.

31 A. Brosch, Sharenting - nowy wymiar rodzicielstwa? [w:] Swiat matego dziecka. Przestrzen
instytucji, cyberprzestrzen i inne przestrzenie dziecinstwa, [red.] H. Krauze-Sikorska, M. Klichowski,
Poznan 2017, s. 384.

32 Korzystanie z Internetu. CBOS 2017, nr 49, s. 10, https://www.cbos.pl/SPISKOM. PO-
L/2017/K_049_17.PDF, [dostep: 6.01.2019]

3 A. Pluszynska, Mamo, tato - pomys| zanim wrzucisz cos do sieci, 2017, zob.: http://wyborcza.
pl/7,156282,22105421,mamo-tato-pomysl-zanim-wrzucisz-cos-do-sieci.html, [dostep: 12.01.2019].
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Wykres 1. Znaczenie pojecia ,,sharenting” w opinii Internautow

® zachowania rodzicéw, polegajace
na notorycznym umieszczaniu
zdjec i filmdéwze swoimi dzie¢mi
w roli gtéwnej na portalach
spoteczno$ciowych

m zachowania miodziezy,
polegajace na umieszczaniu
niestosownych zdjec

dzielenie sie mifymi wpisamina
portalach spotecznosciowych

Zrédio: Badania wlasne

Jak wynika z otrzymanych danych, znaczenie pojecia ,,sharenting” jest znane
dla wiekszos$ci ankietowanych. Pragne jednak zaznaczy¢, iz nie weryfikowano re-
spondentow pod wzgledem wypelniania roli rodzicielskiej i wieku, zatem pociesza-
jaca jest Swiadomos$¢ znaczenia tego zjawiska i niebezpieczenstwa, a jakie ze soba
niesie. Jednak nalezy podejmowac dalsze badania i pedagogizacje, zwlaszcza wsrod
rodzicow ,facebookowych dzieci”.

Wykres 2. Konsekwencje umieszczania przez rodzicow zdje¢ dziecka w Internecie

B znajomidzieci/inni
uczniowie mogg imzaczac
wytykac zdarzeniaz
fotografii

B inni mogg komentowac
(hejtowac) wizerunek
dzieci

brak intymnosci dziecka

B kto$ moze skorzystacz
zamieszczonych przez
rodzicéw zdjec ich dzieci

Zrédlo: Badania wlasne.

3% J. Szczesny, Bezmysine wrzucanie zdje¢ dzieci w social media doczekato sie swojej nazwy. Na-
ukowcy mowiq o tym: ,sharenting” 2016, cyt za: https://antyweb.pl/sharenting-social-media/ [dostep:
12.01.2019].
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Konsekwencje umieszczania przez rodzicow zdje¢ wlasnych pociech mogg by¢
rozmaite. Niestety, wsrod opiekundéw publikujacych tego typu dane wystepujq oso-
by, ktore nie podejmuja refleksji o tym rodzaju zaangazowania w przestrzeni porta-
li spotecznosciowych. Jak wskazuja badania, rodzice czesciej dostrzegaja pozorne
korzysci, niz maja obawy, ze kiedy ich dzieci dorosna, mogg poczu¢ sie zaktopota-
ne tym, co zostato wczesniej upublicznione na ich temat. Ciekawym aspektem jest
takze odbior przez badanych rodzicow aktywnosci innych rodzicéw w kontekscie
oversharentingu®.

Wiekszos¢ rodzicow korzystajacych z mediéw spotecznosciowych zna inne-
go rodzica, ktéry ich zdaniem, udostepnit zbyt wiele informacji o swoim dziecku,
w tym podal krepujace szczegoly na jego temat. Ten prawno-etyczny aspekt moze
stanowi¢ kolejny obszar dociekan badawczych. W swietle polskich aktow norma-
tywnych wizerunek jest dobrem osobistym czlowieka, ktore podlega ochronie prze-
pisOw prawa cywilnego oraz prawa autorskiego. Warto uswiadamiaé¢ rodzicom,
ze poniewaz dziecko nie ma pelnej zdolnosci do czynnosci prawnych, to oni
winni dba¢ o jego dobro i we wlasciwy sposdb dysponowac wizerunkiem dziecka.
Konsekwencje i uwarunkowania prawne wzmacniaja wiec w tym aspekcie natural-
na role rodzicéw jako obroncow dobra dziecka, w tym protektorow/dysponentow
jego cyfrowej tozsamosci.

Warto zaznaczy¢, iz przestrzen mediéw spolecznosciowych nie jest jedyna,
w ktorej upubliczniane sa zdjecia dzieci. Wspotczesnie obszarem zyskujacych co-
raz wieksza popularno$¢ wsrod rodzicow sa blogi parentingowe oraz repozytoria
fotograficzne. Rozpowszechnianiu zdjec¢ towarzysza takze wpisy zwiazane z danym
miejscem, okolicznoscia powstania zdjecia itp. Niektorzy zaangazowani w tej prze-
strzeni rodzice oprocz dokumentowania chwil z zycia swoich pociech dodaja row-
niez nagrania (filmy) wykazujac si¢ przy tym inwencja tworcza i poza dodawaniem
sytuacji z codziennego, rodzinnego zycia, umieszczaja wystylizowane obrazy, kto-
re z czasem moga zosta¢ wykorzystane przeciwko dziecku (zarty, zawstydzanie).
Z badan A. Brosch zrealizowanych w 2015 roku wsrod 168 rodzicow uzytkownikow
Fb, wynika, ze 113 badanych (67,3%) udostepnito na swoich profilach przynajmniej
jedno zdjecie, ktore zostalo uznane za niewlasciwe czy zawstydzajace.

Wsrod osob, ktore wypelnity kwestionariusz ankiety, zdecydowana wickszos¢
odpowiedziala negatywnie na pytanie czy jako rodzic zamiescitaby zdjecie swojego
dziecka.

35 J. Pyzalski, Dzieci w wieku przedszkolnym w Swiecie technologii informacyjno-komunikacyy-
nych - w strone zagrozen, [W:] Mate dzieci w Swiecie technologii informacyjno-komunikacyjnych. Po-
miedzy utopijnymi szansami a przesadzonymi zagrozeniami, [red.] J. Pyzalski, £.odz 2017, s. 160.
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Wykres 3. Opinia o dodawaniu w Internecie zdje¢ swojego dziecka

42%

1% M tak
H nie

[ nie mam zdania

Zrédio: Badania wlasne.

Majac swiadomosé, iz badacze sharentingu wyraznie podkreslaja jego ujemne
skutki dla jednostki i relacji wewnatrzrodzinnej, ciekawe wydato sie poznanie opi-
nii internautow na temat, czy ktos z kregu ich bliskich, znajomych udostepnit ich
zdjecie w Internecie bez udzielonej wezesniej zgody. Wskazania badanych zilustro-
wano na ponizszym wykresie.

Wykres 4. Opinia badanych na temat udostepniania przez bliskich/znajomych
zdje¢ w Internecie bez wiedzy fotografowanego

M tak
Hnie

nie wiem

Zrédlo: Badania wlasne.

Jak wynika z otrzymanych danych, badani w poréwnywalnej liczbie potwier-
dzili fakt udostepnianie ich zdje¢ w wirtualnej przestrzeni.
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Nie wyodrebniono zdecydowanej wickszosci gtosow, zatem mozna przypusz-
czac, ze wsrod osob wypelniajacych ankiete on-line wystepowaty osoby, ktore miaty
swiadomos¢ dzielenia sie przez innych ich wiasnym wizerunkiem, jak i osoby, ktore
nigdy nie doswiadczyly takiej sytuacji oraz nie majace wiedzy na ten temat.

Wykres 5. Opinia badanych dotyczaca reakcji na udostepnienie ich zdje¢ bez ich
wiedzy

B zgtosit(a)bym ten fakt
odpowiednim organom

B porozmawiat(a)bymz
dodajacem zdjecie

nie zareagowat(a)bym

m odwzajemnit(a)bym w ten
samsposob

Zrédio: Badania wiasne.

Odnoszac si¢ do prawa dysponowania wlasnym wizerunkiem interesujace wy-
dalo si¢ zebranie opinii, dotyczacych reakcji na niewtasciwy sposéb wykorzysta-
nia zdjecia respondentow. Majac swiadomos¢ prawa do dysponowania wlasnym
wizerunkiem zadano badanym pytanie o sposob reakcji na naruszenie zasady ich
prywatnosci/podzielenie si¢ roznymi informacjami o nich samych.

Jak wynika z otrzymanych danych, wigkszos¢ (66% ogoétu badanych) przeciw-
stawia si¢ takiej sytuacji i podjetaby sie rozmowy z publikujacym ich zdjecie. Tego
typu zdarzenie dla 25% respondentow generuje reakcje obronna, w postaci zgtosze-
nie tego faktu odpowiednim organom, zas dla 8% implikuje che¢ odwzajemnienia.

Podsumowanie

Uwzgledniajac rosnaca liczbe czlonkéw przestrzeni mediow spotecznoscio-
wych mozna przypuszczac, iz sharenting bedzie nadal powszechna praktyka wsrod
wielu rodzicow, zwlaszcza wsrod mtodych rodzicéw ,dzieci facebookowych”, dla
ktérych funkcjonowanie i aktywno$¢ w cyberrzeczywistosci jest naturalng czescia
ich aktywnosci.
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Wsrod badaczy tego zjawiska odczyta¢ mozna wiele niepokojacych sygnatow,
stanowiacych obszar oddziatywania pedagoga spolecznego, dla ktérego wazne
miejsce stanowia Srodowiskowe uwarunkowania rozwoju czlowieka.

Zjawisko to budzi pewne obawy (uwzgledniajac dane z ankietowego badania
opinii internautow) wskazujacych zachwianie rownowagi w obszarze swobodnej
ekspresji rodzicielskiej. Trudno jest zatozy¢, jakie beda konsekwencje, ktore moga
ponies¢ dzieci rodzicow mocno zaangazowanych w przestrzen portali spoteczno-
sciowych. Jako jednostki posiadajace cyfrowe $lady, ktorych nie s autorami, czy
cyfrowa tozsamos$¢, moga by¢ przedmiotowo potraktowane, za$ informacje wpro-
wadzone do sieci stanowi¢ mogg element skladowy ich profilu psychologicznego,
ktory moze by¢ wykorzystany w przysztosci.

Majac swiadomosc rozwoju technologii, w dobie rewolucji 4.0 trudno jedno-
znacznie przewidzie¢ przysztos¢ aktywnosci rodzicielskiej podzielanej on-line.

Dla pedagoga spotecznego stanowi to z pewnoscia obszar do poglebionych
badan i wdrazania konkretnych dziatan profilaktycznych, edukacyjnych i poradnia-
nych/wspierajacych.
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PARENTAL INVOLVEMENT IN SOCIAL MEDIA SPACE ON
THE EXAMPLE OF SHARENTING

Summary: Modern age baffles us frequently with unforseeable changes on macro-, meso and
microsocial levels. How often do we not observe with unbelieving eyes changes in full progress
around us, how often are we stunned by the ever more obvious social opportunizm in the face of
changes which renounce humaneness and humanity which focus on human weal and happiness,
as our ethical guidline, and instead ,truth” is put on the same level with gain and advantage. New
social attitudes are likewise apparent in the sphere of parenthood, in the parents’ involvement in
cyberspace (sharenting) and in the performing of their parental role.
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Though future developments are impossible to predict, it is the parents’ obligation and re-
sponsibility to take over control in this case and not give their offspring too much free hand in
such decisive and particular matters.

Subject of the submitted paper are considerations on the issue of sharenting, i.e. the par-
ents’ active involvement in the publishing of their offsprings’ personal information and image on
social networks’ portals and the opinion of internet users.

The scale of changes in parenting emphasises in my opinion a new social responsability of
the pedagogue, who should take on the challenge and act as a coordinator who compiles and
makes accessible information about improper and careless use of social media and establishes
connections and grids between various public and non public institutions and organizations
which act in the name of child welfare.

Key words: Sharenting, social media, responsibilities of the social pedagogue, child welfare.



