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Sprawozdanie z ogdlnopolskiej konferencji naukowej
»Autopromocja, autoprezentacja, wizerunek

w mediach masowych. Teoria i praktyka”
(Katowice, 2 marca 2016)

Ogolnopolska konferencje naukowa poswiecong autopromocji mozna juz uznac za jeden
ze statych punktéw w terminarzu naukowych spotkan organizowanych przez pracowni-
kéw Instytutu Jezyka Polskiego im. Ireny Bajerowej Uniwersytetu Slaskiego. Po raz trzeci
doktorantki Zaktadu Lingwistyki Tekstu i Dyskursu — Ewelina Tyc oraz Aleksandra Kalisz
- pod opieka naukowa lwony Loewe, we wspdtpracy z Oddziatem Katowickim Towarzy-
stwa Mitosnikow Jezyka Polskiego, podjety sie organizacji sesji naukowej zatytutowanej
,Autopromocja, autoprezentacja, wizerunek w mediach masowych. Teoria i praktyka”. Te-
matyka konferencji spotkata sie z duzym zainteresowaniem przedstawicieli kilku dyscy-
plin humanistycznych, reprezentujacych szes¢ krajowych osrodkow akademickich. 2 marca
2016 roku w sali konferencyjnej Centrum Informacji Naukowej i Biblioteki Akademickiej
w Katowicach spotkali sie przedstawiciele: Uniwersytetu Slaskiego, Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego, Uniwersytetu tdédzkiego, Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, Uniwersytetu
Warszawskiego oraz Uniwersytetu Wroctawskiego. Spotkanie to zgromadzito réwniez liczne
audytorium ztozone z pracownikéw, doktorantéw i studentéw Uniwersytetu Slaskiego.

Program konferencji zostat podzielony na trzy sesje, moderowane przez lwone Loewe.
Pierwsza sesje poprzedzity stowa powitania skierowane przez organizatorki do wszystkich
zgromadzonych. Uroczystego otwarcia spotkania dokonaty: Bozena Witosz, kierownik Za-
ktadu Lingwistyki Tekstu i Dyskursu w Instytucie Jezyka Polskiego im. Ireny Bajerowej,
Ewa Bitas-Pleszak, wicedyrektor ds. dydaktycznych w tym Instytucie oraz przewodniczaca
Katowickiego Oddziatu Towarzystwa Mitosnikdw Jezyka Polskiego.

Naukowa czes¢ konferencji otworzyto wystapienie Michaela Fleischera z Uniwersytetu
Wroctawskiego, zatytutowane Konstruktywny charakter image’u osobowosci. Autor, pre-
zentujac w nim wyniki ankiet przeprowadzonych w zréznicowanych grupach badawczych,
wskazywat na rozbieznosci w sposobie konstruowania wizerunku tej samej osoby. Szcze-
golnie interesujace okazato si¢ zestawienie tych wynikéw z - odbiegajacym od nich - au-
towizerunkiem badanego. Problematyke ksztattowania wizerunku kontynuowata w swym
wystapieniu kolejna prelegentka - Annette Siemes, rowniez reprezentujaca Uniwersytet
Wroctawski. Referentka w wystapieniu pt. Powstawanie (auto)wizerunku w kontekscie bio-
grafii medialnej i rozwoju technologii zilustrowata na przyktadzie dwoch badaczy z dzie-
dziny badan komunikacji i medidw, jak mozemy byc¢ widziani przez innych oraz jak kon-
struujemy obraz samego siebie. Problematyke te zaprezentowata w odniesieniu do réznych
mediow i technologii oraz sposobow korzystania z nich.

Agnieszka Jezierska-Wisniewska z Uniwersytetu Warszawskiego takze skonfrontowata
wizerunki dwdch postaci, jednak nie z kregu nauki, a literatury. W referacie o tytule Polski
paradygmat romantyczny jako opresyjny wzorzec dla autoinscenizacji prelegentka zestawita
Michata Witkowskiego z Charlotte Roche, opisujac prowokacyjne zachowania obojga pi-
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sarzy. Wysnuta rowniez teze, ze w polskiej recepcji tworcéow dochodzi do zawtaszczenia
osoby autora i pomieszania fenomendw osoby i jej wizerunku.

W nieco inne rejony dyskursu autopromocyjnego przenidst audytorium Michat Grech
z Uniwersytetu Wroctawskiego, ktdry w referacie zatytutowanym Autoprezentacja a wize-
runek uniwersytetow w Polsce omowit wyniki przeprowadzonych przez siebie dwoch ankiet.
Pierwsze badanie dotyczyto wizerunku uniwersytetdw w Polsce, drugie z kolei stanowito
poréwnawcza analize autoprezentacji wybranych uniwersytetéw na podstawie publikowa-
nych przez nie materiatéw wtasnych, gtéwnie na stronach internetowych.

Ostatnie wystapienie w pierwszej czesci konferencji nalezato do Ewy Ficek z Uniwersy-
tetu Slaskiego, ktora referatem pt. Medialne kreacje doradcéw (przypadek dyskursu kulinar-
nego) wtaczyta sie w dyskusje nad autopromocjg i autoprezentacja w mediach masowych
oraz sposobami autoprezentacji (dawniej i dzis). Prelegentka przedstawita wiele zabiegdéw
autoprezentacyjnych stosowanych w obszarze wspdtczesnego dyskursu kulinarnego, opiera-
jac sie na materiale pozyskanym z licznych programow telewizyjnych. Omodwita przy tym
kreowanie wizerunku w wymiarze zaréwno jezykowym, jak i pozajezykowym.

Pierwsza sesje zakonczyta dyskusja, w ktérg wtaczyli sie liczni pracownicy Instytutu
Jezyka Polskiego im. Ireny Bajerowej. Prelegenci, odpowiadajgc na pytania, poszerzyli swoje
wczesniejsze wypowiedzi, wskazujgc dodatkowe watki i inspirujac do wtasnych poszukiwan
badawczych.

Po przerwie kawowej, stanowigcej okazje do kontynuowania dyskusji oraz do inte-
gracji uczestnikdw konferencji, rozpoczeto druga czes¢ spotkania. Jako pierwszy wystapit
Maciej Kledzik z Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego z referatem zatytutowanym je-
zyk publicznych wystgpienn Marka Edelmana, Jerzego Urbana i Daniela Passenta w ramach
obszaru badawczego. Ewolucja jezyka osobniczego postaci medialnych. Badacz, odnoszac
sie do zyciorysow oséb wymienionych w tytule, probowat opisywac ich jezyk uzywany
w publicznych przekazach (pisemnych i ustnych).

Do kontekstu spoteczno-politycznego odwotywat sie rowniez w swym wystapieniu
kolejny prelegent — Zbigniew Bednarek z Uniwersytetu tddzkiego, ktéry w referacie pt. Nar-
racje wojenne i obrazy konfliktow kulturowo-politycznych: istota funkcjonowania w mediach
a wptyw na postawy spoteczeristw omawiat sposoby funkcjonowania narracji wojennych
w mediach i w odbiorze spotecznym. Autor zastanawiat si¢ jednoczesnie, czy podobnie
jak w badaniach nad literatura, takze w przypadku medidw mozna wskaza¢ rézne typy
narracji wojennych i konfliktéw kulturowo-politycznych.

Nastepny referent — Adam Warzecha z Uniwersytetu Slaskiego - w swoim wystapie-
niu takze podjat problematyke spotecznego odbioru przekazéw medialnych. Przedstawiajac
swe obserwacje na temat Indywidualizacja, deinstytucjonalizacja i mediatyzacja religijnosci
i dyskursu religijnego w Polsce, autor powotywat sie miedzy innymi na statystyki dostar-
czane przez osrodki badania opinii publicznej, aby wskaza¢ na zaleznos¢ pomiedzy wyda-
rzeniami w zyciu Kosciota a postawami wiernych.

Problematyke obecnosci Kosciota i duchownych w mediach podjety tez Beata Duda
i Wioletta Wilczek z Uniwersytetu Slaskiego — autorki referatu zatytutowanego Rézne ob-
licza ks. Charamsy. OddZwiek medialny po coming oucie duchownego. Prelegentki analizo-
waty publiczne wystapienia tzw. coming outu ks. Krzysztofa Charamsy, ktéry rownolegle,
na tamach Kkilku réznych programow i gazet, ujawnit swdj homoseksualizm. Wskazywaty
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na zastosowane przez niego strategie autoprezentacji, zarowno w poszczegdlnych jego wy-
powiedziach, jak rowniez w wymiarze globalnym - cato$¢ stworzonego przez duchownego
jego medialnego wizerunku.

Odmienna problematyke zarysowat w swoim referacie Mateusz Flont z Uniwersyte-
tu Jagiellonskiego, ktéory omowit temat Autokreacja buntownika w artykutach wstepnych
w polskich fanzinach subkultur punkow i metalowcdw. Prelegent, przedstawiajac wyniki
analiz artykutéw wstepnych zamieszczonych w polskich fanzinach, wskazywat na rézne
sposoby kreowania sie ich redaktorow na buntownikow.

Tak réznorodna i wazna spotecznie tematyka podjeta przez referentow w drugiej czesci
konferencji zaowocowata dtuga i ozywiona dyskusja, petna waznych naukowo zagadnien
i inspirujacych wskazowek.

Ostatnia, poobiednia sesja konferencji objeta pie¢ wystapien, w ktorych autorzy po-
ruszali Kolejne watki dotyczace sposobow ksztattowania swego wizerunku i promowania
sie w mediach. Zagadnienie promocji okazato sie kluczowe dla prelegenta otwierajacego te
czesc konferencji — Mariusza Wszotka z Uniwersytetu Wroctawskiego, ktéry zaprezentowat
referat dotyczacy Typologii reklamy wiodqcej, rozumianej jako pewnego rodzaju indywi-
duum estetyczne w zakresie praktyki reklamowej. Autor zaznaczyt przy tym, ze reklama
wiodgca nie jest trendem reklamowym, ale poetyka, za ktorg si¢ podaza, w wyniku czego
konstruuja sie trendy.

Barbara Orzet z Uniwersytetu Slaskiego rowniez nawigzata w swoim wystapieniu do
swoistej reklamy, jaka jest autopromocja oséb zajmujacych sie crowdfundingiem. Prelegent-
ka w referacie zatytutowanym Wyrdznij si¢ lub zgin. Crowdfunding a kontekst autopromocji
opisywata sposoby promowania wynalazkéw w mediach spotecznosciowych oraz pozyski-
wania funduszy na przedsiewzigcia spoteczne i biznesowe od internautow. Obserwacje te
doprowadzity autorke do préby odpowiedzi na pytanie: Czy w social media interesujgca
idea nie ma racji bytu bez prezentacji?

Spostrzezenia dotyczace ksztattowania wizerunku w mediach zaprezentowata takze
Karolina tapinska z Uniwersytetu Slaskiego w referacie pt. Medialne oblicza skandalu.
Skandal jako strategia kreowania wizerunku. Autorka skoncentrowata sie na kulturowym,
spotecznym i medialnym ujeciu skandalu jako jednej ze strategii autokreacji wizerunkowej
w mediach masowych (kontrastujac dawne i obecne wydarzenia).

Niewatpliwy zwigzek tematyczny ze skandalem miaty tez zaprezentowane przez Anne
Wojciuk sposoby autoprezentowania sie medialnych ikon polskiej gastronomii. Prelegentka
w wystapieniu pt. Agresywna autoprezentacja — medialny wizerunek Magdaleny Gessler
i Wojciecha Modesta Amaro probowata pokaza¢, jak osoby, ujete w tytule referatu, po-
przez agresje werbalna i pozawerbalng ksztattuja swdj wizerunek. Referentka porownywata
rowniez stownictwo obu postaci ze wzgledu na zréznicowanie ptci.

Konferencje zwienczyt referat Alicji Bronder z Uniwersytetu Slaskiego, ktéra wysta-
pieniem zatytutowanym ,Homo erectus” — o sposobach kreowania wizerunku w gatunku
serialu paradokumentalnego wtaczyta sie w dyskusje nad sposobami kreowania wizerunku
w popularnych tekstach telewizyjnych, reprezentowanych w rozwazaniach przez gatunek
serialu paradokumentalnego. Prelegentka zaprezentowata $rodki jezykowe stuzace wyraza-
niu erotyzmu, atrakcyjnosci i aktywnosci seksualnej bohaterow (nierzadko hiperbolizowanej
w Kkreacji tozsamosci postaci).
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Ostatnig cze$¢ obrad podsumowano kolejna inspirujaca dyskusja, po ktoérej lwona
Loewe podziekowata wszystkim za udziat w obradach, tym samym uroczyscie zamykajac
konferencje.

Biorac pod uwage fakt, ze organizatorki postawity sobie za cel szeroko zakreslong dys-
kusje nad praktycznymi i teoretycznymi sposobami kreowania wizerunku, mozna uznac,
ze cel ten zostal w petni osiagniety. Konferencja skupita przedstawicieli réznych dyscyplin
naukowych, przede wszystkim jezykoznawcow, medioznawcow i kulturoznawcéw i pozwo-
lita przyjrze¢ sie wielu aspektom ksztattowania wizerunku za pomoca rozmaitych srodkow
przekazu, w réznych kregach spotecznych, nierzadko uwiktanych w realia kulturowo-po-
lityczne. Mnogos$¢ problemow badawczych zwerbalizowanych podczas tej sesji naukowej
pokazuje, jak wazne byto to spotkanie. Tym bardziej cieszy deklaracja organizatorek o pla-
nowanej kolejnej edycji konferencji.
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