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A review of Zeszyty Prasoznawcze,
Vol. 58 (2015), No. 14

Rok 2015 przyniost cztery wydane drukiem numery ,,Zeszytéw Prasoznawczych”
(nr 1 i 2 w naktadzie 200 egz., nr 3 w nakladzie 150 egz., za§ nr 4 w nakladzie
100 egz.). Wersja podstawowg czasopisma pozostaje nadal wersja online publikowana
kwartalnie na stronie: www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze. Trzy pierwsze nume-
ry kwartalnika (1, 2 i 3) byly zeszytami tematycznymi, natomiast numer 4 zachowat
tradycyjny uktad tre$ci. Catkowita obje¢to$¢ rocznika to 1012 stron. W wszystkich
zeszytach zamieszczono tacznie 62 artykuly i materiaty autorskie w nastepujacych
dziatach: Rozprawy i artykuty (3 teksty), Z historii mediow (4 teksty), Media na
swiecie (1 tekst), Materialy (2 teksty); w zeszytach specjalnych: Zjawisko (5 tekstow),
Dyskursy (5 tekstow), Konteksty (6 tekstow), Postawy (7 tekstow), Przekaz (6 tek-
stow), Promocja (6 tekstow), Wybrane studia przypadkow (3 teksty) oraz 14 arty-
kutow bez przyporzadkowania do konkretnego dziatu (zesz. 3). Ponadto w dziale
Recenzje, omowienia, noty ukazato si¢ 11 tekstow, zas w dziale Kronika naukowa,
sprawozdania, noty, przeglgdy — sze$¢ tego rodzaju materialow.

Pierwszy numer (221) ubieglorocznych ,,Zeszytow Prasoznawczych” otwiera
stowo Od redaktorow autorstwa Michata Drozdza i Jerzego Smolenia. Jest to drugi
z czterech numerow wydanych we wspotpracy z Polskim Towarzystwem Komunikacji
Spotecznej 1 poswigconych problemom mediatyzacji.

Pierwsza jego cze$¢ (Zjawisko) dotyka zjawiska mediatyzacji zycia i jak pisza
redaktorzy ,,jest proba poszukiwania narzedzi rozumienia i opisu zjawiska mediatyzacji
w roznych kontekstach codziennego zycia”. Michat Drozdz w anglojezycznym artyku-
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le The mediatization of life — an attempt to capture the phenomenon (Mediatyzacja
zycia — proba zrozumienia zjawiska) pokazuje niektore aspekty procesow mediatyza-
cji zycia rozumiane jako wieloaspektowe zjawisko wykorzystywania w komunikacji
spotecznej technicznych narzedzi przekazu form symbolicznych. Odwoluje si¢ przy
tym do empirycznejwiedzy o procesach zmian technologicznych w $wiecie mediow,
a takze do teoretyczno-filozoficznych koncepcji dzisiejszej mediosfery.

Artykut Ignacego S. Fiuta Ontologia komunikowania. Proba projektu powstat
w kontekscie nowych technologii komunikowania. Autor, opisujac fenomen komu-
nikacji, preferuje podejscie ewolucyjne. Analizy zawarte w tym tek$cie odnosza si¢
do pojecia ewolucyjnego modelu epistemologicznego Karla R. Poppera i koncep-
cji tzw. migkkiego determinizmu, tj. modelu budowy ,,medidéw zastgpczych” Paula
Levinsona. W kontekscie tych koncepcji Ignacy S. Fiut przedstawia wilasng probe
ontologii komunikacji.

Mediatization of life — in the process of ceaseless trans coding (Mediatyzacja
zycia — w procesie cigglego transkodowania) to tytul rozwazan Bernadetty Cich.
Autorka zauwaza, ze glownag cechg wspotczesnego komunikowania staje si¢ obra-
zowo$¢ 1 retoryczno$¢. Artykut jest swego rodzaju propozycja kierunku badan nad
mediatyzacjg i jej mozliwymi aspektami za pomocg narz¢dzi retoryki i filozofii
obrazu.

Katarzyna Kopecka-Piech w artykule Mediatyzacja przez aplikatyzacje. Mobilna
hybrydyzacja, wielozadaniowos¢ i wspotdzielenie stara si¢ znalez¢ odpowiedz na pyta-
nie o charakter mediatyzacji zycia codziennego, ktora dokonuje si¢ za posrednictwem
mediow mobilnych: smartfonoéw i tabletoéw oraz dedykowanych im aplikacji. Wiele
sfer zycia ludzkiego podlega mobilnej mediatyzacji i jej rezimom. Autorka wyodreb-
nia i analizuje trzy aspekty zaplikatyzowanej komunikacji mobilnej: hybrydyzacje,
wielozadaniowo$¢ 1 wspotdzielenie, prezentujac tym samym zjawisko mediatyzacji
jako rezultat aplikatyzacji mediow mobilnych.

Malwina Popiotek w artykule Serwisy spolecznosciowe w przestrzeni internetowej
— (social)mediatyzacja zycia codziennego przedstawia wybrane zagadnienia z zakre-
su korzystania z serwisow spotecznosciowych, takich jak Facebook czy Instagram,
a takze zwraca uwagg na wyzwania i zagrozenia zwigzane z ich uzytkowaniem. Stara
si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, czy w dzisiejszych czasach korzystanie z serwisow
spotecznos$ciowych jest wyborem czy juz koniecznoscia.

Druga cze$¢ omawianego numeru, noszaca tytul Dyskursy, przynosi interesujace
rozwazania nad r6znymi aspektami zjawiska mediatyzacji. ,,Autorzy artykutow w tej
czesci tematycznej wpisujg si¢ swoimi analizami w dyskurs badawczy wokot zjawiska
mediatyzacji, probujac diagnozowaé niektore problemy zycia zwigzane z procesami
mediatyzacjii wskazujac na potrzeby wielorakich kompetencji w ich rozwigzywaniu™!.
Agnieszka Ogonowska w artykule Kompetencje medialne i informacyjne: wybrane

' Od redaktoréw, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2015, nr 1 (221), s. IX.
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modelowe ujecia i koncepcje prezentuje wybrane modele kompetencji informacyjnej
i medialnej w odniesieniudo teorii psychologicznych i socjologicznych oraz obszary
zastosowania tych kompetencji w réznych dziedzinach zycia spotecznego jednostki.

Wiestawa Wozniak w tekscie Moralne dyskursy mediatyzacji stara si¢ odpowie-
dzie¢ na pytanie, czy i jak mozliwe jest dbanie o wartosci w mediosferze. Probujac
okresli¢ 1 przyblizy¢ determinanty ksztattujace postawy moralne autorka koncentruje
si¢ na kwestii odpowiedzialnosci jako kategorii prymarnej. Przedmiotem rozwazan
czyni dziennikarza usytuowanego w §wiecie aksjologicznego zamgtu, gdzie pryncypia
etyczne czgsto podlegaja zawieszeniu. Celem teoretycznych dywagacji jest okresle-
nie dziennikarskiego stownika warto$ci. Tlem artykulu jest zwiezta charakterystyka
zmediatyzowane] rzeczywistosci dokonana na podstawie wybranych diagnoz socjo-
filozoficznych i komunikologicznych.

Weronika Madryas w artykule Znaczenie nowych nowych mediow w procesie
zarzqdzania informacjq koncentruje si¢ na analizie wptywu, jaki wywieraja nowe
nowe media na zarzadzanie informacjag we wspotczesnych przedsigbiorstwach sie-
ciowych. Owe nowe nowe media to m.in. blogi czy Facebook. Autorka opisata
hipertekstowg strukture public relations, koncentrujac si¢ na warstwie nowomedialne;.
Podkreslita, ze specjalista PR, prowadzac profesjonalny dyskurs z otoczeniem nie
tylko nie moze ignorowa¢ nowych nowych mediow, ale winien aktywnie w nich
uczestniczy¢, aby zdoby¢ przychylnos$¢ i uznanie ich uzytkownikow.

Intencjg artykulu Mariusza Makowskiego Ekspert w mediach czy ,, ekspert” —
interakcja miedzy specjalistq, dziennikarzem i odbiorcq jest analiza réznorakich
interakcji pomiedzy tzw. medialnym ekspertem, dziennikarzem i odbiorcg na pod-
stawie wybranych przyktadow. Eksperci dostarczaja dziennikarzom swego rodzaju
,surowiec”, ktory nastgpnie jest poddawany obrobce specyficznej dla danego rodza-
ju mediow. Rezultatem tego przetwarzania jest czgsto produkt odlegly od intencji
eksperta. W podsumowaniu autor wyszczegolnia modelowe cechy, jakimi powinien
cechowac¢ si¢ ekspert wspolpracujacy z mediami.

Waznos¢ mediacji w sporze propagowana w mediach masowych na przykiadzie
rzqdowej Kampanii spotecznej ,,Masz prawo do mediacji” to tytut artykulu Anny
Lusinskiej. Autorka dowodzi jak istotne sa mediacje, positkujac si¢ ocena jednej
z rzadowych kampanii spotecznych. Alternatywne metody rozwigzywania sporow
(ADR) — wérdd nich mediacje — staja si¢ coraz bardziej popularne. Polegaja one
na probie osiggnigcia porozumienia lub wzajemnie satysfakcjonujacego rozwigza-
nia konfliktu na drodze mediacji z udzialem strony trzeciej. Z badan Ministerstwa
Sprawiedliwo$ci wynika, Zze mediacja nie jest zbyt dobrze znana Polakom. Gtownym
powodem braku zainteresowania ta metoda rozwigzywania sporow jest niewystar-
czajgca wiedza wsrod prawnikow i opinii publiczne;j.

W trzeciej cze$¢ noszacej tytut Konteksty zaprezentowano ,,konteksty i przeja-
wy zjawiska mediatyzacji w praktyce dziennikarskiej, w przekazach reklamowych,
w funkcjonowaniu radia czy Internetu. Autorzy starali si¢ pokaza¢ ztozono$¢ feno-
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menu mediatyzacji, odwotujac si¢ w swych badaniach zaréwno do funkcjonalnosci
nowych technologii medialnych i ich dziennikarskich zastosowan, jak i do analiz
historycznych™?2. Jerzy Smoleh w artykule Death and dying in mass media aspects
poddaje analizie tematyke¢ $mierci i umierania w obrazach medialnych. Rzadko
tematyke $mierci w medialnych przekazach poddaje si¢ glebszej refleksji filozo-
ficzno-religijnej, raczej pokazuje si¢ ja w obrazach przemocy, morderstw, katastrof,
wojen, konfliktow, aktow terrorystycznych, co z jednej strony budzi niewatpliwie
lek, z drugiej za$ oswaja odbiorce z widokiem $mierci. Nierzadko skutkuje to jego

zoboj¢tnieniem.
Karolina Albinska w artykule Radioodbiornik — towarzysz codziennosci. O ,,mor-
ning show” w ujeciu diachronicznym odbyla — jak to sama ujeta — naukowa

podréz w czasie prezentujac specyficzny megagatunek radiowy, jakim jest morning
show, bioracy swoj poczatek w Ztotym Wieku amerykanskiej radiofonii. Ukazata
jego ewolucje akcentujac atrakcyjnosc¢ i aktualnos¢ radia w $wiecie konkurencji
nowych mediow.

Tekst Agnieszki tukasik-Tureckiej Audytywna reklama wyborcza — przezytek
czy koniecznosé? jest proba oceny audytywnej, gtownie radiowej reklamy wyborczej
w kontekscie jej przydatnosci w procesie komunikowania spotecznego, zwtlaszcza
w okresie kampanii wyborczej. Autorka doszta do wniosku, Ze ten rodzaj reklamy,
cho¢ nie bedzie medium pierwszoplanowym, to jednak pozostanie jednym z narzedzi
komunikowania politycznego podczas kampanii wyborczych.

Wojciech Furman w swym artykule zadaje pytanie Czy mozna odroznié¢ dziata-
nia public relations od stronniczego dziennikarstwa? Autor stosuje kilka kryteriow
pozwalajacych odpowiedzie¢ na to pytanie wykorzystujac metod¢ analizy zawarto$ci
publikacji dwoch tygodnikow opinii (,,Polityka” i ,,Uwazam Rze”).

Katarzyna Drag w artykule Rycerze piora? Michat Batucki dziennikarz o etosie
dziennikarzy dotyka kwestii etyki dziennikarskiej z perspektywy historycznej. Na
przyktadzie tekstow Michata Batuckiego pokazuje etos dziennikarski aktualny takze
w dobie wspoélczesnej mediatyzacji zycia. Nawigzanie autorki do refleksji z tamte-
go czasu jest proba ukazania jednego z etapéw rozwoju mysli dotyczacych istoty
dziennikarstwa w ogole.

Renata Szczepaniak w tekscie ,, Plemiona sieci” — Internet jako medium spo-
teczne i kulturowe porusza zagadnienie ,,nowego trybalizmu” w $wiecie Internetu,
ukazujac jego gospodarczy, polityczny, a przede wszystkim kulturowy i emocjonalny
wymiar. Interdyscyplinarne badania nad spolecznos$ciami internetowymi wskazuja,
ze zroznicowane wlasciwosci zycia spotecznego przenoszone sg ze Swiata realnego
do wirtualnego. Wspotczesny Internet promuje technologiczny rozw6j migdzykultu-
rowych stosunkéw spotecznych, pozwala na tworzenie nowych wiezi spotecznych,
ale nie ma istotnego wptywu na ich ksztalt i tresci.

’

2 Od redaktoréw, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2015, nr 1 (221), s. IX.
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Numer 2 (222) ,,Zeszytow Prasoznawczych” poswigcony zostal zagadnie-
niu komunikowania o zdrowiu i jest efektem obrad ogdlnopolskiej konferencji
pt. ,,Komunikowanie o zdrowiu”, zorganizowanej w styczniu 2014 roku przez Instytut
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego. Rozpoczyna
go stowo Od redaktoréw (Weronika Swierczynska-Glownia i Wojciech Kajtoch).
Zawarto$¢ numeru zostata podzielona na cztery czgsci, z ktorych pierwsza, zatytu-
lowana Postawy, dotyczy zagadnienia postaw w akcie komunikowania o zdrowiu.

Aleksandra Wagner w artykule Miejsce deliberacji w procesie podejmowania
decyzji o leczeniu. Komunikowanie migdzy lekarzem i pacjentem w perspektywie
socjologicznej omawia zagadnienie deliberacji, czyli wspolnego, racjonalnego namy-
stu — w tym wypadku lekarza i pacjenta — nad istotnymi kwestiami postgpowania
medycznego. W polskich realiach mamy najczgsciej do czynienia z relacjg podporzad-
kowania wtadzy lekarza, rodzaca dziatania zmierzajace do odwrdcenia owej relacji,
poprzez m.in. mechanizmy korupcyjne, koalicje z mediami czy dochodzenie roszczen
na drodze sagdowej. Asymetria komunikacji jest faktem, a jej przyczyng sa rozmaite
bariery: systemowe, zwigzane z wladza i statusem oraz psychologiczne. Jest tez wiele
czynnikow stuzacych partycypacji i sprzyjajacych podmiotowos$ci pacjentow. Sfowo
tez jest lekiem, czyli o komunikacji lekarza z pacjentem to tytul artykutu Matgorzaty
Majewskiej, ktora opisuje role komunikacji pomiedzy lekarzami a pacjentami jako
jedna z najwazniejszych sktadowych procesu leczenia. Istotne jest tutaj budowa-
nie relacji miedzy lekarzem a pacjentem, przekazywanie informacji, poprawne ich
rozumienie oraz wysnuwane na ich podstawie wnioski. Dynamika tej relacji jest
ztozona, bowiem oddziatujg tu jednocze$nie dwa mechanizmy regulujgce zachowania
spoteczne: potrzeby zachowania dystansu i jego skracania. Bozena Gulla w artykule
Zakaz czy nakaz? Skuteczny przekaz zalecen zdrowotnych wskazuje, ze komunikacja
lekarza z pacjentem zalezy zaréwno od predyspozycji indywidualnych lekarza, jak
i pacjenta. Autorka omowita znaczenie komunikacji niewerbalnej i werbalnej w relacji
lekarz—pacjent oraz skutecznos$¢ takich form przekazu, jak przekaz zaprzeczony badz
bezposredni, przekaz kontrolowany przez pacjenta lub przyjmowany automatycznie.
Tekst Krzysztofa Puchalskiego Potoczne myslenie o zdrowiu i chorobie zwraca uwagg
czytelnika na istotno$¢ znajomos$ci sposobéw myslenia adresatow przekazow, czyli
tego, ,,co Polacy mysla o sprawach zdrowia” w toku ksztaltowania ,,polityki zdro-
wia publicznego”. Aleksandra Hulewska w artykule Asertywnos¢ a stres, poczucie
wlasnej skutecznosci i satysfakcja z pracy doswiadczane przez lekarzy na podstawie
przeprowadzonych badan, przedstawia i analizuje zwigzki pomiedzy asertywnoscia
lekarzy a poziomem: stresu zawodowego, satysfakcji z pracy i poczucia wiasnej
skuteczno$ci. W obszarze zainteresowania Marii Loszewskiej-Otowskiej (Chory poli-
tyk, celebryta, zwykly Kowalski. Granice dozwolonego rozpowszechniania informacji
o stanie zdrowia pacjenta) znalazly si¢ zagadnienia odnoszace si¢ do zasad prawnych
dotyczacych informowania o stanie zdrowia 0sob znanych: politykow, sportowcow
czy tzw. celebrytow. Teresa Sasinska-Klas w artykule Zdrowie i opieka zdrowot-
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na w odbiorze spotecznym (w swietle badan opinii publicznej w Polsce w latach
2009-2014) skupia swoja uwage na analizie spotecznego odbioru problemow zdrowia
i opieki zdrowotnej w §wietle badan opinii publicznej w Polsce.

Druga cze$¢ tomu, zatytutowana Przekazy, dotyczy tego, jak problematyka
zdrowotna prezentowana jest w przekazach medialnych. Weronika Swierczynska-
Glownia oraz Teresa Stawinska w artykule The television series in the digital age
as one of the forms of aiding education and social transformation in views on
public health pokazaly, ze w cyfrowej rzeczywistosci medialnej to wlasnie seriale,
z racji swej popularnosci i sity oddziatywania, staly si¢ idealnym wrecz narzgdziem
umozliwiajacym dotarcie do $wiadomosci ludzi, a takze miejscem promocji i infor-
macji o kampaniach spotecznych dotyczacych zdrowia. Katarzyna Pawlak-Sobczak
w tekscie zatytulowanym Obraz lekarza — serial telewizyjny kontra rzeczywistosé
takze zastanawia si¢ nad fenomenem seriali i ich znaczenia w ksztattowaniu ideal-
nego wizerunku lekarza. Miedzy rynkiem a odpowiedzialnosciq spoteczng mediow.
Analiza wybranych magazynow o zdrowiu to tytul artykutu Ireny Wolskiej-Zagoty
i Monika Wojty-Kempy, w ktorym probuja odpowiedzie¢ na pytanie, jak media
wywiazuja si¢ z zadan edukacji zdrowotnej. Autorki swoje dociekania oparly na
analizie tytuldéw branzowych. Jolanta Lenartowicz-Skrzypczak w artykule Staros¢
W zwierciadle mediow” koncentruje si¢ na roli medidow w ,,nauczaniu bycia sta-
rym”. Rola programéw multimedialnych w promocji zdrowia, jak i same publikacje
medialne zostaly zaprezentowane przez Ann¢ Ewe Koprowicz i Urszulg Kwapisz
(Wptyw mediow zachodniopomorskich na profilaktyke raka piersi na tle porownaw-
czym) jako narzedzia wptywajace na wzrost popularnosci, a co za tym idzie wigksza
liczbe zgloszen na badania profilaktyczne. Jacek Wojstaw w tekscie Ideologizacja
przekazow ikonograficznych o tematyce zdrowotnej w czasach PRL: w poszukiwa-
niu wizualnego stereotypu przedstawiajac inny wymiar przestrzeni medialnej, snuje
rozwazania na temat ideologizacji zdrowotnych przekazéw wizualnych, przywotujac
przyktady plakatow na tematy zdrowotne z okresu PRL.

Trzecia czg$¢ zeszytu zostala poswigcona tematyce promocji zdrowia. Agnieszka
Hess w artykule Crush Cancer! The Communications strategy of the Rak’n’Roll
Foundation as an example of analternative form of communicating about health
zaprezentowata wyniki badan organizacji pozarzadowych, potwierdzajace postepujaca
profesjonalizacje ich dziatan w dziedzinie public relations. Przedstawila strategie
komunikacyjng Fundacji Rak’n’Roll jako przyktad alternatywnej formy komunikowa-
nia o zdrowiu. Matgorzata Winiarska-Brodowska w artykule Strategie komunikacyjne
Unii Europejskiej w dziedzinie zdrowia oméwila strategie komunikacyjne, tym razem
dotyczace przedsigwzig¢ prozdrowotnych Unii Europejskiej, na przyktadzie kampanii
,Europejski Dzien Wiedzy o Antybiotykach”. Magdalena Pataj w tekscie Polskie kam-
panie spoteczne promujgce zdrowie — analiza wybranych przykiadow podjeta jakze
aktualng tematyke kampanii spotecznych, dotyczacych komunikowania o zdrowiu.
Komunikowanie o zdrowiu, rozpatrywane w kontekscie kreowania tzw. ,,$rodowisk
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nadziei” stalo si¢ tematem refleksji Agnieszki Piaseckiej (Komunikowanie o zdrowiu:
tworzenie ,,Srodowiska nadziei”’). Agnieszka Szymanska w tekscie 4 typology of the
public relations strategy employed by pharmaceutical firms on the Polish market —
Ananalysis of selected examples and their market conditioning przedstawila typologi¢
strategii PR wykorzystywanych przez koncerny farmaceutyczne na rynku polskim.
Przedmiotem artykutu Doroty Narewskiej Komunikacyjna dysfunkcja. Definiowanie
zdrowia seksualnego przez Swiatowq Organizacje Zdrowia (WHO) i Koscidl katolicki
na przyktadzie wybranej publicystyki sa rozwazania na temat r6znic w pojmowaniu
zdrowia seksualnego przez Swiatowa Organizacje Zdrowia (WHO) i Kosciot kato-
licki. Autorka rozpatruje je na przyktadzie roznic w podejsciu do homoseksualizmu.

Czwarta cz¢s$¢ omawianego numeru Zeszytow Prasoznawczych obejmuje wybra-
ne studia przypadku. Malgorzata Posytek w teksScie Nowy wymiar komunikowania
o zdrowiu czy medialny fenomen Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy przedstawita
dziatalno$¢ Fundacji Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy wraz z organizowanym
kazdego roku finalem. Autorka skupita si¢ na prospotecznym charakterze wyda-
rzenia oraz nowatorskim sposobie komunikowania si¢ tej fundacji z otoczeniem
spotecznym. Anna Latos w artykule Komunikowanie w A&E. Studium przypadku
zaprezentowata projekt po§wigcony minimalizowaniu przypadkow przemocy i agresji
w oddziatach A&E w Wielkiej Brytanii. Czterej autorzy: Jarostaw Butka, Andrzej
Izworski, Ireneusz Wochlik i Lukasz Folwarczny w artykule Inzynieria biomedyczna
— partner medycyny w komunikowaniu o innowacjach medycznych pokazali mozli-
wosci wykorzystania wiedzy wyzszego personelu technicznego, specjalizujgcego sig
w inzynierii biomedycznej, w sytuacji, gdyby uzna¢ go za partnera zarowno lekarzy,
jak i1 przedstawicieli mediow. Wskazali na potrzebe rozwoju tej formy partnerstwa,
ktora — w ich opinii — jest niezbednym warunkiem zbudowania zaufania pacjenta
do innowacji w medycynie.

Numer 3 (223) pod redakcja Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz zostat po§wigcony
mediatyzacji kultury i Zycia spotecznego. Tradycyjnie otwiera go stowo Od Redaktora.

Zeszyt rozpoczyna tekst Stanistawa Michalczyka Saxera teoria spoteczenstwa
medialnego pokazujacy interesujace, holistyczne ujecia sfery medializacji przez
Ulricha Saxera. Co wazne, dotyczy on ustalen teoretycznych dokonanych w krggu
niemieckojezycznym, uzupelniajagc w ten sposob wiedz¢ o mediatyzacji, w naszym
kraju czerpang przede wszystkim z publikacji anglojezycznych. Empiryczna rozprawa
Michata Grecha Jezykowy i komunikacyjny obraz uniwersytetu prezentuje percepcje
uniwersytetu wsrdod Polakow i1 pokazuje, jaki publiczny dyskurs na temat uczelni
prowadzony jest w naszej sferze publiczne;.

Nastepne rozprawy poswiecone sg stylom zycia i ich zwigzkom z mediami;
nowym mediom i ich nowym zastosowaniom; roli mediow, zwlaszcza Internetu,
w komunikacji biznesowej. Ewa Gebicka (Polska telewizja Sniadaniowa. Koncepcja
programowa i problemy produkcji na przyktadzie magazynu ,, Kawa czy herbata? )
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zajela si¢ uwarunkowaniami produkcyjnymi i specyfikg tzw. telewizji $niadaniowe;,
Olga Dabrowska-Cendrowska natomiast wskazuje na znaczenie tego typu telewizji
(oraz prasy ilustrowanej) w ponowoczesnym stylu zycia ludzi poszukujacych porad
i psychologicznego wsparcia w mediach masowych (Guidetainment w polskiej telewi-
zji Sniadaniowej i w prasie kobiecej — proba charakterystyki zjawiska). Aleksandra
Perchla-Wtosik w tekscie Moda jako komunikat w swietle teorii socjologicznych
i badan empirycznych koncentruje si¢ na zwigzkach mody ze stylem zycia, statu-
sem i komunikowaniem (artykut zawiera ciekawe studium postaw miodych ludzi
z wielkich miast wobec mody), za§ Aneta Duda pokazuje stosunek dzieci w wieku
wczesnoszkolnym do marek i produktow (Analiza dziecigcego dyskursu o markach).
Grazyna Osika (Hipertekst — technologia umystu) pisze o roli nowych mediow,
a zwlaszcza hipertekstu w ksztattowaniu naszych umiejetnosci komunikacyjnych oraz
odbiorze kultury. Kolejni autorzy: Krzysztof Piskorz (Internet nie spi, Internet reaguje.
Memy internetowe jako forma komentarza do biezqcych wydarzen spotecznych i poli-
tycznych) oraz Magdalena Mateja i Piotr Ciesielski (Nowy wymiar publicystyki poli-
tycznej? Memy jako forma krytyki Hanny Gronkiewicz-Waltz) poprzez analize funkcji
komunikacyjnych internetowych memow uzmystawiaja, jak nowe media zmieniajg
procesy zaangazowania politycznego ludzi. Ksenia Buglewicz (Kampanie spofecz-
ne — idea vs biznes) i Katarzyna Pawlak-Sobczak (Srodki perswazyjne w reklamie
spotecznej (na przyktadzie profilaktyki AIDS)) zwracaja uwage na przenikanie si¢
promocji i zagadnien spotecznych w sferze publicznej, zas Anna Jupowicz-Ginalska
w tekscie Serwisy informacyjne a autopromocja srodkow przekazu — na przykia-
dzie ,, Faktow” TVN uzmystawia czytelnikom, jak promocja przenika do dyskursu
informacyjnego. Kolejne dwa artykuty: Anny Kalinowskiej-Zeleznik (Wykorzystanie
internetu i nowoczesnych technologii komunikowania w event marketingu) i Jacka
Barlika (Spory korporacyjne w oglgdzie mediow. Studium przypadku kryzysowego)
prezentujg konkretne przyklady zastosowania mediow i kompetencji komunikacyj-
nych do rozwigzywania problemoéw z zakresu logistyki i1 zarzadzania kryzysowego.

Tom zamykaja Recenzje, Omowienia, Noty (Walery Pisarek: Fundament biblio-
metrii prasoznawczej; Jarostaw Gugata: Istotne wartosci, Monika Wawer: Muzyka
w telewizji: miedzy misjq a ekonomig; Kamil Luczaj: Perspektywa outsidera w bada-
niach nad polskq reklamg; Agnieszka Cieslik: Zastuzone ,, Notatki”; Piotr Swacha:
Pismo regionalne i ,,Polski Pazdziernik”).

Numer 4 (224) otwiera stowo Od redaktora. Wojciech Kajtoch wspomina w nim
zmarlego w wrzesniu 2015 roku wybitnego prasoznawce dra Sylwestra Dzikiego,
przez ponad 40 lat zwigzanego z krakowskim Osrodkiem Badan Prasoznawczych.
Daje tez krotka charakterystyke zawarto$ci numeru.

Dziat Rozpraw i artykutow w tym numerze rozpoczyna artykut Aleksandra
Kiklewicza Infantylizm semantyczny w dyskursach publicznych, ktéry porzadkuje
naszg wiedz¢ o tak waznych wlasciwosciach przekazow polskich 1 $wiatowych
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mediow, jak informacyjna miatko$¢, nieckompetencja, ktamliwos¢. Marcin Pieluzek
w tekscie Ideologiczne obrazy swiata w mediach alternatywnych — nacjonalistow
i anarchistow analizuje konteksty i rekonstruuje znaczenia najczesciej wystepujacych
w publikacjach online srodowisk radykalnej prawicy i lewicy stow, stara si¢ odnalez¢
regularno$ci w komunikacji tych grup politycznych, zidentyfikowaé podstawowe
elementy ich tozsamosci, a w efekcie odtworzy¢ gtowne sktadniki ideologicznych
obrazow $wiata. Artykut Jacka Dabaty Jakos¢ dziennikarstwa w perspektywie grywa-
lizacyjnej traktuje o nowym, rodzacym si¢ w medioznawstwie zachodnim spojrzeniu
na ksztalcenie dziennikarzy. Ot6z zwolennicy tego pogladu zwolennicy uwazaja, ze
zurnalisci powinni przed dopuszczeniem do uprawiania zawodu uzyskaé¢ naprawde
solidne, wszechstronne, humanistyczne wyksztalcenie.

W Mediach na Swiecie znalazt si¢ tylko jeden artykul — Arkadiusza Guta
i Michata Wilczewskiego, dotyczacy niezbyt czgsto poruszanych, lecz interesuja-
cych réwniez polskich medioznawcoéw chinskich problemow.

Dziat Historii mediow prezentuje interesujace teksty. Zwlaszcza na czasie jest
w nim artykul Remigiusza Kasprzyckiego: Dobrzy i zli bracia. Obraz Czechow
i Stowakow w publicystyce Drugiej Rzeczypospolitej, w ktérym autor pokazuje,
jak mowa nienawiSci potrafi zapowiadac rzeczywista agresje¢ wojenna, ale tez jak
potrafi myli¢ si¢ w ocenach. Pawel Przybytek przybliza ciekawg tworczos¢ zapo-
mnianego dzi§ polskiego publicysty sprzed drugiej wojny $wiatowej Konstantego
Srokowskiego, a syntetyczna rozprawa Wiadystawa Marka Kolasy: Statystyka i geo-
grafia prasy polskiej 1832—1918 pokazuje, jak mozna niemal wyltacznie za pomoca
samej bibliografii i analizy komputerowej zaprezentowa¢ niezwykle szerokie i dhu-
gotrwate procesy. Dzial zamykajg: artykul Anny Karpinskiej o niektorych wzajem-
nych wplywach i wspotzalezno$ciach literatury i Internetu oraz nietypowy, jak na
»Zeszyty Prasoznawcze”, tekst Jadwigi Bloch, pokazujacy, ze fonetyka moze by¢
pozyteczna dla politologii.

Ponadto w numerze zamieszono recenzje pigciu publikacji o tematyce medialnej,
a takze wspomnienie o dr Sylwestrze Dzikim — pidra prof. Walerego Pisarka, infor-
macj¢ redaktora W. Kajtocha o ,,Zeszytach Prasoznawczych” w latach 20122015,
trzy sprawozdania z konferencji naukowych oraz omowienie zawarto$ci numeru
2/2013 ,,Rocznika Historii Prasy Polskiej” autorstwa Adama Bando.

Prezentowany rocznik ,,Zeszytow Prasoznawczych” przynosi interesujacy i bogaty
plon zaréwno w postaci artykutow powstalych na kanwie wygltoszonych na konfe-
rencjach naukowych referatow, jak i tekstow powstatych specjalnie dla kwartalnika
Osrodka Badan Prasoznawczych. Jak zwykle warto si¢ z nimi zapoznac.
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